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1. Plaszczyzny jezykowej autokreacji i autoprezentacji w felietonie

Celem artykutu jest zbadanie, na przyktadzie felietonistyki Agaty Passent,
sposobow przejawiania sig ,,ja” w felietonie w kontekscie kreatywnego charak-
teru dziatan komunikacyjnych podejmowanych przez dziennikarzy. Materiat do
badan wyekscerpowano z felietonéw Agaty Passent opublikowanych na tamach
miesigcznika ,,City Magazine” w latach 1998-2002, ktore ukazaty si¢ w ksiazce
Miastowka'.

W swoich rozwazaniach nad jgzykowa struktura felietonowego ,,ja” zdecy-
dowatam sig na zastosowanie dwoch terminow: jezykowa autokreacja i jezykowa

' A. Passent, Miastowka, Warszawa 2002.
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autoprezentacja, ktore moim zdaniem wptywaja na ram¢ modalna felietonu, ro-
zumiang jako jakie$ ,,ja” mowiace do jakiego$ ,,ty” w jakims$ celu.

Pojecie jezykowa autokreacja wiaze z terminem jezykowa kreacja wpro-
wadzonym przez T. Skubalankg i uyymowanym jako ,,catoksztalt procesow jezy-
kowych, stworzonych przez tworce tekstu, w pewnym celu, [...] bedacy czastka
«wizji $wiatay artysty”?. W tym wypadku wizji ograniczonej do odpowiedzi na
pytania: co nadawca mysli o sobie, a zatem kim jest ,,ja” piszace tekst i jaki obraz
wlasnej osoby tworzy dla odbiorcow. Wobec tego jezykowa autokreacje pojmuje
zgodnie z intencja Skubalanki jako wytwor obecny na poziomie tekstu.

Natomiast termin jezykowa autoprezentacja®, ktory sytuuje w obrebie je-
zykowej autokreacji, postrzegam jako dziatanie na plaszczyznie bezposrednich
sytuacji komunikacyjnych, w ktorych jednostka poprzez swoje wypowiedzi, za-
chowania i sygnaly niewerbalne operuje wywieranym wrazeniem, tak by wytwo-
rzy¢ w drugiej osobie pozytywna postawg wobec siebie. Jezykowa autoprezenta-
cj¢ powiazatam z komunikacja bezposrednia ze wzgledu na liczne opracowania,
ktore wlasnie tej sfery komunikacji dotycza. Wypada jednak zauwazy¢, ze coraz
czestsze kreowanie niby-interpersonalnosci jako proby osiagnigcia dialogicz-
nosci i zmniejszenia dystansu w aktach komunikowania posredniego $wiadczy
o mozliwosci zaadaptowania tego pojecia do moich dalszych badan.

Zar6wno pierwszy, jak i drugi termin opisuja tworzenie wlasnego obrazu,
ktory wedlug koncepcji Ervinga Goffmana* jednostka zaczyna budowac, wcho-
dzac w interakcje i przypisujac sobie spotecznie akceptowane wartosci, po to,
aby zosta¢ zaaprobowang i zwigkszy¢ wilasna atrakcyjnos$¢ dla danego partnera.

Préba analizy wspomnianego obrazu za pomoca dwoch pojec, czyli jezy-
kowej autokreacji i wchodzacej w jej sktad jezykowej autoprezentacji, wynika
z przypisanych im §rodkow semantyczno-pragmatycznych, ktore sa charaktery-
styczne dla danego poziomu jezykowej kreatywno$ci w mediach. Wedtug P. No-

2 T. Skubalanka, Jezykowa kreacja Jacka Soplicy (Ksigdza Robaka), w: eadem, Mickiewicz,
Stowacki, Norwid. Studia nad jezykiem i stylem, Lublin 1997, s. 20.

3 Patrz: M. Leary, Wywieranie wrazenia na innych. O sztuce autoprezentacji, przet. A. Kac-
major, M. Kacmajor, Gdansk 2004; M. Lis-Turlejska, Ingracjacja, czyli manipulowanie innymi
ludzmi za pomocq zwigkszania wiasnej atrakcyjnosci, w: Osobowos¢ a spoteczne zachowanie
sig ludzi, pod red. J. Reykowskiego, Warszawa 1980, s. 317-354; A. Olszewska-Kondratowicz,
Ingracjacja, czyli zachowania ukierunkowane na zwiekszenie wiasnej atrakcyjnosci, ,,Psychologia
Wychowawcza” 1974, nr 5, s. 617-633.

4 E. Goffman, Czlowiek w teatrze zycia codziennego, oprac. i wstep J. Szacki, przet. H. i P. Spie-
wakowie, Warszawa 1981.
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waka i R. Tokarskiego® sa cztery plaszczyzny dziatan komunikacyjnych: kreacja
kulturowa, kreowanie wizji $wiata, kreowanie tekstowe oraz kreowanie sytuacji
komunikacyjnej. Mnie interesowaé beda dwie ostatnie ptaszczyzny: kreowanie
tekstowe i kreowanie sytuacji komunikacyjnej, poniewaz na poziomie kreowania
tekstowego wyraznie zaznacza si¢ jgzykowa autokreacja, natomiast na poziomie
kreowania sytuacji komunikacyjnej mozemy bada¢ jezykowa autoprezentacije.
Jednak nalezy podkresli¢, ze zarowno wyrdznione ptaszczyzny, jak i wczesdniej
omoéwione pojecia sa ze soba $ciSle powiazane, a ich granice pozostaja plynne
w wigkszosci zebranych w zbiorze Miastowka felietonow. Dlatego tez ich wspdl-
na analiza pozwoli na nawzajem dopetniajace si¢ i uzupekniajace wnioski, a tym
samym na calo$ciowa rekonstrukcj¢ obrazu ,,ja” w felietonach Agaty Passent.

Podjeta tu problematyka kreatywnosci jezykowej, zarbwno na poziomie
kreowania tekstowego, jak i na poziomie kreowania sytuacji komunikacyjne;,
wymaga wprowadzenia do rozwazan wzorca gatunkowego, jakim w tym wy-
padku jest felieton. Status felietonu® jako gatunku publicystycznego jest szcze-
golny, gdyz jest to gatunek pograniczny o paraliterackim charakterze, ktory ce-
chuje si¢ synkretyzmem gatunkowym, przejawiajacym si¢ w nawiazaniach do
innych form wypowiedzi. Felieton jako pewien wzorzec stylistyczno-gatunkowy
wplywa réwniez na strukture ,,ja”. W opracowaniach dotyczacych gatunku pod-
kresla sig, ze jego wyroznikiem jest subiektywnos¢, manifestowanie niezalez-
no$ci i suwerennos$ci autora. Konwencja gatunkowa oraz sposob eksponowania
wlasnej podmiotowosci oddziatuje takze na wewngtrzng pragmatyke felietonu,
ktora sprowadza si¢ do relacji nadawczo-odbiorczych, nastawionych na imitowa-
nie ,,0sobistego kontaktu z czytelnikiem.

5 P.Nowak, R. Tokarski, Medialna wizja Swiata a kreatywnos¢ jezykowa, w: Kreowanie swia-
tow w jezyku mediow, pod red. P. Nowaka i R. Tokarskiego, Lublin 2007, s. 9-35.

¢ Patrz: E. Chudzinski, Felieton. Geneza i ewolucja gatunku, w: Dziennikarstwo i swiat
mediow, pod red. Z. Bauera i E. Chudzinskiego, Krakoéw 2008, s. 345-360; P. Stasinski, Poety-
ka i pragmatyka felietonu, Warszawa 1982; M. Wojtak, Felieton — informacja zakamuflowana,
w: eadem, Gatunki prasowe, Lublin 2004, s. 202-237.

7 P. Stasinski, Poetyka i pragmatyka felietonu, s. 12.
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2. Jezykowa autokreacja Agaty Passent w Miastowce

Miastowka to zbior felietonow Agaty Passent o ,,jej ukochanym miescie
Warszawie™® i jego mieszkancach. Powstawaly one do bezptatnego warszaw-
skiego miesigcznika kulturalnego ,,City Magazine™. Zawarto$cia tematyczng
nawiazuja do prototypu gatunku, ktory pojawit si¢ jako staty dodatek, zawieraja-
cy relacje z podrézy, opowiadania i recenzje, repertuar teatrow, przeglad mody,
ogtoszenia'®, Felietony Passent podejmuja mniej lub bardziej wazkie kwestie
kulturalno-obyczajowe dotyczace dzisiejszej Warszawy, stanowiac rownoczesnie
,hiepowtarzalny, autorski przewodnik po wspotczesnej stolicy™!!.

Felietonowe ,,ja” Passent jest niejako podwdjnie uprzywilejowane, z jed-
nej strony formalnie, z uwagi na literacka orientacj¢ felietonu, z drugiej strony
posrednio, poniewaz podmiot uwiarygodnia siebie, przedstawiajac si¢ wobec po-
tencjalnych odbiorcow jako ich wspotmieszkanka, warszawianka. Taka sytuacja
sprawia, ze podmiot felietonu moze wybiera¢ migdzy prywatnym a publicznym
kreowaniem siebie w tekscie, w zaleznosci od synkretycznego nacechowania fe-
lietonu inna forma wzoru gatunkowego czy stylowego oraz w zaleznos$ci od stop-
nia dopuszczenia czytelnika do autorskiego $wiata mysli i emocji.

Pojecie ,,ja” felietonowego pozwala, jak pisze M. Bondkowska'!?, na mo-
wienie o podmiocie utworu wywiedzionym ze znaczen wypowiedzi. Dlatego tez
kazda decyzja nadawcza, a wigc wybor roli, w jakiej zaprezentuje si¢ nadawca,
ustanawia réwniez relacje nadawczo-odbiorcza. Trzeba przy tym zauwazy¢, iz
felietonowe ,,ja” Miastowki moze budowac plaszczyzng porozumienia oparta
na wlasnej przynaleznosci do tej samej wspdlnoty co czytelnicy, do wspdlno-
ty warszawiakéw, czasami rozszerzang do wspolnoty narodowej. Potwierdzaja
to nastgpujace fragmenty:

Na szczescie istniejq jeszcze palqcy warszawiacy. Nie poddajemy sie barbarzyn-
skim zakazom kalifornijskich mieczakow, dla ktorych zabawa w barze oznacza je-

8 Na podstawie strony internetowej: www.agatapassent.pl (dostgp 2.05.2011).

® Na rynku pojawil si¢ pod koniec lat 90. Od kwietnia 2001 r. wydawca pisma byta Agora
S.A. Ostatni numer magazynu ukazat si¢ 30 czerwca 2004 r.

10 Podaje za: E. Chudzinski, Felieton. Geneza i ewolucja gatunku, w: Dziennikarstwo i Swiat
mediow, s. 345.

1" Cyt. z recenzji ksiazki na portalu www.czytelnia.onet.pl (dostep 2.05.2011).
12 M. Bondkowska, Struktura jezykowa felietonu dekady 1968—1978, Warszawa 2005, s. 127.
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dzenie beztluszczowego jogurtu oraz picie bezalkoholowej margarity. My wiemy,
ze dobry bar, to bar tonqcy w oparach wodki i dymu. (50)

Przed wojnq mieliSmy przynajmniej dwa oblicza Warszawy — zydowskie i chrze-
Scijanskie. (152)

Akcentowanie swojej przynaleznosci do zbiorowosci warszawiakow czy
Polakow, oprocz ujawniania si¢ za pomoca zaimka my badz w postaci koncowki
osobowej czasownika, moze by¢ takze implikowane w wypowiedzi przez stoso-
wanie zaimka dzierzawczego nasz, np.:

Podczas gdy w stolicach krajow zachodnich powstajq ksiqzki i seriale typu Seks
w wielkim miescie, u nas panuje wszechmocna monogamia na przemian z absty-
nencjq oraz seriale typu Na dobre i na zte czy Klan. (45)

Otoz warszawska moda na bywanie w lokalach, ktore nie podajq swojego adresu
i nie reklamujq sie w Zadnych mediach, jest jeszcze Smieszniejsza od faktu, ze na
Times Square w Nowym Jorku obchodzono sylwestra hucznie, wylewnie i wesofo,
podczas gdy w Warszawie nie dane nam byto pogiba¢ sie do najlepszych przebo-
jow Ich Troje i Budki Suflera, jak rowniez podziwia¢ splendoru naszej odbudo-
wanej Starowki. Nie dane nam byfo napic sie piwka krolewskiego pod choinka,
przy kolumnie Zygmunta, bowiem szyfry wykazaty, ze to wlasnie nasza stolica,
nasz Zygmus, nasze zamkowe arrasy byly rzekomo celem terrorystow. (61)

Pod wzgledem kulinarnym, standardow europejskich nasze miasto nie speinia.

81

Murek i plot przy wylocie Noakowskiego na Plac Politechniki

Scianka luksusowa, wyposazona w wygodny murek do siedzenia, parkan, o ktéry
mozna sie oprzec¢, a wszystko to z widokiem na neorenansansowy gmach Poli-
techniki naszego poczciwego warszawskiego Stefcia Szyllera. (84)

Czasami jednak pomysty amerykanskie nie do konca sie u nas sprawdzajq. Pol-
skie wykonanie konczy sie absurdem. (96)

Nadawca felietonu moze rowniez przedstawiaé si¢ czytelnikom w innych
rolach, jako przedstawiciel innych grup, do ktorych przynaleznos$¢ podkresla
zaimek my, np.:
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Najbardziej odporni psychicznie warszawiacy to absolwenci szkot tysiqclatek.
Przed nimi, czyli nami — bowiem ja rowniez naleze do tej grupy szczesliwcow
— przysztos¢ petna mozliwosci. Bowiem warszawiak z tysiqclatki jest twardszy
od najtwardszych, jest nie do wyjecia, portkami nie trzesie, a wytrzymalszy jest
od niejednego stuchacza Wagnera. (9)

Za kierownicq Zyjemy w ciqglym stresie, ze jakis palant bez wyobrazni wskoczy
nam pod kota. (122)

Kreowanie ,,ja” felietonowego jako cztonka réznych grup spotecznych stu-
zy przede wszystkim zjednaniu sobie heterogenicznej publiczno$ci przez uwia-
rygodnienie wlasnego ,,ja” w relacji komunikacyjnej, ktorej podstawa powinno
by¢ wykreowanie wspolnego swiata nadawcy i odbiorcy. Wspdlny kontekst dla
podmiotow komunikacji zdaje si¢ przede wszystkim wyznaczaé przestrzen kul-
turowa oraz granice miasta Warszawy. Dzigki tej podwdjnej bazie kontekstowe;,
opartej na zbiorowych do$wiadczeniach i zaakceptowanych przez wspolnotg
wyobrazen wobec rzeczywistosci, felietonowemu ,,ja”, kreujacemu si¢ na osobg
dobrze znajaca Warszawe i jej mieszkancow, tatwiej jest prezentowac w tekscie
swoje sady, opinie i emocje, gdyz przez utozsamienie si¢ z grupa zyskuje jej
zaufanie.

Poczucie wspolnoty pozwala felietonowemu ,,ja” odstoni¢ swoje podmioto-
we ,,ja” na poziomie tekstu przez wyrazanie sadow wartoSciujacych i wiasnych
emocji. Najpowszechniejszym sposobem ujawniania sig ,,ja”” autora jest stoso-
wanie pierwszej osoby liczby pojedynczej, dzigki ktorej nadawca wypowiedzi
eksplicytnie stawia siebie w roli jej tematu. Forma przejawiania sig ,,ja” w felie-
tonie moze odbywac si¢ na kilka sposobow.

Po pierwsze, ,,ja” nadawcy moze ukazywaé si¢ w osobowej koncowce
czasownika, np.:

Odnosze tu wrazenie, zZe jestem uwigziona w Warszawie, ze to miasto mnie osa-
czyto. (157)

Do podstawéwki chodzitam na Zoliborzu. [...] Jako dziecko znatam wszystkie
tatwe do wdrapania sie drzewa Zoliborskie, chocby to roztozyste na klombie
przy placu Stonecznym lub to niedawno sciete przy domu projektu Zabtockie-
go. (146-147)
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Po drugie, ujawnianie si¢ felietonowego ,,ja”’ moze by¢ nacechowane gatun-
kowa forma wypowiedzi, na ktora zostal ukierunkowany felieton. Na przyktad
w postaci kréotkiego opowiadania czy wspomnienia, przedstawiajacego pewien
epizod z zycia, ktory zawiera charakterystyczne badz jak w anegdocie'® komicz-
ne zdarzenie, np.:

Pamietam poczqtki muzyki i kultury techno. Bytam wtedy w Berlinie, gdzie
probowatam sie nauczyé niemieckiego. Zamiast jednak skupia¢ sie na od-
mianie czasownikow modalnych i drzeworytach Ludwika Kirchnera w Mu-
zeum Ekspresjonistow, uwage maq pochtonety masy berlinczykow spaceru-
Jjacych po miescie z wlosami utlenionymi na biato, ubranych w srebrne
skafandrowate bluzki z poliestru obciste niczym pianki surfingowe. Wi-
docznie to ma by¢ Brandenburgia, stwierdzitam. Lokale techno wypetnio-
ne byly masq tychze metalicznych skafandrowiczow, ktorzy z zamknietymi
oczami plgsali w rytm industrialnego tomotu, w zwiqzku z czym trudno
byto mi brylowaé swymi umiejetnosciami jezykowymi. Chodzilo o trans,
a nie o dialog. [...] Nie do konca rozumiatam, o co w techno chodzi, ale
przynajmniej swoje kilogramy przy tej ,,muzyce” wypocitam. (86)

Niedawno rozmawiatam z pewnym genialnym felietonistq obecnie dzentelmenem
pod siedemdziesiqtke. Zapytatam go, co stychac u jego syna, ktory wiasnie zrobit
magisterium. A on na to: ,,Stuchaj, to jakis koszmar, od dwoch lat mieszka z tq
samgq dziewczynq i majq zamiar sie pobrac. To jakies zboczenie waszych czasow,
ta monogamia. Straszne nudziarstwo, co wam odbito?” (46)

Po trzecie, ,,ja” nadawcy moze by¢ silniej zaakcentowane przez powierzch-
niowe uwidocznienie zaimka ja lub jego ujawnianie si¢ za pomoca zaimka dzier-
zawczego moj, ktorego obecnosé wptywa na pozytywne wartosciowanie zjawisk
(rozrywek i miejsc), z jakimi jest on zwiazany, np.:

Warszawskie podworka zawsze kojarzyly mi si¢ z rozrywkq. [...] W dziecinstwie
moim ulubionym zajeciem intelektualnym byto wychodzenie i trwanie na podwor-
ku. ,, Czy Agata moze wyjs¢?” — krzyczaty w okna moje kolezanki. A ja, uwieziona
w twierdzy rodzinnego obiadu, Zutam marchew z groszkiem, marzqc tylko o tym,

13 ], Stawinski, Hasto: anegdota, w: Stownik terminow literackich, pod red. J. Stawinskiego,
Wroctaw—Warszawa—Krakow—Gdansk—t.6dz 1988, s. 30.
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by juz moc wyjsé¢ na podworze i gra¢ w badmintona, szmate lub wertowaé albu-
my, do ktorych dziewczyny wklejaly zdjecia aniotkow Charliego. (65)

Jest to mdj ulubiony plac [plac Zbawiciela — przyp. M.O.] w Warszawie, ma
klimat prawie paryski, stojq tu straganiarki z kwiatami, pod arkadami mozna
usiqs¢ w kawiarni Karma i obserwowac ruch na promieniscie odchodzqcych od
placu ulicach. (24)

Tuz za mostem Poniatowskiego lezy park Skaryszewski. Moim zdaniem, najtad-
niejszy park stolicy, park krajobrazowy. (29)

Oprocz formalnych wyr6oznikow kreowania ,,ja” felietonowego na ptasz-
czyznie tekstu nalezy jeszcze przyjrzec si¢ autokreacji nadawcy jako przedsta-
wieniu pewnego wizerunku wtasnej osoby, na ktory sktadaja si¢ cechy osobowo-
sciowe, zainteresowania, zdolnosci oraz przekonania, postawy i wlasna filozofia
zyciowa.

Dotychczas zaprezentowalam poglady felietonowego ,,ja” odnoszace si¢ do
przestrzeni miasta Warszawy i jej mieszkancéw. Kolejnym punktem odkrywania
autokreacji ,,ja” w felietonie bedzie wskazanie zainteresowan i postaw podmiotu
owego przewodnika po wspoélczesnej stolicy, ktora ,,ja” opisuje zarazem jako
bliska, cho¢ nie wolng od krytyki.

Zakres spraw, ktorymi interesuje si¢ felietonowe ,,ja”, rozciaga si¢ od umito-
wania dobrej kuchni i ,,produktéw cukierniczych najwyzszej jakosci” po szeroko
rozumiang sztuke (malarstwo, architekture, literature). Pasja kulinarna nadawcy
sprawia, ze ,,ja” dazy do poszukiwania nowych smakow i ciaglego poszerzania
swej kulinarnej wiedzy (stad felietony o tej tematyce przybieraja forme reporta-
zu, w ktorych felietonowe ,,ja” podzniej czgsto przechodzi w ,,my”), np.:

— zainteresowanie sztuka kulinarna:

Zawsze zastanawiatam sie, kim jest kucharz w restauracji, gdzie jedzenie musi
by¢ dopieszczone do ostatniego zawijasa garni? Jak wyglada praca takiego czto-
wieka? Umowilam si¢ z Robertem Mazurem, szefem kuchni z Tsariny, dla ktérego
przyrzqdzanie przepiorek to taka codziennosé, jak dla mnie robienie kanapki na
drugie Sniadanie. Spedzitam z nim w pracy caty dzien. (38)

Ze zwierzqt bytabym koniem. Nie z powodu sity pociqgowej (raczej sie ociqgam
niz pociqgam), ale z powodu stabosci do cukru. [...] Czasem, jak mnie nagle, zza
wegta, zaatakuje ssanie, jak mnie napadnie chetka na cos stodkiego, to nieza-
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leznie od pory dnia, rzucam sie na towy. Jestem, bowiem koniem wymagajqcym
i byle kostkq cukru czy batonem nafaszerowanym konserwantami przekupic sie
nie dam. Interesujq mnie produkty cukiernicze najwyzszej jakosci. (22)

— zainteresowanie sztuka:

Wytrawny znawca sztuki mieszkajqcy w Warszawie zawsze narzeka na to, co po-
kazywane jest w Zachecie |...] Na szczescie nie jestem historyczkq sztuczki, wiec
nie musze bywac wytqcznie w Galerii Foksal albo w CSW, ale wolno mi tez pojsé
i obejrzec sobie nasze kochane polskie malarstwo — potwornie wtorne, ale za to
Jjakze przystepne i swojskie! (114)

Romantyczny czar Poniatowskiego ukryty jest pewnikiem w artystycznej oprawie
mostu. Autorem projektu jest, jak wiemy, stawetny Stefan Szyller. Pawilony, ko-
lumny, wieze i nawet klatki schodowe — wszystko na tym moscie kojarzy sie nam
z jakims bajkowym zamkiem w wersji mini. (28)

Kramy pamiqtkarskie, to jest to! Na widok kupcow, staroci, dziel sztuki ludowej,
wyrobow garncarskich i typowych regionalnych warszawskich pamiqtek melan-
cholia rozplywa sie jak wata cukrowa. Wielki usmiech rozswietla mq dusze |...].
(18-19)

Pasje felietonowego ,,ja” tworza pozytywna autokreacjg nadawcy w oczach
odbiorcy. Nadawca w zaprezentowanych wyzej fragmentach przedstawia siebie
jako osobg obdarzona poczuciem humoru oraz dobrotliwa autoironia, ktora neu-
tralizuje akt chwalenia si¢ wiedza i umiejgtno$ciami zwigzanymi z zamitowa-
niem do kuchni i sztuki. Nadawcze ,,ja” stara si¢ takze zyskac aprobatg odbior-
cow, przedstawiajac si¢ jako osoba deklarujaca przemyslane postawy i wiasna
filozofi¢ zyciowa, ktora sama okresla jako antysnobizm, np.:

Snobujemy sie wszyscy, kazdy wedtug swoich mozliwosci. [...] Ja tez si¢ snobuje.
Oto moja lista:

Pomidorowa w Bristolu, herbata w szklance w barze kawowym o dzwiecznej na-
zwie Bar Kawowy, uzywane volvo, wody w Rymanowie Zdroju, dom Goethego
w Weimarze, narty w Crans, lektura ,,New Yorkera”, wypady na wystawy eks-
presjonistéw niemieckich, torty w Wiedniu, stare kamienice w Srédmiesciu, buty
Stuarta Weitzmana, czar kiczu zyrandoli Jablonex, recykling, turniej U. S. Open,
rozsypujqce sie legendarne korty Legii na Powislu. (32-37)
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Ubran nie kolekcjonuje, lecz staram sie snobowac¢ na antysnobizm, wspierajqc
rozmaite mate sklepiki warszawskie. (49)

Wszystkie opisane wyzej techniki autokreacyjne zwigkszaja atrakcyjnosé
podmiotu piszacego w relacji nadawczo-odbiorczej. Podobny skutek przy-
nosi sugerowanie przez nadawce¢ posiadania licznych znajomosci i kontaktow
towarzyskich, ktére sa cenione i uznawane za prestizowe w kregach czytelni-
czych, np.:

Od przyjaciotki malarki, Hanny B., dostatam z Egiptu plastikowq piramide,
wewngqtrz ktorej spokojnie siedzi sobie popiersie Nefretete, a jak sie krolowg
potrzqsnie, to wzbijajq si¢ kieby zlotego piasku pustyni. Wspanialy przedmiot,
ilez zabawy na dlugie, jesienne wieczory! (19)

Turek przy Marszatkowskiej 19. Jest to rownoczesnie warsztat, zatozony pot wie-
ku temu przez Stanistawa Turka. Kiedys Turek, jako jeden z pierwszych prowadzit
eksport toreb do ZSRR oraz wysytal pojedyncze egzemplarze dla klientek na emi-
gracji paryskiej. Do pracowni zagladajq gwiazdy (m. in. Ewa Bem i ja. I mamy
racje, bo kazda torba jest tu dopracowana, unikalna i w przystepnej cenie, gdyz
z panem Tadeuszem Turkiem mozna cene negocjowac! (51)

Powyzsze wypisy sa przykladem ,,sytuacyjnego” chwalenia si¢ felietono-
wego ,,ja” w postaci przedstawienia siebie jako osoby majacej bezposredni lub
posredni kontakt z osobami publicznymi, powszechnie lubianymi, a przez nie-
ktorych odbiorcéw traktowanymi nawet jako autorytety. Trzeba zaznaczy¢, ze
felietonowe ,,ja”, wskazujac na swoje kontakty towarzyskie, czyni to w sposob
niewymuszony, mimowolny i naturalny. Podobnie nadawcze ,,ja” poshuguje si¢
autokreacja negatywna, czyli autodeprecjacja, np.:

[...] warto rzuci¢ okiem |[...] na siedzibe Instytutu Matematyki PAN. Jesli o mnie
chodzi, to w poblizu Instytutu bywam tylko w drodze na ciastka. Z matmy ledwo
przeczolgiwatam sie z klasy do klasy. (24-25)

Przy Marszatkowskiej 8 jest genialny sklep specjalizujqcy sie tylko w zapalnicz-
kach. Nie ma tu zapalniczki w ksztalcie, ktorego nie ma. Ojej, zle zdanie. Jesz-
cze raz: sq tu zapalniczki we wszystkich ksztattach swiata. Tez niedobrze, ale
moj zapat w tym temacie odbiera mi mozliwos¢ logicznego pisania. Sq zapal-
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niczki w ksztatcie umywalki, patefonu, aparatu Smiena, zszywacza do papieru,
biedronki. (50)

Teraz Warszawa przezywa mode na sushi. [...] A jak sie nie potrafi jes¢ pateczka-
mi (ja na przykiad nie umiem, bo mi sie rece trzesq od czasow, gdy pani od biolo-
gii bita mnie po nich linijkq za to, Ze nie wiedziatam, jak rozmnaza si¢ tasiemiec),
to juz zupetny blamaz. (118)

Autodeprecjacja jest forma negatywnej prezentacji ,,ja”’, wptywa jednak ona
pozytywnie na wzrost wiarygodnosci nadawcy, poniewaz u odbiorcy pojawia si¢
obraz felietonowego ,,ja”, ktore nie jest idealne i potrafi przyznac¢ si¢ do swoich
wad. Taka postawa nadawcy sprawia, ze odbiorca zaczyna go lubi¢, obdarzac
zyczliwoscia 1 zaufaniem, a nawet identyfikowac si¢ z nim. Wzrost odbiorczej
aprobaty wplywa na kreowanie sytuacji pragmatycznej w felietonie, czyli na
przyjeta przez ,,ja” strategig¢ nadawczo-odbiorcza.

3. Jezykowa autoprezentacja Agaty Passent poprzez kreowanie
sytuacji komunikacyjnej

Felieton, jak kazdy tekst, ,,jest jednostka komunikatywna, komunikacyjnym
zdarzeniem, stanowiagcym komponent okreslonej sytuacji”'4, ktora nalezy rozpo-
zna¢ 1 si¢ do niej dopasowac. Z uwagi na wielokrotnie juz sygnalizowana nie-
stabilno$¢ gatunkowg felietonu moga nastgpowaé zmiany w kreowaniu sytuacji
komunikacyjnej, a wraz z nimi zmiany statusu nadawcy w tek$cie oraz zmiana
roli, w jakiej przedstawia si¢ on wobec czytelnikow.

Synkretyzm gatunkowy felietonu powoduje, ze w zaleznosci od stopnia
oficjalno$ci i1 nieoficjalnosci formy gatunkowej, do ktorej nawiazuje felieton,
modyfikacji ulega zobligowane gatunkowa konwencja komunikacyjna felieto-
nowe ,,ja”.

W perspektywie roznorodnosci cech gatunkowych, jakie moze przybiera¢
felieton, badacze gatunku wskazuja, ze najblizsza mu forma wypowiedzi jest
list'>. M. Bondkowska zauwaza: ,,felicton bylby najblizszy listowi okreslonemu
jako pétdialog (de facto monolog), poniewaz w felietonie odbiorca jest niezwy-

14 J. Mackiewicz, Jak dobrze pisac. Od mysli do tekstu, Warszawa 2010, s. 12.
15 Pisze na ten temat: M. Bondkowska, Struktura jezykowa felietonu..., s. 48-52.



144 Monika Olkowska

kle istotny, cho¢ nie uczestniczy on czynnie w ksztattowaniu tekstu”'¢. List jako
gatunek sytuowany jest przez S. Skwarczynska'’ migdzy zyciem a literatura. Jest
to wigc forma uzytkowa, ktora podlega zywiotowi dialogowosci, bo zawiera we-
wnatrz imitowany dialog migdzy nadawca a odbiorca. Zagadnienie obecnosci
odbiorcy w felietonie nawiazujacym do listu ogranicza si¢ w felietonistyce Agaty
Passent do zastosowania formut koncowych charakterystycznych dla listu, np.:

Dzieki wyzej opisanej kuracji czuje, ze funkcjonuje jako catkowicie normalna,
prawidtowo rozwijajqca sie mieszkanka Mazowsza. Czego i Panstwu Zycze.
(132)

PS Mam zaszczyt poinformowacé Czytelnikow i wielbicieli hotelu Bristol, iz w od-
powiedzi na moj dramatyczny felieton dotyczqcy zamiany ciasteczka florentynka
na inny dodatek do kawy, Dyrekcja Dziatu Sprzedazy hotelu zareagowata w tem-
pie ekspresowym i w stylu godnym tego najelegantszego miejsca w stolicy. Pani
Dyrektor Anna Domanska poinformowata mnie listownie, ze nastepuje Powrot
Florentynek!!! Hotelowi dziekuje za odzew, a wszystkich smakoszy zapraszam
do kawiarni Bristol na rozkosze kulinarne z florentynkq w roli glownej. (149)

Wypada dodaé, ze w wyzej zacytowanych fragmentach felietonow, pomimo
znamiennej dla listu dialogowosci i charakterystycznej dla tej formy wypowiedzi
prywatnosci, autorka utrzymuje relacje nadawczo-odbiorcze na poziomie wypo-
wiedzi publicznej. W drugim przyktadzie pozwala sobie jednak na odstonigcie
,ja~ poprzez ujawnienie wiasnych emocji.

Felieton przyjmuje rowniez inne formy gatunkowe niz list, ale ukierunkowa-
nie na inne formy wypowiedzi nie oznacza niwelowania zywiolu dialogowosci.
O czym $wiadcza wysuwane przez felietonowe ,,ja” liczne propozycje spgdzania
wolnego czasu i rekomendacje miejsc 1 wydarzen kulturalnych, np.:

[...] proponuje panstwu majowke ultramiejskq — miastowke, ktora jest tansza,
a rownie wesota jak majowka podwarszawska. (112)

Jak Panstwo widzq, warto bywaé w Zachecie. Mozna zwariowa¢ od nattoku sko-
Jjarzen i galopady wspomnien z dziecinstwa. Poza tym, otworzyta sie tam nowa
kawiarnia. (116)

16 Ibidem, s. 49.
17 Podaje za: ibidem, s. 50.
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Powyzsze wypowiedzi sa formami inicjujacymi badz konczacymi felieto-
nowa recenzjg'®, w ktorej informacji towarzyszy wyrazanie osobistych pogladow
autorki na temat przedstawianego zjawiska. Podmiotowos$¢ felietonowego ,,ja”
1 stronniczo$¢ w ujmowaniu przedstawianych wydarzen jest rowniez mozliwa
w wypadku felietonu-sprawozdania, np.:

Zrelacjonowatam Panstwu, gdzie odbywala sie impreza, teraz pare zdan o tym,
co si¢ dziato. Relacjonuje na trzezwo, gdyz atrakcjq alkoholowq byto piwo za
10 zlotych. Myslqc, ze ide na impreze proszonq i bede traktowana jak gos¢, myli-
tam sie. To tez jest juz passe. (136)

Na podstawie wszystkich dotychczas przedstawionych przyktadow mozna
stwierdzi¢, ze Agata Passent jako felietonistka w kontakcie z czytelnikami kie-
ruje si¢ zasadami grzecznosci jezykowej oraz etyka jezykowego porozumiewa-
nia si¢. Podstawa tak konstruowanej sytuacji komunikacyjnej miedzy nadawca
a odbiorca jest podmiotowe traktowanie partnera, petne zyczliwos$ci 1 szacun-
ku oraz przekazywanie komunikatu w sposob uczciwy i przyjazny dla odbiorcy.
Okazywanie szacunku i aprobaty czytelnikowi to nie wszystko, autorka potrafi
rowniez doceni¢ i dowartosciowac swoja felietonowa publicznos¢ (czasem nieco
ironicznie), np.:

Kamienica pochodzi chyba z lat trzydziestych, ale jej styl trqci socrealem. Nie
musze sprawdzac daty w bibliotece varsavianow, gdyz wiem, ze zaraz dostane
e-maile od kilku ambitnych Czytelnikow po historii sztuki, ktorzy przekazq mi
wyniki najnowszych badan dotyczqcych tegoz frontonu. Z gory dziekuje |...] (26)

Wiem, ze moi Czytelnicy sq nieprzecietnie inteligentni i nowoczesni, wiec nie
musze streszczac ksiqzki, gdyz mozna jq tatwo zamowic przez internet (polecam
z catych sit). (69)

Dobre zdanie felietonowego ,,ja” na temat wiasnych czytelnikoéw jest forma
autoprezentacji przez chwalenie si¢'” cechami innych osob. W tym wypadku nie-
zwykle bystrych i przenikliwych odbiorcow, wobec ktorych ,,ja” przedstawia sig
jako osoba, ktora potrafi ich wymaganiom sprostac.

18 Z. Bauer, Gatunki dziennikarskie, w: Dziennikarstwo i swiat mediéw, pod red. Z. Bauera
i E. Chudzinskiego, Krakow 2008, s. 272 i in.

1 D. Galasinski, Chwalenie si¢ jako perswazyjny akt mowy, Krakow 1992, s. 44.
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Wymagajacy odbiorca to takze odbiorca, ktéremu nalezy si¢ zainteresowa-
nie 1 dbatos¢ o jego uwage. Potwierdzaja to nastgpujace fragmenty, np.:

Bywanie nie jest tematem banalnym i wylqcznie snobistycznym. Nawet nudziarze
kalibru Derridy i Levi-Straussa chadzali do kawiarni. To zapewne przy kielisz-
ku pastissa zagryzanego jajkiem na twardo [...] powstata teoria dekonstrukcji.
Prosze sig nie zniechecad, nie mam zamiaru skupiac sie na lingwistyce i for-
malizmie. (54)

Panstwo wybaczq, chwile refleksji w czasach globalistycznego pedu [...] (55)

Felietonowe ,,ja” zdaje si¢ towarzyszy¢ czytelnikowi w odbiorze, wciaz
deklarujac swoje zrozumienie dla odbiorcy oraz potakujac mu, czy nawet wspot-
odczuwajac wraz z nim, np.:

Tak, tak, prosze Panstwa, zaden kierowca nie jest singlem, co wiecej miota sie on
pomiedzy wieloma partnerami jednoczesnie. Chodzi o pieszych. Relacja pieszy
— kierowca to przypadek kliniczny. (121)

Miejsce, ktore otrzyma City Zone od redakcji ,, City”, jest wiec kwintesencjq tego,
co w miescie najbardziej na topie |...] Ale miejsce to powinno jednoczesnie by¢
undergroundowe, niezalezne, niegrzeszqce Zenujqcq muzykq i snobistycznymi
minipomidorkami czy innymi tam quasibuddystycznymi kietkami. Tak, wiem,
strasznie to wszystko skomplikowane: jak by¢ tak modnym, ze az niemodnym,
a przez to po prostu megamodnym. (134)

Inna, pokrewna forma nawiazania quasi-dialogowego kontaktu z odbior-
ca, opartego na emocjonalizacji wypowiedzi, sa ponizsze fragmenty, w ktorych
zwrocenie uwagi na czytelnika ma spowodowac jego zaangazowanie w podjety
na famach felietonu dyskurs oraz wykreowa¢ zwrotno$¢ komunikatu, np.:

Czego ja, prosze Panstwa, nie mam w swoim aucie! (14)

Gdy wyobraZajq sobie Parnistwo siebie w stanie glebokiej melancholii, co Pan-
stwo widzq? (18)

W catos$ci przyktadow zaprezentowanych wyzej kreowana sytuacja pragma-
tyczna opiera si¢ na stosowaniu w relacjach z czytelnikiem takich okreslen i sfor-
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mulowan, ktére sa typowe dla oficjalnych kontaktéw. Jednak felietonowe ,,ja”
zmniejsza czasami dystans dzielacy go z odbiorca poprzez wyzej wspomniane
wciaganie go w zaaranzowang sytuacje, w ktorej w ramach solidaryzowania sig
z partnerem komunikacji nadawca prezentuje si¢ jako ,,swoj cztowiek”, np.:

Zaktadam si¢ 7 Panstwem o jedno butelkowane krolewskie, ze jesli staniemy
pod kosciolem Zbawiciela i zaczniemy pytaé przechodniow, gdzie jest ulica
Kaweczynska, to odpowiedz znac bedzie moze jeden na pietnastu sondowa-
nych. (156)

Zmniejszaniu dystansu komunikacyjnego shuzy zatem realizowanie w felie-
tonie scenariuszy znamiennych dla komunikacji ,,twarza w twarz”, w ktorych
dochodzi do pozornego zréwnania poziomow relacji migdzy oboma podmiotami
komunikacji.

W tym samym celu Agata Passent uzywa tzw. my inkluzywnego, ktore obej-
muje zardéwno nadawce komunikatu, jak i jego odbiorcg, takie ,,my” pojawito
si¢ juz powyzej, ale w felietonie jako gatunku, w ktérym chodzi o utrwalenie
bliskiej, opartej na zaufaniu wigzi komunikacyjnej z czytelnikami, jest to czeste
zjawisko, por.:

Moze stworzymy liste sklepikow, ktore wspieramy? Akcja wspierajqca przydata-
by sie — i to im szybciej, tym lepiej. (52)

Cho¢ teoretycznie gett od lat juz nie ma, to nadal w nich mieszkamy. Sami sie
w nich zamykamy. Poruszamy sie niczym konie z klapkami na oczach: najblizszy
spozywczy, bankomat, szkota albo przedszkole, jesli mamy dziatwe do odwoze-
nia; przychodnia, jesli mamy chore korzonki, fabryka, jesli jeszcze nie jestesmy
bezrobotni,; ewentualnie najblizsze miejsce na piwo. I to by byto na tyle. (146)

Niezattoczone tramwaje sprzyjajq kontemplacji. Jesli mamy chwile luzu, to moz-
na sie w tramwaju poczu¢ jak w kolebce. (150)

Fingowanie osobistej relacji pomi¢dzy nadawca a odbiorca w felietonie po-
lega rowniez na porozumiewaniu si¢ na plaszczyznie towarzyskiej. Komunikat
taki zbliza si¢ do codziennej, nacechowanej potoczno$cia konwersacji, w ktorej
przez sposob zwracania si¢ do odbiorcy za pomoca zaimka wy czy #y felietonowe
,ja~ wyraza swoja rOwnos¢ i empati¢ wobec odbiorcy. Intencja towarzyszaca
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wytworzeniu interpersonalnej blisko$ci zostata wyraznie podkreslona nie tylko
sposobem zwracania sig, ale takze poprzez akt mowy, ktoérym najcze¢sciej jest po-
rada. Porada® jako udzielenie komus$ wskazowki, zalecenie, moze by¢ udzielona
w tonie swawolnym lub dyrektywnym, jednak zawsze cechuje si¢ bezposrednio-
$cia, a zatem nadawca moze si¢ zwraca¢ do odbiorcy w formie:

— zaimka wy, np.:

Jesli myslicie, iz wtargniecie do patacu [patacyku Klubu Rady Biznesu — przyp.
M.O.] jest nieosiqgalne, oznacza to, Ze jestescie zbyt mato optymistyczni.
Wystarczy kropla amerykanskiego pozytywnego myslenia i wszystko jest mozliwe.
(58)

Jesli macie gust i fundusze, ale boicie sig falsyfikatow, spokojna glowa, gdyz
z galeriq wspolpracuje ekspert, profesor Jerzy Malinowski. (107)

Galeria sztuki

Szukacie mebli do mieszkania, a nie chce sie wam kupowa¢ tego brzydactwa
z pawilonu Emilka? Marzycie o starym kredensie, ale na ten z Desy was nie stac,
a babcie wszystkie zyjq w najlepsze i nic nie dziedziczycie? To jest miejsce, Zeby
umeblowac sobie gniazdo, ale i po prostu przyjs¢, pogadaé z gospodarzem, po-
oddycha¢ atmosferq starej Pragi. (109)

— zaimka ty, np.:

Nie mozesz po prostu uchlaé sie piwskiem i zasnqc¢ na jednym ze skorzanych fote-
li. [...] Musisz nauczyc sie brylowac wiedzq o winach. [...] Jesli boisz sig wpadki
przy piciu, mozesz spacerowac z kieliszkiem wody i mowic, Ze przestrzegasz diety
Montignaca. (59)

Wielkq Mitos¢ spotka taki singiel tylko, jezeli zmieni pole swego ,,polowania”.
Jesli zatem naleZysz na przykiad do grona nieekologicznych, sprobuj zajrzec¢ do
Swiata ekologicznych. Czyli, jesli do tej pory co wieczor plywales jak gondola
w strugach Zytniej, zamkniety w inteligencko zakurzonym mieszkaniu znajomych,
wyrwij sig i pojdi na wystawe psow czy kotow rasowych |[...]. (98-99)

20 Stownik jezyka polskiego, pod red. M. Szymczaka, Warszawa 1993, t. 2, s. 820.
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Dom aukcyjny POLSWISS ART, ulica Wiejska 20

Jesli jestes studentem (-ka), owszem, mozesz tu przyjsc, ale tylko popatrzec. |...]
Jednak jesli ,,your mom is good lookin and your daddy is rich”, moZesz ich tu
zaciqgnqc, a wnet kupiq ci na przyktad olej Olgi Boznanskiej ,, Portret mtodej
kobiety w kapeluszu”. (107)

Prywatna ptaszczyzng rozmowy kreuja rowniez wypowiedzi, w ktorych
prezentowane przez ,,ja” sady implikuja obraz wiecznie narzekajacej 1 krytyku-
jacej wspolczesnos¢ felietonistki. By zatrze¢ to negatywne wrazenie, sa one na-
tychmiast neutralizowane szybkim zaprzeczeniem, np.:

Kolejnym szokiem, ktory przezylam w Piekarni, byta muzyka. W ostatnich latach
pojawilo sie tyle kierunkow muzycznych, ze juz dawno sie poddatam [...]. Nie

narzekam, swiat idzie naprzod, rzqdzi miodziez, ktora wszystko mi wyttumaczy.
(87)

Kawiarniany styl, jak cata Polska, ulega masowej komercjalizacji. Nie jecze
nostalgicznie, tylko stwierdzam fakt. (94)

Wszelkie opisane dziatania podjgte przez nadawce maja za zadanie wy-
tworzenie migdzy nadawca a odbiorca atmosfery ,,mitycznej (retorycznej) «mig-
dzyosobowosci»n™?!. Kontakt migdzy nadawca a odbiorca ma jak najbardziej
przypominac kontakt typowy dla nieoficjalnych relacji migdzyludzkich. W tym
kontekscie rola felietonowego ,,ja” jest ciagta dbato$¢ o odbiorce, wciaganie go
w dyskurs poprzez intrygowanie, zaskakiwanie i wzbudzanie zainteresowania
u adresatow, co jest niezwykle istotne, poniewaz ,,felieton zaktada wspotprace
odbiorcy”?.

4. Podsumowanie

Przedmiotem niniejszego tekstu uczyniono sposoby przejawiania si¢ felie-
tonowego ,,ja”. Opis zebranego z ksiazki Miastowka Agaty Passent materiatu
zostat pomyslany jako komplementarna analiza dokonana przez pryzmat dwoch
termindw: jezykowej autokreacji i mieszczacej si¢ w jej obrebie jezykowej

21 P. Stasinski, Poetyka i pragmatyka felietonu, s. 12.

22 M. Wojtak, Felieton — informacja zakamuflowana, s. 202.
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autoprezentacji, ktore przypisano odpowiednim ptaszczyznom dziatan komuni-
kacyjnych.

Podjeta tu proba rekonstrukeji jezykowej autokreacji i jezykowej auto-
prezentacji pozwolita zbudowa¢ obraz felietonowego podmiotu w postaci pew-
nego wizerunku ,,ja” oraz ustali¢ na poziomie formalnym $rodki wyrazania fe-
lietonowego ,,ja”. Powstatl obraz nadawcy jako postaci silnie zwiazanej ze $ro-
dowiskiem Warszawy, ktore poswiadcza znajomos¢ miejsc (kawiarni, parkow,
sklepow) i ludzi, i to zardwno tych z pierwszych stron gazet, jak i zwyktych war-
szawiakow. Jest to rowniez autokreacja ,,ja”’, w ktorej podmiot manifestuje swoj
indywidualny punkt widzenia, prezentujac swoje zainteresowania i przedstawia-
jac wilasne, niezalezne opinie, ktérych wydzwigk czesto neutralizuje konwencja
puszczania oka do odbiorcy.

Na podstawie przedstawionych badan mozna stwierdzié, ze wptyw na spo-
sob jezykowej autokreacji i autoprezentacji maja: wybrana, w obrebie felietonu
jako gatunku, forma jezykowego komunikowania; gatunkowa konwencja komu-
nikacyjna; przyjeta strategia nadawczo-odbiorcza; okreslone $rodki i okoliczno-
$ci przekazu oraz stosunek mowiacego do wilasnej wypowiedzi (pod wzgledem
tematycznym i przyjgtego nacechowania, np.: humorystycznego, ironicznego,
ekspresywnego).

Przedstawienie jgzykowej autokreacji i jezykowej autoprezentacji z po-
dziatem na ptaszczyzny dziatan komunikacyjnych potwierdzito wspoétzaleznos¢
zaprezentowanych poziomow kreowania, poniewaz zarowno poziom kreacji teks-
towej, jak 1 poziom kreowania sytuacji komunikacyjnej mieszcza si¢ i krzyzuja
na plaszczyznie tekstu, na ktorej tez przenikaja si¢ nitki zmudnie tkanej struktury
(tac. textus)® felietonowego ,,ja”. Nalezy jeszcze tylko zaznaczy¢, ze w felietonie
nawet prezentacja wlasnego ,,ja” posiada, wedle stow Cypriana Kamila Norwi-
da, ,,wzgledna swoja prawde”*, podlega bowiem ,,subiektywno-sugestywnemu
ujeciu™?,

2 T. Kostkiewiczowa, Tekst, w: Stownik terminow literackich, s. 528.

24 Okre$lenie C.K. Norwida, podaje za: E. Chudzinski, Felieton. Geneza i ewolucja gatunku,
s. 346.

2 Okreslenie E. Stawkowej, cyt. za: M. Wojtak, Felieton — informacja zakamuflowana, s. 202.
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LANGUAGE AUTOCREATION AND AUTOPRESENTATION.
ON THE WAYS OF SHOWING OF FEATURE “MYSELF”
(BASED ON MIASTOWKA BY AGATA PASSENT)

Summary

Keywords: stylistics, feuilleton, language autocreation and autopresentation

The purpose of this article is to study (based on the feature articles by
Agata Passent) the ways of showing “myself” in a feature article in the context
of creative character of communication efforts by journalists. The material has
been excerpted from feature articles by Agata Passent published in “City Maga-
zine” between 1998-2002 which appeared in a book titled Miastowka.

In my dissertation about language structure of feature “myself” I decided
to use two terms: language autocreation and language autopresentation which,
in my opinion, influence the modal frame of a feature article, regarded as some
“myself” talking to some “yourself” in some purpose. Those terms allowed to
build an illustration of feature subject in form of certain image of “myself” as
well as to point out on formal level the means of expressing of feature “myself”.



