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Kidult (nie tylko) jezykowy
Kidult — fenomen (po)nowoczesny

Kiedy Witold Gombrowicz w Ferdydurke opisywal osobowos$¢ trzydziestolet-
niego Jozia Kowalskiego jako ,,niedojrzaly”, ,,zielona”, ,,nieuformowany”; ,,nie-
okreslona”, ktéra nie pozwolita mu by¢ ,ani tym, ani owym”, ani ,,kobiecia-
rzem”, ani ,,koniarzem”, a tym bardziej ,,adwokatem” lub ,,biuralisty”, wlozyt
W jego usta znamienne wyznanie: ,,sam nie wiedzialem, czym czlowiek, czym
chlystek!” (Gombrowicz 2012, 10). Ow stan zawieszenia miedzy mlodoscia
a dojrzatoscia, uobecniajacy si¢ chocby w archetypie przejscia (Gennep 2000),
stanowi pewien uniwersalny wzorzec dos$wiadczenia zyciowej przemiany, za-
réwno bardzo symbolicznej, jak 1 emocjonalnej. Jézio — protoplasta wspolcze-
snych kidultéw — cierpial z powodu swej przedluzajacej si¢ niedojrzatosci zu-
petnie inaczej niz jego wspdlczesni nastgpey, czyniacy z niej sposob na ,,wizuali-
zacj¢” siebie w $wiecie, w ktorym kategorie rozmyte i mglawicowos$¢ staly sie
nie tylko atutem, ale 1 swoista norma. To ponowoczesno$¢ z dojrzatosci uczyni-
fa termin paﬁe,, co potwierdzaja stowa jednego ze wspolczesnych ,,wyznawcow”
kidultu: ,,Dojrzatosé? Slyszycie, jak to brzmi? Fuj!...” (Sztyler 2014).

,»INiedojrzatej” miodosci kultura przypisuje zmienno$¢, burzliwosé, po-
znawczg, otwarto$é, prawo do popetniania bledow czy element szalefistwal,

! Por. nastepujace aforyzmy: Co mlodosé uroni, tego starosé nie dogoniy; Za mtodu przewracamy gory,
na starosé wygrzebujemy si¢ spod nich (K. Chyla); Nigdy takiej obfitosci, by rozum byt przy mitodosii
(J. Kochanowski); Koniec ciekawosci to juzg jest starosé (A. Siegfried); Mtodosci Bdg folguje. .. (ks.
J. Twardowski); MZodos¢ jest nam dana po to, aby czynic glupstwa. .. (E. Hemingway).
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tymczasem stateczno$é, erudycje, przestrzeganie zasad, odpowiedzialnosé,
kojarzone z wiekiem dojrzalym, wspdlczesni ,,starzy mtodzi” chetnie zaste-
puja wartoSciami i postawami opartymi na indywidualizacji, elastycznosci,
cksploracji. Poza tym ponowoczesny styl zycia, wpisujacy intensywno$é
i ekstremalnos¢ do rejestru cech pozadanych jako elementéw uniezwyklenia
codziennosci czy, jak mawial George Ritzer, ,,umagicznienia kultury” (2004,
120), wlasnie taka okolicznos¢ stwarza? W ten wzér kulturowy wpisuja si¢
wigc takie realizacje archetypu przejscia, ktére daja z jednej strony nadzieje
na ,,przechytrzenie” czasu, z drugiej — otwieraja przestrzen wolnosci; wszak
dorostym zawsze wolno wigcej, ale za to mlodym wigcej si¢ wybacza.
I pewnie Dan Kiley, opisujacy na poczatku lat dziewi¢édziesiatych ubiegtego
wieku syndrom Piotrusia Pana, dla ktérego frapujace i pociagajace jest ,,zy-
cie prowizoryczne” (Kiley 1993), nie przewidywal, Zze to ,,zawieszenie tuz
nad ziemia” stanie si¢ swoistg estetyka i sposobem na zycie ludzi, ktérzy bio-
logiczna dziecigco$¢ 1 nastoletnio$§¢ maja juz za soba?’.

Stary mtody, czyli kim lub czym jest kidult?
Sposoby deskrypcji

Dzi§ stowo kidult funkcjonuje juz w zasobie stownikowym polszczyzny
i okresla styl zycia, postawe lub trend kulturowy, w ktérym posta¢ mtodego-
-dorostego wyznacza wzory aksjologiczne i obyczajowe, modg czy strategie
komunikacji, wéréd ktorych trzeba wymienié: ,,odraczanie” dorostosci, apo-
teoz¢ mlodosci, permanentna autokreacje, recentywizm (dominacja ,,tu”
i,teraz”), luz (takze w zakresie budowana relacji spolecznych) oraz wyrazi-
sto§¢ semiotyczna 1 specyfike leksykalng. Dynamike owego zjawiska na

2 Dobrym tego przyktadem jest hasto kampanii reklamowej Matopolski: Mfodos¢ to stan du-
¢ha (2016 1.), zachecajace do znoszenia barier wiekowych. Towarzyszace mu obrazy starszych
ludzi, uchwyconych w typowych dla mlodych aktywnosciach i stylizacjach, budza pozytywne
konotacje z witalnoscia, spontanicznoscia, autentycznoscia i dowodza, ze ,,Wiek nie istnieje.
To tylko cyfry” (Chmielik, Sikorska).

3 Por. nastepujaca wypowiedz: ,,Nigdy w zyciu nie napisal zadnego CV, nie kupil garnituru
i nie byl w powaznym zwiazku. Nie ma Zzony ani dzieci, a jego znajomi sa zwykle o dekade od
niego mlodsi. Cho¢ ma prawie 40 lat, to co wieczér oglada na kanale Nickelodeon »Pingwiny
z Madagaskaru« i wprost deklaruje, Zze nigdy nie chce tego zmieni¢. Robert Serek na co dziert
jest redaktorem naczelnym magazynu »Vice«, w zyciu jednak blizej mu do chlopca niz po-
waznego redaktora” (Swiecicka 2012).
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gruncie polskim potwierdzaja badania psychologiczne i spoleczne (np. Brzezifi-
ska i in., 2011; Wédkowski 2012, 6—8) oraz publicystyczne i popularnonau-
kowe deskrypcje pojawiajace si¢ na portalach internetowych (Misiuk 2016),
blogach (zob. Kidult — wcieczkea pred dorostosciq cgy modny styl $ycia), forach
(Rednika 2015), w tygodnikach opinii (Sobolewska 2014; Kulawczuk 2008,
72; Bojar, Mistrzak 2010, 60-61), tabloidach (Jestes gidultems? To nowy trend),
a nawet w prozie artystycznej (np. w powiesci Chlgpey A. Saramonowicza).
Po raz pierwszy termin Aidult pojawil si¢ w polowie lat dziewigédziesiatych
ubieglego wieku; zostal wprowadzony przez wloska firme komputerows
Kidult Games, produkujaca gry na konsole. Byly to produkty przeznaczone
nie tylko dla dzieci 1 mlodziezy, ale takze dla dorostych, ktérzy czerpali przy-
jemnos$¢ z zabawy tego typu gadzetami. Juz pochodzenie okreslenia Aidult:
od angielskich stéw £id ‘dziecko’ i adult ‘dorosly’, wskazuje na specyficzna,
,hybrydyczna” osobowosé ,,nastorostych”. Wydaje sig, ze wspdlczesnie na-
lezaloby rozszerzy¢ rozumienie tego pojecia. Wiaze si¢ ono bowiem nie tyl-
ko z fenomenologia osoby, ale tez z filozofia zycia, ujawniajaca si¢ wowczas,
gdy przekonania, wartosci, idee jednostek sa ze soba splecione i nadaja $wia-
tu znaczenie, a takze uobecniaja si¢ w przejsciu od myslenia do dzialania.
Mozna tu dostrzec elementy takiego myslenia o §wiecie, ktére zaklada jego
porzadkowanie 1 oswajanie za pomocg ukladéw preferowanych doznad, np.
zmystowych, emocjonalnych i poznawczych (Popkin, Stroll 1994, 186).
Wskazany mechanizm ujawnia si¢ w syndromie Piotrusia Pana — wieczne-
go chlopca, czerpiacego korzysci ,,z sytuacji uporczywego trwania w zamie-
rzonej przez siebie i jako$ zaprojektowanej niedoroslosci” (Zarembianka
2015): ,,Nigdy nie chce by¢ dorostym mezczyzna! (...) Chee na zawsze po-
zosta¢ malym chlopcem 1 bawi¢ si¢” (Zarembianka 2015). Projekt ,,wiecz-
nego dziecka” zwigzany z eksponowaniem przezywania i terazniejszosci,
uwidoczniony w zewnetrznych stylizacjach, przy calej egzystencjalnej wygo-
dzie i rozlicznych przyjemnosciach daje wiecznemu chlopcu jednoczesnie
prawo do popelniania bledow, unikania odpowiedzialnosci i obfitego korzy-
stania ze swojej wolnosci. Ten archetypiczny wzorzec trafia z hastem: ,,Sta-
ro$¢ jest nudna” na podatny popkulturowy grunt. Dotyczy to zaréwno sfery
spoteczno-obyczajowej w ramach zewnetrznej stylizacji na kidult (np. moda
na zakladanie trampek typu Convers, butéw Vans czy ubran z postaciami
z bajek: misiow, Myszki Miki, Guffy’ego, SpongeBoba w sytuacjach formal-
nych), jak i postawy kontestujacej (czego przykladem jest chocby artysta
znany jako Kidult, wystgpujacy przeciwko zawlaszczaniu kultury graffiti
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przez znane marki modowe?) oraz konsumpcyjno-merkantylnej (np. popu-
larnos¢ tekstow zamieszczanych na ubraniach jako elementu autokreacji).
Juz na przetomie wiekow LG Economic Research Institute oglosit, ze ki-
dulci mogg sta¢ si¢ zrédlem duzych pieniedzy dla tych, ktérzy zechces ich
dostrzec. Tym samym przyznal, Ze istnieje taka kategoria spoleczna, mogaca
stac si¢ $wietnym targetem dla przemystu konsumpcyjnego i popkultury. Nic
wige dziwnego, ze w 2002 roku termin ten trafit do stownika Raymet Business
@& Marketing na oznaczenie m.in. ,tego, kto §wiadomie sigga po produkty
stworzone z mysla o dzieciach lub nastolatkach”. Taki konsument bez me-
tryki korzysta swobodnie z produktéw ,,no-age”: ubran, smartfonéw, gier
dla mlodziezy, literatury® czy filméw animowanych’.

Zreszta same nastolatki pogodzily sie¢ z dyfuzja rél, co sugerowala juz
Margaret Mead, opisujac kulture prefiguratywna (Mead 2000, 141), i co po-
twierdzili Alexandra M. Freund, Jana Nikitin i Johannes O. Ritter, analizujac
postepujace procesy destandaryzacji i indywidualizacji $ciezek zyciowych
mlodych doroslych (Freund, Nikitin, Ritter 2009). Badania socjologiczne
(Swida-Zieba 2002) i jezykoznawcze (Wileczek 2014) dowodza rozmywania
wyrazistej kulturowej demarkacji miedzy pokoleniami. Brak wyraznej $wia-
topogladowej pokoleniowosci, mobilne technologie komunikacyjno-
-informacyjne sprzyjajace nawiazywaniu licznych relacji oraz krzyZzowanie si¢
wzoréw doroslych i nastolatkow w zakresie konsumpcji i uczestnictwa
w kulturze wytwarzaja specyficzny kulturowy uniwersalizm. Nie mozna go
jednak poréwnywac ani ze $redniowiecznym uniwersalizmem, ani ze wspot-
czesnym globalizmem. Oparty jest bowiem na znamiennych paradoksach.
Wprawdzie wszyscy korzystaja z tych samych kanaléw komunikacyjnych
w obrebie nowych mediéw dzigki smartfonom, iPadom, iPhone’om, odwie-
dzaja te same strony: Facebook, YouTube, Snapchat, Instagram, spotykaja
si¢ w tych samych przestrzeniach: sitowniach, galeriach, klubach, ubierajg si¢

4 Zob. http:/ /www.wolne-dziennikarstwo.pl/-277,Swir_czy_bohater [dostep: 12.12.2015].

5http:/ /polska.newsweek.pl/to-moje-dzinsy--mamo,17992,1,1.html [dostep: 12.12.2015].

6 W tym kontekscie obserwacja Justyny Sobolewskiej, ze ,,dorosli czytaja dzi§ Harry'ego Po-
ttera, a dzieci Gre o tron. A nikt nie chce by¢ dorosty”, zyskuje dodatkowe uzasadnienie (zob.
Sobolewska 2014).

7 Przyktadami moga by¢: Pingwiny 3 Madagaskaru, Madagaskar, Epoka lodowcowa, Kril Lew czy
telewizyjne seriale mtodziezowe: iCarly, Hannalh Montana, Pamietniki wampirow, Plotkara. Pro-
dukcje te z polska wersja jezykowa, bazujaca na potocznosci i modnej popkulturowej mto-
domowie, trafiaty do widzéw w réznym wieku. W jednakowym stopniu bawily dzieci szkolne
oraz powaznych trzydziestolatkdw.
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w tych samych sklepach: Reserved, H&M, Zara, ale za istotny element wy-
rézniajacy obieraja... odrebnosé. Owa odrebno$é semantycznie zréwnuje sig
z innoscia w tym sensie, w jakim ,,odmiefcy” tworza wlasng swobodna com-
munitas, wszak: ,,My odmiefcy musimy trzymac si¢ razem” (Naruszewicz-
-Duchlifska 2007-2008, 81). Zjawisko to ttumaczy Baumanowska metafora
astrukturalnego roju, ktérego ,jedynym spoiwem jest zogniskowana na jed-
nym i tym samym przedmiocie uwaga skladajacych si¢ nan podmiotow”
(Bauman 2010).

Ten paradoks wspdlczesnego indywidualizmu (kulturowa communitas ,,od-
mieficow”) realizuje si¢ w do§¢ powszechnej tendencji do skupiania uwagi
na sobie i przyjemnosdci jako istotnej wartosci nie tylko dla nastolatkéw. Wy-
powiedzi typu: Lubig byé taka dziewezeca; Miodziezowe cinchy sq super, lubig je; Jest
ryxyko, jest zabawa; Najwasgniejsze to 2y¢ dia fanu; Praca? Dobrze, jesli mogna sig niq
bawié;, Juz dawno dopadto mnie FOMO (‘uzaleznienie od dostepu do informacji
w mediach elektronicznych i tresci publikowanych przez innych’); Sgydera to
podstawa. Nie cierpig z0bowiqzan; Narcyzm jest trendy, Kocham siebie charaktery-
styczne sa dla duzej grupy dorostych, aspirujacych do stanu ,,wiecznie mto-
dych”8. Egzemplifikuja takze kilka symptomow jego uzewnetrzniania sie:
mlodzieiczo$é wygladu i swobode bycia, uzaleznienie od sieci, ekstremalna
iintensywna przyjemnosé, emotywno$¢ i ludyczno$é jako postawy wobec
zycia oraz narcystyczng osobowo$¢. Zaprzeczanie stereotypowej okreslono-
$ciiodejscie od sformalizowanego wygladu dorostego tudziez sktonnosé do
nieustannego przekraczania granic obyczajowych czy kulturowych — to naj-
wyrazistsze elementy tej postawy. Trzeba jeszcze wspomnie¢ o tendencji do
karnawalizacji. Pojecie to, zaczerpnigte z prac Michaita Bachtina, jest dzis
porecznym terminem opisujacym rozmaite aspekty kultury i zycia codzien-
nego, znacznie wykraczajacym poza Bachtinowska koncepcje karnawatu ja-
ko czasu zyciowej nieoficjalnosci, w ktorym poswigcanie si¢ praktykom lu-
dycznym stawato si¢ warunkiem duchowej réwnowagi (por. Rumirniska 2007,
182). Wspodlczesnie, dzigki mobilnej komunikaciji i mozliwosci niemal jedno-
czesnego funkcjonowania w wymiarze czasu zwyklego (,,kod oficjalnosci” —
ap. praca, edukacja) i karnawatu (,,kod nieoficjalnosci” — np. portale spo-
tecznosciowe, na ktérych nieustajaco produkuje si¢ 1 udostepnia tresci o za-
barwieniu humorystycznym), ludycznosc¢ stala si¢ ekspansywna praktyks co-
dziennosci, a sprawno§¢ humorystycznego komentowania i ripostowania —

8 Wypowiedzi pochodza z moich rozméw przeprowadzonych w sierpniu 2015 1. z 10 oso-
bami w wieku 25-30 lat na temat ich stylu zycia (zob. przyp. 12).
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elementem nie tylko uczestnictwa i tworzenia kultury, ale takze wyznacznikiem
przynaleznoséci do modnych wspélnot (Markiewka 2002), ktérych ,,spoiwem”
jest mlodzienczy (czyli spontaniczny, celny, ostry, przesmiewczy lub kontesta-
cyjny) sposob postrzegania i komentowania §wiata, nie za$ wiek?.

Popularnosé takiej postawy latwo zidentytikowad, analizujac choé¢by nowe
tendencje w marketingu, oparte na zasadzie personalizacji, ktéra sprawdza si¢
szczegblnie w grupie docelowej ,,mtodych duchem”, otwartej na e-komu-
nikaty (SMS-y, e-maile, posty). Jak pisze Pawel Tkaczyk:

Optymalizacja sprawi, ze wigcej marketeréw postawi na indywidualne
i nacechowane emocjonalnie komunikaty. ,,Twoja paczka czeka na od-
bi6ér w Paczkomacie” zastapione przez ,,Hej! Paczucha z tej strony. Pisze
z Paczkomatu. Ogolnie nie narzekam, ale wiesz, jak to méwia, wszedzie
dobrze, ale w domu najlepiej. Prosba: przyjdz juz po mnie” zwickszylo
liczbe odbioréw w pierwszej dobie o 40%!1°.

To nastawienie na optymalizacje, sprowadzajaca si¢ do zaniechania oficjal-
nosci stylu urzedowego na rzecz elementéw fatycznych, ludycznych i eks-
presywnych (,,opakowanie” informacji ma by¢ zabawne i zindywidualizowa-
ne, a nawet wazniejsze niz sama informacja) jawi si¢ dzi$ jako istotna zasada
perswazyjna codziennej komunikacji doroslych uzytkownikéw jezyka, np.:
Kreci cig sprzedag i zarzadzanie espolem? Zapisg sig na kurs (ogloszenie); Strgyze-
nie (...) na Pagdana — free (z cennika w salonie fryzjerskim); Kibicuj 3 bobem.
Dodaj  wiatrn  naszym (ze sklepu warzywnego); Tu nie jest agroturystyka.
Wy***dalad! (ogloszenie na dzialce); To nie Scema. Zbidrka krwi potriebna
(z portalu internetowego); Dywagacje masakra: Kogo-nalesy-a-kogo-nie-powinmno-sie
nekat... (z Facebooka); I, tak kminig, nie majqc T'T" bym Was wszgystkich prawdo-
podobnie nigdy nie pognal... (z Twittera); Gos¢ byl koksem, ambigi mu nie brakowa-
10 (z rozmowy trenera z dziesi¢ciolatkiem).

W tym konteks$cie zasadny i owocny poznawczo wydaje si¢ oglad kidultu
takze jako zestawu preferowanych praktyk, typoéw aktywnosci, ktére obja-

9 Wystarczy zwréci¢ uwage na duza popularnosé¢ w sieci stron typu: Hopajpl, Kwejk.pl,
Lolmania.pl, Mistrzowie.org, Pani-buka.blogspot.com, Wiocha.pl, Sadistic.pl, publikujacych syntetyczne
werbalno-obrazowe struktury komunikacyjne, tzw. memy (por. Kaminska 2011, 57). Oto
przyktadowe wypowiedzi ze wskazanych stron: Jesli czegos nie wolno, a bardzo si¢ chee, to moina;
Wszysthko mi chrupie, ale mam to w d*pie; To uczucie, kiedy luzne dresy stajq si¢ leginsami; Jestem spotecz-
na selektywnie; Czizes, ale masakraga; Paczaizm.pl. Najlepsze obrazki w catych Internetach; Boso, ale
w dresie; Pij mtodo, nmieraj szybko.

10 https:/ /sprawnymarketing.pl/trendy-w-marketingu-2016/ [dostep: 15.03.2016].
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wiaja si¢ zapewne okreslonymi strategiami komunikacyjnymi. Celem niniej-
szego opracowania jest wigc proba identyfikacji owych zjawisk na plasz-
czyznie jezykowo-komunikacyjnej, co przyczyni si¢ do odpowiedzi na pyta-
nie: czy zjawisko kidultu ma swoje wlasne, utozsamiajace wyktadniki jezy-
kowe, czy tez anektuje lub nasladuje mlodziezowe praktyki komunikacyjne?
Material poddany analizie, ktéry gromadzilam przez ostatnie dwa lata,
pochodzi od uzytkownikéw jezyka w wicku wezesnej lub $redniej dorosto-
$ci'l. Sktadaja si¢ nani zréznicowane gatunkowo wpisy elektroniczne (komen-
tarze, posty, statusy, memy, blogi), wypowiedzi spontaniczne (zaslyszane)
oraz wywiady na temat wspolczesnego stylu zycia, ktére przeprowadzilam
w 2015 roku'2,

Praktyki komunikacyjne kidultu

Ze zjawiskiem kidultu zwigzany jest styl jezykowy, charakteryzujacy si¢ wy-
razistym centrum semiotycznym, specyficznymi strategiami i konwencjami
do realizacji celéw komunikacyjnych oraz wiasciwymi wykladnikami teksto-
wymi (Sawicka 2006, 39—40). Owa praktyka kulturowo-komunikacyjna dys-
ponuje elementami systemowymi (swoistymi lub asymilowanymi strukturami
semantycznymi) oraz gatunkowymi i skladniowymi. Ma to takze uzasadnie-
nie w wielokro¢ sygnalizowanej przez badaczy dwuwektorowej zaleznosci
miedzy jezykiem a kulturg jako zbiorem konwencji 1 zwyczajow wspélnoto-
wych i jednostkowych (por. Ozbg 2008, 3).

Strategie komunikacyjne wspotczesnego kidultu sytuuja si¢ w ramach sze-
roko pojetej potocznosci (codziennosci) i eksponujg gltéwnie ekspresywnosé

1 Kryterium wieku (badani pomiedzy 20. a 40. rokiem zycia) obejmuje okres wstepnej
i srodkowej dorostosci, ktéra jest etapem zakonczenia edukacji (szkoly $redniej, studiéw),
usamodzielniania si¢ pod wzgledem rodzinnym i ekonomicznym — rozpoczynania zycia za-
wodowego i rodzinnego (zob. Brzeziiska i in. 2011, 69), a wi¢c symbolicznego ,,rozbratu”
z mlodziedczosdcia. Z kolei obserwacja zwyczajéw komunikacyjnych uczniéw wskazuje, ze
zainteresowanie stosowaniem socjolektu mlodziezowego jako rejestru ,,odgraniczajacego” od
doroslych przypada na wick nastoletni (1119 lat), zob. Wileczek 2010.

12 Moimi rozméweami byto 10 os6b (cztery kobiety i sze$ciu mezezyzn), ktérych styl zycia
i spos6b komunikacji sugerowal zwiazek z postawa kidultu. Pomimo formalnej dorostosci
czworo z nich mieszka wraz z rodzicami (status singla), szescioro zyje w wolnych zwiazkach
partnerskich. Dwoje objeto posade panstwowa, dwoje nie ma stalej pracy, a pozostali prowa-
dza wlasna dzialalno$¢ gospodarcza (zawody artystyczne, marketing, instruktorzy fitness).
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w zwiazku z subiektywnym odbiorem rzeczywistosci. Pierwsza antynomia
jest wiec opozycja wobec jezykowej oficjalnosci, zaznaczana jednak znacznie
mniej wyrazicie niz w rejestrach kontestacyjnych. Podczas gdy te wyraznie
stawiaja lini¢ demarkacyjng miedzy mlodymi a doroslymi, to socjolekty lu-
dyczne — by postuzy¢ si¢ terminologia Tomasza Piekota (2008, 34) — wyko-
rzystuja efekt gry jezykowej, kreowania i wyzwalania nowych znaczeq, se-
mantyki kontekstowej 1 okazjonalnosci nie tylko w ramach socjalizacji, ale
takze do sygnowania okreslonej wrazliwosci nadawcy. W tym zakresie me-
chanizm jest podobny jak w przypadku mtodziezowego kontrmdwienia, kto-
re zdaniem Ewy Koziol-Chrzanowskiej przejawia si¢ ,,zaréwno w przeciwsta-
wieniu si¢ konkretnej standardowej jednostce jezyka lub tekstu, jak i w two-
rach jezykowych, ktére powstaja w opozycji do ogélniej rozumianego
mowienia przyjetego oficjalnie w danej spotecznosci i w danym czasie” (Ko-
ziol-Chrzanowska 2014, 49).

Taki sposéb wypowiadania si¢ jest konsekwencjg daleko posunigtego li-
beralizmu j¢zykowego, tolerancji w przekraczaniu norm oraz wyzyskiwaniu
$wiezosci 1 kreatywnosci znaku jezykowego przez kidultmowe. W tym za-
kresie mozna obserwowac do$¢ duza swobode w czerpaniu z wielu odmian
jezykowych i dyskurséw, przy czym rezerwuarem form i modeli derywa-
cyjnych staje si¢ przede wszystkim slang mtodziezowy, czyli rejestr nieo-
ficjalnych zwyczajow komunikacyjnych mlodych (zwykle nastoletnich)
uzytkownikow jezyka. Dla ,,mtodych duchem” najblizszym rezerwuarem
paradygmatéw derywacyjnych bedzie wigc ,,najmlodsza polszczyzna”
(Chacinski 2005, 7). Zaréwno tradycyjna, jak i elektroniczna komunikacja
tej kategorii nadawcow szybko anektuje nowe jednostki leksykalne, np.: f/-
kowac, fem, fejsic, facepalnt'3, krejzol, kinowaé sig, miejscowka, lajkowal, lanser, nie
ogarnial, nieogar, must have, najs, nolife, noob, niehalo, nerdzic, propsowal, stager,
switfocia (pot. Sfejkowal kolege na 200 2t Tryeba mied ten feym na miescie; Skrejzo-
lowana stronka dla ws3ystkich 3 poczuciem humoruy Oni lajkujq wszystko, co wpad-
nie im pod klawiature; Nosi dres 3 Adidasa na pét klaty, to stager), czy ekono-
miczne struktury derywacyjne (ucigcia) typu: apka (por. To jest hit. Nowa ap-
ka powie, na ile lat wygladasz. Tym jara si¢ caly Swiatl), aseks (pot. Kompletny aseks
g niego), kebs (pot. Zapraszamy na kebsa. Kebs yegy wszystkiego dobrego), muga
(pot. Mega muza na wolne; Muza 3 zaj**istym basem), sgydera (por. Cieli 3 niego

13 Facepalm — stowo-gest (zakrywanie dlonia twarzy w gescie dezaprobaty) stalo si¢ nawet
hashtagiem na Twitterze zbierajacym absurdy i niedorzecznosci zycia spolecznego i poli-
tycznego.
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sgydere), wykon (pot. Superwykonu Andrgeja nie zapomne nigdy)'*. Spelniajg one
socjolektalne kryterium ekspresywnosci w znaczeniu nadanym przez Stani-
stawa Grabiasa (2003, 146), a zwiazanym z informacja o zaangazowanym
stosunku moéwiacych do rzeczywistosci. Kidultowa mowa upowszechnia
tym samym realizacje podkreslajace odrebnos¢ w stosunku do jezyka ogdl-
nego, chetnie siggajac po neologizmy mlodziezowe lub znane nastolatkom
schematy derywacyjne.

Oproécz wyrazistych elementéw leksykalnych o proweniencji mlodziezowe;j
popularne w komunikacji kidultu sa struktury generycznie zblizone do po-
wiedzenl 1 przysléw, ale oparte na ironicznej lub Zartobliwej trawestacji zna-
nych powszechnie fraz. Eksponuja one dodatkowo element pragmatyczny ze
wzgledu na charakter ripostujacy lub pointujacy: Jedyne, co mmnie tu tryma, to
grawitaga; Wiesz, co by bylo, gdyby te Sciany mialy uszy? Popelnityby samobijstwo,
Okazuje sig, e idiotom w Zyciu _jest tatwo. A weale nie jest latwo by¢ idiotq na scenie,
Widziatas film ,,Milczenie owiec”? Co robily owece? Milezaly. Czego i tobie $yeze;
Weiag sie boje i zawsze si¢ balem takiego obragka, %e polowe Zycia gatruwajq o stargy,
a drugq polowe fona i dzieci; Bigamia to stan o jednq %one za duzo, a monogamia to
whasciwie to samo'>. Codzienng porcje takich struktur tekstowych dostarczaja
takze strony typu Jeja.pl czy Pani-buka.blogspot.com. Po polubieniu, czyli
facebookowej subskrypcji, pojawiaja si¢ one na profilach uzytkownikdw,
a potem s3 udostepniane i komentowane, pot.: Zyde jest pigkne. Tryeba braé
tylko odpowiednie leki; Nigdy nie popelniam dwa ragy tego samego biedu. Robie to pie,
szest ragy. Tak dla pewnosci; Facebook codziennie uswiadamia mi, e ludzie brydsi ode
mnie si¢ Jarecaja; Polityka to Sciema; Zycie grogi Smierciq; Nie jestem supa pomidoro-
wa, geby mnie wszyscy lubili.

Rozbijanie utartych polaczen wyrazowych, odswiezanie znaczen, gra stan-
dardowymi gatunkami mowy — to sposoby na teksty-komentarze, teksty-
-opinie, teksty-refleksje, nie tyle odkrywajace prawdy egzystencjalne czy mo-
ralne, ile $wiadczace o blyskotliwosci i inteligencji werbalnej nadawcy. Ich
popularno$é w obrebie nowych kanaléw komunikacji wskazuje na wspol-
czesna metafore komunikacji nie jako porozumiewania, ale bitwy na stowa,
sprowadzajacej si¢ do pokonania, zdezawuowania czy o$mieszenia przeciw-
nika w mysl zasady: szezerosé do biln. Dowodem na to sa memy internetowe

14 Wskazane przyklady pojawily si¢ przynajmniej dwukrotnie w zebranym materiale jezy-
kowym; poza tym notowane sa zaréwno w internetowych stownikach slangu mlodziezowego
(np. Miejski.pl), jak i w Obserwatorium Jezykowym UW (zob. http://nowewyrazy.uw.edu.pl/).

15Cytaty pochodza z programéw Kuba Wojewidzki oraz Mam Talent, zob. https://
pl.wikiquote.org/wiki/Kuba_Wojew%C3%B3dzki#Inne [dostep: 10.12.2015].
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czy tzw. demotywatory — swoiste kompleksy polisemiotyczne, ktére dzigki
strategii udostepniania i reduplikowania staty si¢ narzedziami prze$miewcze-
go komentowania rzeczywistosci, wyrazania opinii, zartow, deklaracji, fanta-
zji czy prowokacji. Dwustronne media dajg tym samym szans¢ na autorska
kreacje 1 rzeczywiste uczestnictwo w kulturze sieciowej, zwlaszcza ze ocena
takiego ,,dziela” jest wybitnie ikoniczna, a stuzy do niej unifikujacy przycisk
serduszka, uniesionego kciuka czy napis-emblemat: ,,LLubi¢ to”. Doda¢ nale-
zy, ze owa kreatywnos¢ jest skanalizowana przez schematyczne formuly czy
nawet specyficzne generatory memoéw. Zwykle operuja one stalg struktura
frazeologiczng albo powtarzalnym obrazem, ikona jako baza do projektowa-
nia nowych wypowiedzi zestawianych na zasadzie zabawnych skojarzen
z aktualnymi wydarzeniami kulturalnymi, politycznymi lub sportowymi (np.
aplikacja Keepcalm Generator). Przykladem moze by¢ fraza: Keep calm and. . .,
ktora data poczatek wielu polisemiotycznym wariacjom typu: Keep calm and do
Yoga, Keep calm and ncg si¢ k..., bo sesja idzie; Keep calm and eat paczki;, Keep calm
and glosuj na Zuze, Keep calm and glosuj na nowy Swiebodzin itd. Podobna taczli-
wos$¢ wykazuja niepoprawne struktury typu Co ja pacge z charakterystycznym
wizerunkiem kota, por. Jestes obiektem moich pacgai; Rogpaczam twij wniosek; Co
sig paczgysz, gay ja pacze?y Co ja pacze na 100%; Matka wie, e paczysz?; Keep calm
and ¢o ja pacge.

Wizualizacja w symbiozie ze stowem wystepuje nie tylko w memach. Kre-
atywny, przeSmiewczy stosunek do rzeczywistosci i jezyka jako tworzywa
oraz narze¢dzia autokreacji uwidacznia si¢ takze w postaci napisow na odzie-
zy. Koszulka stala si¢ tlem do zamieszczania tekstéw-sygnalow, a osoby ja
noszace — swoistym kontekstem jednostkowym, obejmujacym, jak wskazuja
Katarzyna Ossowska i Ewa Szkudlarek-Smiechowicz, ,,wyglad postaci, jej
czynnoéci, mimike, gesty, a takze role spoleczng” (2014, 332). Teksty te sta-
nowig tez swoisty manifest wolnosci w mysl reklamowego wskazania: Pozwd/
swojej Roszulee mowic za ciebie'o. Ma to znaczenie zwlaszcza przy napisach ety-
kietujacych typu: Regyser scen smialych; Piekna, Bestiay Wiecznie mam 18 lat, nie
widac?, Najlepszy chlopak na swiecie; Zakupoholiczka; Szukam pracy, ale od jutra;
Mamnska 3 piekta rodem; ADHDYV. Tworzone przez dorostych i przez nich
noszone, staja si¢c przykladem ekspresywnej ekspozycji mlodzienczego hu-

16Zob. http:/ /www.luxurymag.pl/382/nechte-vase-triko-promluvit-za-vas-tricka-s-nazo rem/
[dostep: 12.10.2015].

17 Napisy koszulkowe wykorzystane w analizach pochodza ze stron: www.koszulkola
ndia.com, www.poczpol.pl, www.pinterest.com, www.iceis.pl, www.megakoszulki.pl, www.
zobaczsam.pl, www.shoteplaygames.pl, www.cupsell.pl.
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moru oraz prowokujacego samookreslania. Podobna funkcje petnia teksty-
-konstatacje, oparte na potocznych protezach wyrazajacych dystans do rze-
czywistosci: Mi to lata; Of tam, of tam; Nic nie muszg. Praca to nie bar, nie musisg,
by¢ w nigj codziennie. Napisy o charakterze intertekstualnym, Zartobliwie ko-
mentujgce zjawiska, wypowiedzi znanych postaci popkultury czy slogany
kultury masowej, np. Ksiggniczka jest tylko jedna; Padtes, powstan, popraw korong;
Nie wiem, nie znam sig, nie orientuje sig, arobiony jestens; Umiesz licgye, licg na siebie
ZLakaz zawracania d**y, Pigtek to stan umystu, Szukam drugief potowki. Mose byé
0,7 & Nie lubig ruskich. .. pierogow, Gdyby nie Marilyn Monroe bylabym boginiq sek-
suy Dziekuge, bardzo chetnie wypije — stanowia jedng z najliczniejszych grup tek-
stow odziezowych. Strukturalnie sa to zwykle zdania, ironiczne lub prze-
$miewcze parodie, ktére wchodzac w gry jezykowe z zastanymi formami,
zmieniajg je pod wzgledem semantycznym w zabawne sentencje. Nie mniej
wazny jest efekt prowokacji, ktory ujawnia sic w obszarze ,antyjezyka’!s.
Przyktadem sa napisy tworzone wbrew normom systemowym, wykorzystu-
jace zabiegi fonetyczno-graficzne: Twoje ocgy som hipnotajzing. Tapmadl, S0t mi
co potrafisz, MiAu, Lofeiam Cie. Réwnie chetnie wraz ze znakami werbalnymi
wykorzystane sa symbole: #, +, = lub znaki graficzne znane z komunikacji
elektronicznej, por. Mitos¢ bywa dwnznacina: <3 3<. Pojawiaja si¢ teksty-
-prowokacje typu: Lubie swoja d**¢; Lubig rzucal migsens; Pie**ol sig; Jupikaje
Madafakal, ktoére wykorzystuja wulgaryzmy, takze te wywodzace si¢ z jezyka
angielskiego, w celu zademonstrowania lekcewazacego stosunku do istnieja-
cego tabu, utozsamianego z tadem i przyzwoito$cia!®.

Zjawisko dewulgaryzacji wulgaryzméw, ktére badacze zaobserwowali juz
dawno w socjolekcie mtodziezowym (zob. Kowalikowa 2008; Karwatowska,
Szpyra-Koztowska 2004; Oz6g 2002), ujawnia si¢ w jezykowym kidulcie
wraz z moda na ekstremalnos§¢. Zniknal wprawdzie efekt mlodzienczego
buntu, ale wyzyskiwany jest ze zdwojong sita efekt ekspresywnosci w maria-
zu z humorem. Bluza z napisem Magiczne stowa: prosze, dzickuje, sp***dalaj,
opinia wygloszona w programie typu talk-show: G**no skleifo si¢ elitq, ocena

18 Dzialania te sprowadzane sa zwykle do otwartej negacji lub ignorowania zastanych norm
jezyka w odmianie ogdlnej, ktéry wykorzystywany jest jako baza do produkcji ,,alternatyw-
nych” jednostek. Odbywa si¢ to jednak nie ze wzgledu na nowe potrzeby komunikacyjne, ale
z uwagi na efekt §wiezosci 1 oryginalnosci, eckspresji. Terminem ,,antyjezyk” postuguje si¢
Piotr P. Chruszczowski w ksiazce Jegykoznawstwo antropologiczne (2011).

19Podczas przegladania witryn z koszulkami mozna zaobserwowacé, ze prezentuja je najcze-
Sciej osoby doroste. Wiek modelow (ok. 30 lat) jest tu takze symptomatyczny, sugeruje bowiem
okteslona grupe docelowa. Zob. https://shoteplaygames.cupsell.pl/ [dostep: 29.12.2015].
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wykonania piosenki w programie rozrywkowym: Za**bisty wykon to symp-
tomatyczne przyklady wyzyskania wyrazéw obscenicznych do nadawania
refleksjom rysu autentycznos$ci. Przejawami nonszalancji jezykowej, gry
z konwencja, hiperbolizacji (retoryki krzyku) oraz ostabienia wulgarnosci
jest tez specyficzny zapis stosowany w komunikacji internetowej, oparty na
reduplikacji liter, uzywaniu ¢ zamiast & lub A czy fonetyzacji, zob. mega
kreeegizi, cool towarek, ale to doopy, buraq, qriva, fakaj sig, przejety w tekstach do-
rostych uzytkownikéw z komunikacji mtodziezowe;.

Ekstremalnos¢ w kidultmowie towarzyszy emotywnosci 1 subiektywno-
$ci. Zatem zasada: mdwié inacze) komponuje si¢ z zasada: mdwil wyragiscie,
a emotywnos$¢ jest przejawem natychmiastowej reakcji na akt kognitywny.
Operatorami ekstremalno$ci staja si¢ morfemy, leksemy czy frazeologizmy,
znane wprawdzie z gwary mltodziezowej i dos¢ czesto eksponowane w ko-
lorowej prasie dla nastolatkéw (por. Kajtoch 1999b, 92-93), ale teraz zy-
skujace takze status samodzielnych jednostek, np.: mega (Wystep byl mega,
mega bryka, mega hif), hiper (biper to bylo, hiper-super-mega zakoniczenie), full (full
opgja i grabany na full), ultra (ultra ponetny), total(ny) (total widowisko), ostry (ostry
grzid), wypasiony (wypasiona fura), wypas (kolagia na wypasie), pakdziery?° (zachwa-
lanie pagdzierza nie wehodgi w gre), masakra (Lo wejscie to istna masakra), masa-
kryeznie (Masakrycgnie to mi si¢ nie podoba), obciach (Ameryka nie wstydzi sie swo-
Jego obciachn), staby (staby suchar zapodates), stabo (Koncert? Stabo! Nie ogarniam).
Dotyczy to zaréwno podmiotowych doswiadczen, jak i partneréw interak-
cjl, por. Ten gos¢ jest mega; Ale 3 ciebie prelaska, i to po cgterdziestee, wow, Mdj
nowy men to istny hardfkor.

Dobrymi nosnikami ekstremalnosci, eksponujacymi pozadane stany oséb
lub przedmiotéw, sa réwniez neosemantyzmy, jak np. rzqdzic ‘by¢ najlep-
szym’ (na wzor jezyka angielskiego, np. ¢y rulez, people rule3); wymiataé ‘byé bar-
dzo dobrym’, smigal ‘dziatal czy miagddyé “zwycigzad® (jak w facebookowym
poscie: Twgja mama zawsze miazdsyla system, widal, e nie wyszta 3 wprawy)®.

Warto wspomnie¢ takze o specyficznej infantylizacji jezykowej i emo-
tywnej funkcji zdrobnien, ktére wkroczyly do tradycyjnego i interneto-
wego dyskursu potocznego (szczegdlnie kobiet, por. Handke 2008, 168):

20 Nalezaloby przynajmniej zasygnalizowa¢ emotywna (hiperbolizujaca) funkcje przedrost-
ka prze-, ktéry pewnym (i zwykle juz ekspresywnym) rzeczownikom i przymiotnikom nadaje
mocniejsze znaczenie, np. pryeagent, pryegosé, preswigant, prygjazda, priezajebiscie, przekos, przedebil,
oraz przedrostka bez-: bezmizg, begkasie, begbazie ‘stan otepienia’, beg paniory ‘bez paniki’.

21 Wskazane przyktady pierwotnie — jak pisze Wojciech Kajtoch — funkcjonowaly w jezykach
subkulturowych o proweniencji kontestujacej (punk i metal), zob. Kajtoch 1999b, 22.
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Wydtusgamy reski; Buziaczek si¢ mocno gaczerwient; Pazurki prosge do lampecg-
kiy Pieniqgki juz od pana otrzymatam (z rozmoéw z klientami); Psycholosgka
(gra stow: psycho+loszka) $mijka wucichla; Swietna pomadka. Polecam to bogactwo
pigmencikn; To radyjko jest boskie! (o radiu Przyjazn); Te lwicgonka sq na tadny
binscik. Pojawiajq si¢ tez w opisach aukcji na portalach handlowych: Super
bawetniana pizamka. Bluzgeczka na ramiaciach, spodenki w Minionki. Kremiki
miodziki Tender 3 Oriflame; Mam do sprzedania praktyeznie nowe buciki marki Bal-
dowski w bardzo okazgyjne cenie; seksowny komplecik, bluzeczka i spodenki g goto-
wymi rogpierdakami. Super kombinaga! (www.allegro.pl). O ile duza frekwencja
form deminutywnych typu: $mijka, radyjko, paszka, pigamka, pieniqiki, buzia-
czek, rzeski, binscik moze by¢ w tym przypadku spowodowana wzgledami
pragmatycznymi: proba zmniejszenia dystansu miedzy nadawca a odbiorca
w celu pozyskana przychylnosci tego drugiego czy stworzenia atmosfery
luzu, sprzyjajacej wrazeniu autentycznosci, to derywaty typu: afferka, bi-
Jforka, cefatka, stodziasny, lajeik, focia, rasia, schizka, czelendgyk, napie***lanka,
napinka konotujg rzeczywistos¢, w ktorej doswiadczenie zyskuje okreslona
i zwykle ukonkretniong podmiotowo waloryzacje, wpisujac si¢ w aktual-
ny trend lub dwubiegunowa matryce tego, co przyjemne i pozadane oraz
nieprzyjemne i niepozadane.

Wyktadnikiem jezykowym przyjemnosci jest humor, widoczny w upodo-
baniu do gier stownych, opisanych wczesniej tworéw werbalno-ikonicznych,
postéw, tweetéw, komentarzy czy tekstow blogowych. Lekki, dowcipny, bty-
skotliwy 1 krotki tekst angazujacy odbiorce na ,,;rzut oka” odnosi sukces
w wigkszym stopniu niz wypowiedZ wymagajaca analizy i refleksji z jego
strony. Mozliwo$¢ natychmiastowego przeniesienia do innego tekstu, innej
przestrzeni, kolekcjonowanie ulotnych pomysléw czy wrazen sprzyja popu-
larnosci aplikacji typu Snapchat, w ktorych zdjecie czy komunikat znikajg
automatycznie po krotkim czasie. Wezwanie do aktywnosci jako zabawy
stowem, obrazem, moda, trendami, motywami kulturowymi jest wyznaczni-
kiem obowiazujacego stylu zycia w mysl zasady: Zycie jest abawniejsze, kiedy
Syjesz, chwilq (https:/ /play.google.com/store/). Wydaje sig, ze nie tylko w za-
kresie wygladu, ale takze w komunikacji obowiazuje wymog sexi-flexi, co je-
den z klubéw fitness na swojej stronie internetowej sprowadza do hasta:
Pi¢kna, zgrabna, szezupta i powabna! (www.flexibilityfitness.pl/). Stad takze
upodobanie do efemerycznych konstrukcji, ktére z jednej strony epatuja
$wiezoscia 1 nowoscia, eksponuja chwilowe przezycie z szybka waloryzacja,
z drugiej — sq na tyle pojemne, ze daja szanse porozumienia w wielu réznych
kontekstach komunikacyjnych. Przykladem sq ciagi semantyczne sygnalizu-
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jace przyjemne stany emocjonalne nadawcy: git, freshy, d%ezi, czoko, lolage, ko-
smotyene, the best, tak mocno super e ja nie moge, XDDD?2,

Dbaloé¢ o formalng normatywnosé analizowanych struktur, zgodnos¢
z normami derywacyjnymi, konwersacyjnymi i poprawnosciowymi sg dru-
gorzedne, np.:

Szoklam. 7 tego kota to niezly kameleon (Anna, Facebook);

Kidult, kenzo, kasa, milczek, jegioro, twarg, suchy chleb, opowiadanie, sony, silence,
self-service (Piotr Kowalczyk, http://www.password incotrect.com/opo
wiadania-z-tagami/);

Stuchaj, jest taki motyw. Impra jutro (z rozmowy na czacie; Facebook);

Ok, facet pomyka sobie 3 gasnicq petnq farby i maluje po witrynach (Patrycja Mal-
ko, http://www.wolne-dziennikarstwo.pl/-277,Swit_czy _bohater);

Bad? soba. Poj***nych tez lubiq! (Radostaw, Facebook);

Dobrze, $e wpadliscie na mojego bloga i nowy wpis (http://www. czescmnie.
pl/2015/11/nowa-odslona-bloga-2.html);

—,,Sorbiq”: Mam pytanko lndziska. Co to takiego to ustrojshwe. Wie ktos? [dota-
czone zdjecie czesci kosiarki]

=, Critiz": wyglada mi to na cges¢ masgyny do ,,orania” pola :P
(..
—, Krokiet 66”: to pewnie ten stawny wibajster od bulbulatora

— MalyGrubyKotekzPuszystymOgonkienm™: Nie wiecie jak wyglada bulbulator?
Wetyd (73 9)

—, Hadzi: bulbulator 2 tentegesem (http:/ /www.wykop.pl/wpis/ 15514499/).

Komunikaty musza wyraza¢ emocje (1), stuzy¢ szybkiej kreacji (2), atrak-
cyjnej formie przekazu (3, 4), eksponowaé indywidualnosé (5, 6), epatowaé
btyskotliwym lub absurdalnym humorem oraz poruszad, czyli stanowié pre-
tekst do wypowiedzi komentujacych (7).

22 Podobnie dzieje si¢ z reaktywowanym (po okresie mltodziezowej izolacji) leksemem fajny,
ktéry otwiera szeroka przestrzefi semantyczna, a kontekstowe znaczenie pozwala na cieniowanie
komunikatéw. Ujawniaja to wszelkiego rodzaju uzycia spotykane w codziennych wypowie-
dziach, majace na celu oznaczenie zaréwno przyjemnego przezycia, jak i atrybutu przedmiotu

czy cechy osoby, np. fajne sformutowanie, fajny wrig, fajny gosé, fajna andycja, fajny melanz, fajny prezencik.
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Zakonczenie

Przywolane egzemplifikacje obrazujq fakt nie tylko duzej ekspresywnosci
omawianego stylu komunikacyjnego, ale tez sktonnosci do nasycenia komu-
nikatéw elementami ludycznymi, emotywnymi (melioratywnymi lub pejora-
tywnymi) czy absurdalnymi kosztem ogladu racjonalnego. Sygnal aksjolo-
giczny jest tu zwykle wyraziscie dwubiegunowy. Dystansu si¢ nie znakuje, bo
ten konotuje nude 1 nijako$¢. Rezygnacja z arbitralnosci znaku jezykowego,
wieloznakowo$¢, fragmentarycznos¢ 1 efemerycznosé oddaja to, czym
»mtodzi duchem” opedzajq si¢ przed dojrzaloscia, wystawiajac naprzeciw:
gotowo$¢ do nieustannej kreacji, $wiezos¢, dynamike, kolekcjonowanie sil-
nych wrazen oraz antykonwencjonalno$¢ wizualizowang strojem 1 uze-
wnetrzniang jezykiem.

Celem praktyk jezykowo-komunikacyjnych wiazacych si¢ z moda na
wspolczesny kidult nie jest wigc wielowymiarowa deskrypcja $wiata, ale od-
dawanie tego, co wydarza si¢ tu i teraz, zabawa trendami, tworzenie ,,anty-
tekstow” w stosunku do komunikacji oficjalnej, poszukiwanie bodzcow
i impulséw, podtrzymywanie wiecznej karnawalizacji nastawionej na przezy-
wanie przyjemnosci wedtug zasady: Jest ryzyko, jest zabawa! Odrzucajac dy-
stans, spokojny namysl, szacunek dla konwencji obrostej dorobkiem trady-
cji, zwolennicy tej estetyki ocalaja mlodzieficzy entuzjazm, nieprzewidywal-
no$¢ 1 eliminujg ograniczajace ,,uformienie”. Dodatkowo intensyfikacja
relacji interpersonalnych w przestrzeni nowych mediow, w ktérych ceniona jest
oryginalno$¢, swoboda 1 autentyczno$é potocznosci, zarowno wyzwala ,,mlo-
dzieficza” energie nieustannego kreowania, jak i sprzyja anektowaniu stylu mto-
dziezowej mtodomowy jako zasobu kodowego. Ten proces, obserwowany
w odwiecznej tesknocie za mtodoscia i skutkujacy odrzucaniem dojrzatosci jako
poczatku staro$ci, przybiera na sile w ponowoczesnych tendencjach i praktykach
komunikacyjnych. Niewatpliwie kidult jest jedna z nich.
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Kidult (not only) a language phenomenon

The article aims to analyse the phenomenon of kidult, that is, participating in life and culture
combining elements that are typical for both children (kids) and adults. Postmodern cultural
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practices that glorify youth, flexibility, communicative strategies based on individualization,
freedom of language, humour and effective communication are described in the article. The
aim is to create an attractive and original utterance, while language rules are of secondaty im-
portance. Kidult as a conglomerate of many styles and socio-cultural patterns seems to be a
fashionable element of contemporary lifestyle.

Keywords: Kidult, contemporary culture, youth speech, communicative strategies



