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Prasa lokalna w Niemeczech

Lokalna prasa niemiecka wywodzi sie z XIX
w. Prasa ta rozwijala si¢ w szczegélnych wa-
runkach majacych Scisty zwigzek z geopolity-
czng i spoleczno-gospodarczg historia Niemiec.
Podstawowym zrédlem informacji tego szkicu
o prasie lokalnej w 1991 sg roczniki statysty-
czne o prasie, wydawane przez Bundesverband
Deutscher Zeitungsverleger (BDZV), czyli Nie-
miecki Zwigzek Wydawcéw Gazet, w ktérych
uzywa sie okreSlenia ,,prasa lokalna i regio-
nalna” lacznie.

Po zjednoczeniu obu panstw niemieckich,
statystyki dotyczgce prasy lokalnej i regional-
nej s3 nieco zagmatwane. Brak pelnych danych
dotyczgcych terenéw bylej NRD. Na teryto-
rium b. NRD w pierwszej kolejnosci dotaria
prasa ogélnokrajowa. Prasa lokalna i regional-
na powstaje tam dopiero teraz w oparciu o
zasady funkcjonujgce w dawnej NRF, Jednak-
ze tam (tzn. na terenie b. NRD), gdzie taka
prasa powstala tuz po zjednoczeniu, zostala
ona juz ujeta w statystykach.

Ot6z BDZV w publikowanych przez siebie
statystykach o prasie przyjmuje za naklad ilosé¢
sprzedanych egzemplarzy danej gazety. Wyni-
ka to stad, ze 1) prasoznawey_ niemieccy uwa-
zaja za faktyczny naklad — naklad sprzedany,
albowiem tylko ten naklad ,pracuje” oddzia-
lywujac na opinie publiczna; 2) redakcje nie
ujawniajg zwrotu; 3) obecnie, w dobie katas-
trofalnej sytuacji ekologicznej redakcje praw-
nie zostaly zobowigzane do niszczenia zwrotéow
we wlasnym zakresie (problem starego papie-
ru); 4) wszelkich rozliczen finansowych doko-
nuje sie w oparciu o sprzedany naklad. Dlate-
go tez w dobrze pojetym interesie redakcji le-
zy baczna obserwacja rynku prasowego, unika-
nie nadmiernego drukowania nakladu, a tym
samym — zmniejszenia ilosci zwrotéw.

Prasowe statystyki niemieckie rozpoznajg o-
becnie trzy formy sprzedazy: 1) sprzedaz abo-
namentowa (prenumerata); 2) masowa, zorga-
nizowana sprzedaz pojedynczych egzemplarzy
(automaty, sklepy, kioski); 3) sprzedaz okazjo-
nalna (np.: jednorazowa sprzedaz pewnej cze-
$ci naktadu jakiemu$ duzemu magazynowi han-
dlowemu lub firmie w celach reklamy, sprze-
daz czeéci nakladu jakiejs instytucji kultural-
nej). Struktura sprzedazy jest przedmiotem
bardzo doglebnych analiz przeprowadzanych
przez redakcje, koncerny i wszelkie instytuty
badania opinii publicznej. Jest ona tez ogro-
mnie waznym elementem gry prasowej. Prasa
jest specyficznym towarem, ale jednak towa-
rem.

Wydawcami prasy niemieckiej, réwniez lokal-
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nej i regionalnej, sg nie tylko ogromne kon-
cerny prasowe, jak np.: Axel Springer Verlag
AG, News Burda Verlag czy Alfred Neven Du
Mont, lecz réwnmiez szereg mniejszych firm
wydawniczych i osoby prywatne.

Koncern prasowy News Burda Verlag, znany
z wydawania prasy kolorowej i kobiecej, jest
réwniez wydawca gazet codziennych. Ostatnio
koncern ten podal prébe opanowania znacznej
czesci rynku czytelniczego na terenie b. NRD
,wchodzge” tam z codzienng gazetg masowg
»Super! Zeitung”, stanowigcg powazng konku-
rencje dla ,,Bildu” (koncern Axel Springer Ve-
rlag) Silna sie¢ codziennych (przewaznie) ga-
zet lokalnych i regionalnych na terenie b. NRD
stworzy!l tez koncern Alfred Neven Du Mont.
Byla NRD jest obecnie terenem ostrej walki
koncernéw i paru wiekszych wydawnictw o
wplywy na rynku czytelniczym. Jak zwykle
w takich przypadkach, powstaja nowe tytuly,
upadajg juz istniejace, zwroty niektérych sa
bardzo kroétkie, nastepuja liczne fuzje lub
wrecz wchlaniania. Ta plynnosé czas jaki§ je-
szcze potrwa. Dlatego tez trudno jest okresli¢
stan iloéciowy prasy ukazujacej sie na terenie
b. NRD. Generalnie jednak nalezy przyja¢, ze
powstajaca tam prasa jest z zasady prasg o
charakterze lokalnym i regionalnym. Nie wy-
daje sie mozliwe, aby teraz lub w najblizszym
czasie ,,wyszla” z tamtego terenu gazeta, ktéra
zyskalaby zasieg ogélnoniemiecki na wzér np.:
,,Stiddeutsche Zeitung”, ,,Welt am Sonntag”,
czy ,Kolner Stadt — Anzeiger” lub paru in-
nych jeszcze 1. p

W latach 1989-1991 (wg. stanu na 1.09.1991 r.)
powstalo na terenie b.NRD 122 nowych czaso-
pism, z zasady gazet codziennych, ktérych fa-
ktycznymi wydawcami sa wielkonakladowe,
prezne gazety zachodnioniemieckie 2. Tych 122
nowych tytuléw prasowych powstalo z inspi-
racji 49 gazet z b. NRF. Sg swoistag formg mu-
tacji. Oczywiscie wéréd wydawcéow tych 49
gazet s3 wspomniane wyZzej znane koncerny
prasowe i paru mniejszych wydawcéw 3.

Jak podaje najnowszy prasowy rocznik sta-
tystyczny, ,Zeitungen 91”, odwolujacy sie¢ do
organu BDZV ,Die Zeitung”, w 1991 r. (stan
na 1.09.1991 r.) na terenie calych Niemiec u-
kazywalo sie 159 gazet codziennych. Ich aczny
naklad wynosil 27.340,1 tys. egz. Czolowe po-
zycje zajmujg tu landy: Hamburg (5 tytuléw
i naklad 5.316,6 tys. egz.), Nadrenia — West-
falia (26 i 4.591,0), Bawaria (24 i 3.064,5), Ba-
denia — Wirtembergia (17 i 2.373,1), Berlin
(14 i 2.099,0), Saksonia (9 i 1.759,1) 4.



W I kwartale 1991 r. na terenie b. NRF u-
kazywato sie 333 gazet codziennych, niedziel-
nych i tygodnikéw (statystyka ta dotyczy wy-
- lgcznie tych gazet, ktérych wydawcami sg
czlonkowie Niemieckiego Zwigzku Wydawcow
Gazet (BDZV)S5, W Badenii — Wirtembergii
ukazywalo sie 59 tytuldw, w Bawarii — 57, w
Berlinie — 4, w Bremie — 5, w Hamburgu —
8, w Hesji — 49, w Dolnej Saksonii — 57, w
Poéinocnej Nadrenii-Westfalii — 56, w Palla-
tynacie Renu i Saarze — 12, w Szlezwik-Hol-
sztein — 26. Lagczny naklad tych 333 pism w
I kwartale 1991 r. wynosit 22.502,6 tys. egz.

Nie dysponujemy wiarygodnym zrodiem, kio-

re podawaloby ilos¢ tytuléw prasy lokalnej i
regionalnej.
Rocznik statystyczny ,,Zeitungen’91” przytacza
wiele danych dotyczgcych prasy lokalnej i re-
gionalnej, nie podaje jednak ilosci jej tytulow.
Problem zaszufladkowania jakiejs gazety do
grupy prasy lokalnej i regionalnej jest nieco
skomplikowany. BDZV nie jest zainteresowa-
ny reklamowaniem czasopism wydawanych
przez wydawcOw niezrzeszonych w Zwigzku.
Sporo zatem gazet lokalnych nie ma w spisach
BDZV. Najczeéciej wydawcami gazet lokal-
nych sg osoby prywatne lub male firmy wy-
dawnicze. Dochéd, jaki przynosi taka mala,
niskonakladowa gazeta lokalna nie jest wielki,
a przynaleznos$¢ do Zwiazku kosztuje.

Klasycznym przykladem gazety lokalnej jest
np. ukazujaca sie w Bad Honnef codzienna
,Honnefer Volkszeitung”. Gazeta ta zaczela
ukazywaé sie w 1881 r., ma wiec juz 110-letnia
tradycje. Jej zalozycielem byl wlasciciel istnie-
jacej w Bad Honnef drukarni — Werber. Duzo
niemieckich gazet lokalnych ma identyczny
rodowdd. Gazeta ukazywala sie bez przerwy,
niezaleznie od okoliczno$ci. Bad Honnef jest
maltym miasteczkiem o charakterze kurortu
(17 tys. mieszkancéw w miescie + 5 tys. w
nalezacych administracyjnie od Bad Honnef, a
odalonych czesto o kilka km osadach). Kuror-
towy charakter miasteczka zapewnial gazecie
czytelnikéw, zaréwno stalych jak i okazjonal-
nych. Po II wojnie $wiatowej ranga miaste-
czka znacznie wzrosla, albowiem mieszkal tu
i pracowal kanclerz Konrad Adenauer. Stad
bylo blisko do Bonn, stolicy i silnego o$rodka
wydawniczego, lecz mimo to gazeta nie upa-
dlta. W 1958 r. jej szefem zostal Franz Josef
Kayser, ktéry w 1970 r. odkupil od rodziny
Werber wydawnictwo i wydaje ,,Honnefer Vol-
kszeitung” do dnia dzisiejszego. F.J. Kayser
jest czlonkiem BDZV i ,Honnefer Volkszei-
tung” jest wymieniana w spisie gazet wyda-
wanym przez BDZV.

Ta typowa przedstawicielka prasy lokalnej
wydawana jest obecnie w naktadzie 5,8 tys.
egz., 0 objetosci 6 do 16 stron, jako dwukolo-
rowa. Jest redagowana jak wiekszos¢ polskich
dziennikéw wojewodzkich, Troche polityki
(niewiele), wiadomo$ci z kraju, felieton reda-
keyjny, wydarzenia z miasta i okolicy, sport,
powies¢ w odcinkach, ogloszenia i reklama. Po-
nad 90% nakladu to sprzedaz abonamentowa.
W redakeji pracujg: wydawca, szef-redaktor i

dwu redaktoréw., Pare os6b, jak np. maszyni-
stka, korektor, fotograf i kilku wolnych dzien-
nikarzy pracujg w niepelnym wymiarze go-
dzin, Gazete dostarczajag do domu specjalnie
przez wydawce zatrudnieni roznosiciele, kté-
rzy pobieraja réwniez oplaty za abonament.
Gazete mozna kupi¢ réwniez w lokalu redak-
cji.

mHonnefer Volkszeitung” jest chetnie czyta-
na. Stailz lekiura mieszkancow, ktérzy z zasa-
dy czytaja jakas$ codzienng gazete ogdlnokrajo-
wa, najczeSciej jest bonska ,,rzgdowka’” , Gene-
ral Anzeiger” oraz réwnolegle lokalna — ,,Ho-
nnefer Volkszeitung”.

W wojewddztwie Sieghurg ukazuja sie po-
nadto dwa inne pisma. W kazdy wtorek dos-
tarczany jest do doméw , Extra Blatt” i w kaz-
dy czwartek ,Schaufenster Siebengebirge”.
Nieco weczeSniej, réwniez w czwartki ukazy-
wala sie jeszcze jedna gazeta tygodniowa
,Heimat—Schau”, ale wydawca zaniechal jej
wydawania. Zadne statystyki nie odnotowuja
ukazywania sie tych gazet. Nie wiadomo ile
ich ukazuje sie w Niemczech. Jest to absolut-
nie prywatny interes wydawcy, ktory w ten
sposéb zarabia pienigdze. Gazety te nie upra-
wiajgq jakiejkolwiek polityki. Sa to bezplatne
gazety reklamowe, wkladane do skrzynek po-
cztowych wszystkich mieszkancéw danego te-
renu przez specjalnych roznosicieli. ,Extra
Blatt” ukazuje sie okolo 20 lat. Checnie ma
145 tys. egz. nakladu.®) Objetos¢ 16 do 32
stron. Ma takze trzy mutacje. Do kazdego nu-
meru dokiadane sa 3—4 kolorowe dodatki re-
klamowe duzych magazynéw handlowych
i firm. Wiadomo$ci wylacznie lokalne, nie
przekraczaja nigdy 30% ogdlnej objetosci pis-
ma. ,,Schaufenster Siebengebirge” ma obje-
tos¢ 12 stron. Jest rowniez bezplatng gazetg
reklamows roznoszong do doméw. Obie gazety
utrzymuja sie z reklam i ogloszen. Regularnie
dostarczane sa do domoéw rowniez i inne gaze-
ty reklamowe, bez zadnego tekstu poza konie-
cznym reklamowym, po prostu kolorowe rekla-
my. ,Extra Blatt” jest w pewnym sensie kon-
kurencja dla innych gazet na tym terenie, po-
niewaz jest bezptatna, zawiera informacje lo-
kalne a jest atrakcyjna ze wzgledu na oglosze-
nia i reklamy.

Gazety te utrzymujg reklamy i ogloszenia.
»Extra Blatt” przynosi pono¢ nawet spory
zysk wydawecy.

»Extra Blatt” i ,,Schaufenster Siebengebirge”
— dwie gazety, ktére mozna zaliczy¢ do grupy
prasy lokalnej i regionalnej, maja naklady ra-
czej spore (ca 145 tys. egz.). Roznig sie znacz-
nie od ,,Honnefer Volkszeitung”. , Extra Blatt”
1 ,,Schaufenster Siebengebirge” sg gazetam re-
klamowymi. To pogranicze, na jakim sie obie
znalazly, dajace mozliwos¢ zaliczenia ich do
grupy prasy lokalnej badz reklamowej, maja
z powodu owych 30% ogdlnej objetosci przez-
naczonych na tematyke scisle lokalng. Wydaw-
cy tego typu gazet, staraja sie przyciagac przez
bezplatne dostarczanie do domu i tematyke lo-
kalng. Wiecej miejsca przeznaczonego na te-
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matyke lokalng zmienig charakter takiej ga-
zety, zmniejsza miejsce na reklame i oglosze-
nia, czyli zmniejszy takze zysk.

We wszystkich podobnych przypadkach, a
jest ich na terenie Niemiec sporo, zawsze ele-
mentem decydujgcym jest naklad. Gdyby bo-
wiem obie te gazety mialy naklad jak np.
»Honnefer Volkszeitung” (5,8 tys.), to stalyby
si¢ nieoplacalne dla wydawcy i dawno juz
przestalyby si¢ ukazywac.

Interesujaca jest struktura form sprzedazy
gazet. W drugim kwartale 1991 r. w starych
i nowych landach sprzedano ogétem 15.984.704
egz. codziennej prasy lokalnej i regionalnej.
W tym 14.165.097 egz. w starych landach
i 1.819.607 egz. w nowych landach. Struktura
form sprzedazy ksztaltowala sie nastepujaco:
abonamenty 12.760.356 egz. stare landy
i 1.708.342 egz. nowe landy: masowa sprzedaz
zorganizowana 1.340.232 egz. stare landy i
110.967 egz. nowe landy; sprzedaz okazjonalna
64.609 egz. stare landy i 298 egz. nowe landy. 7)

Zasadnicza roznica w strukturze form sprze-
dazy miedzy prasg lokalno-regionalng codzien-
na a takaz sama prasa ogdélnokrajowa najlepiej
widoczna jest w obliczeniach procentowych,
na przykladzie starych landéw w II kwartale
1991 r. Sprzedaz abonamentowa prasy lokalnej
i regionalnej wynosita 90,1%, a prasy ogélno-
krajowej — 63,9%; masowa sprzedaz zorgani-
zowana 9,5% (prasa lokalno-regionalna) i 35,3%
(prasa ogodlnokrajowa); sprzedaz okazjonalna
0,5% i 0,8%. Udzial procentowy poszczegdlnych
form sprzedazy w innych latach ksztaltowal
sie podobnie. A zatem egzystencja prasy lokal-
nej i regionalnej opiera sie na sieci abonamen-
tow stwarzajacych staly rynek czytelniczy.
Dlatego tez prasa ta musi na swych lamach
uwzglednia¢ lokalne gusta czytelnicze, lokalna
tradycje i orientacje polityczne. Taka sytuacja
stwarza zreszta mozliwo$¢ wzajemnego oddzia-
lywania na siebie — czytelnikéw na prase i vi-
ce versa. Zjawisko to w mniejszym juz stop-
niu wystepuje w prasie regionalnej, a w jesz-
cze mniejszym — w prasie centralnej. Oczy-
wiscie kazdy $Srodek masowego przekazu jest
wpleciony w krgg wzajemnych oddzialywan,
bo taka jest istota dzialania mass-mediéw. Te
wzajemne zaleznosci wystepujg réwniez mie-
dzy prasg centralng a jej czytelnikami. Jedna-
kze charakter ich jest nieco inny jakosciowo.
Prasa centralna przez swg tematyke (np. sport,
kultura, technika) lub przez poziom zamiesz-
czanych materialéw (np. dla tzw. masowego
czytelnika lub dla czytelnika wyrobionego,
dla dzieci) jest swiadomie adresowana do ok-
reslonego odbiorcy. I to on dokonuje wyboru.
Natomiast w przypadku prasy lokalnej wybor
sprowadza sie do decyzji zaabonowac lub nie.
Trudno bhowiem pozbawia¢ sie najlepszego
zrédia informacji o kregu najblizszym i zna-
nym.

Ukazujgca sie w Bad Honnef lokalna gazeta
codzienna ,,Honnefer Volkszeitung” ma naklad
5800 egz. Przyjmujgc zgodnie Ze $rednia krajo-
wa, ze 90,1% nakladu rozchodzi sie¢ wsréd a-
bonamentéw, otrzymamy liczbe 5226 statych
czytelnikébw gazety. Bad Honnef liczy 22 tys
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mieszkancow. Zakladajac, ze rodzina jest 3-o-
sobowa, to okazuje sie, iz 71,3% rodzin abonu-
je lokalng gazete

Wieloletnie zamieszkiwainie w jakim$ miej-
scu tworzy pewien rodzaj przywigzania do
wszystkiego, co lokalne, utozsamiane jako swo-
je, znane. Stad tak duzy procent sprzedazy a-
bonamentowej prasy lokalnej i regionalnej.
Stad rowniez tak duzy udzial tej prasy w ogol-
nym nakladzie prasy niemieckiej. Jest to row-
niez pewien swoisty snobizm, wystepujgcy
szczegblnie wsrod starszej generacji, ze nie
wypada byc¢ zle poinformowanym.

W czwartym kwartale 1990 r. naklad prasy
niemieckiej w starych landach wynosit
26.686.074 egz., w tym prasy lokalnej i regio-
nalnej — 13.973.641 egz., z czego 12.610.120
egz. byla to sprzedaz abonamentowa, czyli
90,1%. 8)

Interesujgce mogloby tu by¢ poréwnanie.
form sprzedazy lokalnej prasy niemieckiej z
odpowiednig prasg polskg.

Ogromne naklady prasy niemieckiej, wyma-
gaja masy papieru i pracy. ,Siiddeutsche Zei-
tung” (podtytul ,,Minchner neueste Nachrich-
ten aus Politik, Kultur, Wirtschaft und Sport”),
wydanie sobotnio-niedzielne, ma objetos¢ 100
stron (a nie jest to szczyt mozliwosci tej ga-
zety ani jej podobnych), formatu identycznego
jak poliska ,,Polityka”, kosztuje 2 DM, ma na-
kiad 390,3 tys. egz. Praktycznie kazdy egzem-
plarz takiej gazety to mala ksigzka. Jak w
przypadku gazet lokalnych — reklama pokry-
wa wysokie koszty techniczne (papier, druk) i
koszty osobowe (redaktorzy, dziennikarze itp.
W 1990 r. w Niemczech (stare landy) wydano
na reklame w $rodkach masowego przekazu su-
me 24,52 mrd DM, z czego gazety codzienne
uzyskaly 8,06 mrd DM, co dalo im absolutne
pierwszenstwo wsrdod wszystkich mass-mediow
(np. TV uzyskala 2,76 mrd DM, a radio —
0,89 mrd DM). ?)

W kraju, gdzie produktowi ludzkich rgk iu-
myslu, czyli towarowi, towarzyszy nieustanne
pytanie, jak go sprzeda¢, istnieje ogromne za-
potrzebowanie na reklame. Reklama — za-
chwalajgc towar — sama staje si¢ towarem,
wartoscig dajacg sie wyliczyé w markach,
czyms$, o co warto zabiega¢. Totez gazety wal-
czg o przyciggniecie reklam. Im wiekszy na-
ktad, tym latwiej zdoby¢ dla gazety reklamy i
ogloszenia, bo wysoki naklad daje gwarancje
szerokiego kregu odbiorcow.

W roéznorodnosci form reklamowych specja-
lizujg sie gazety reklamowe. Musza one ciggle
wynajdywa¢ takie formy reklamy, ktére zain-
trygowalyby odbiorce — czytelnika. W tym
nattoku reklam, naturalna reakcja organizmu
jest obrona, przesyt i obojetnos¢. Dlatego tez
specjalici od reklamy muszg ciagle uatrakcyj-
niaé¢ i znajdowa¢ nowe Srodki wyrazu.

Materialna strona prasy niemieckiej nie be-
dzie w pelni przedstawiona, jezeli pominiemy
gospodarke finansowa redakcji. Skladaja sie
na nig dochody i wydatki kazdej redakcji.

Srednia dochodéw i wydatkéw redakeji ,,X”,
w tym réwniez redakcji prasy lokalnej i regio-



nalnej, sprzedajacej cze$¢ swojego nakladu w
formie abonamentéw, wyrazona w procentach,
ksztaltowala sie w 1990 r., w starych landach,
nastepujgco: dochody =z ogloszen stanowily
87,7%, dolaczane do gazety kolorowe dodatki
reklamowe w postaci wkladek przyniosty 12,3%
dochodu. Ogloszenia dzielily sie na oferty
sprzedazy — 36,1% i reklamy — 63,9%. Kosz-
ty, jakie poniosly redakcje z tytulu réznych
wydatkow przedstawialy sie nastepujgco: wy-
drukowania gazety — 31,5%, papier — 10,5%,

redagowanie — 18,6%, administracia — 8,4%,
koszty poniesione na zdobywanie ogloszen i re-
klam oraz reklama wlasna gazety — 12,4%,

kolportaz gazety — 18,6%. 1%)

Podstawg prawno-polityczng ukazywania sie
gazet jest artykut 5 konstytucji Niemieckiej
Republiki Demokratycznej z 1948 r.11) Gwa-
rantuje on wolnos¢ slowa we wszystkich $rod-
kach masowego przekazu. Nie przewiduje or-
ganizacji cenzury. Naruszenie przez redakcje
tzw. débr osobistych lub dobr panstwowych

podlega prywatnemu lub panstwowemu zas-
karzeniu do sgdu. Ochrona débr osobistych i
débr pansiwowych gwarantuja odpowiednie
przepisy kodeksu karnego i kodeksu cywilne-
go. Ponadto funkcjonujg kodeksy zawodowe.

Kazda redakcja ma swoéj ustalony wzorzec
redagowania. Tematyka danej strony sygnali-
zuje czytelnikowi zamieszczone u goéry kazdej
strony, nad tekstem, w nagtowku, odpowiednie
hasto np. polityka, nauka, sport, felieton, gos-
podarka itp. Tematyka ma w kazdej gazecie
stale miejsce.

Czy i w jakich punktach polska i niemiecka
prasa lokalna sg zbiezne? Jakie doswiadczenia
mogg nawzajem u siebie wykorzystaé — po-
kaze czas. Ludzie pracujgcy przy redagowaniu
gazet w obu krajach, jak réwniez dysponenci
i wydawey tych gazet, a takze ich czytelnicy
powinni sie jak najszybciej przyzwyczai¢ do
nowych warunkéw, w jakich znalazly sie oba
sgsiedzkie przeciez kraje.
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1 Oczywiscie nie zostal tu wspomniany fenomen
hamburskiego ,,Bildu” (koncern Axel Springer
Verlag AG), gazety codziennej, ukazujgcej sie w
nakladzie okolo 5 mil. egz, posiadajacej liczne
mutacje. ,Bild” jest nastawiony na sensacje, Po-
siada najwigkszy naklad wéréd niemieckich ga-
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0 Jak wyzej, s. 52, tab. 12.

11 Grundgesetz der Bundesrepublik Deutschland (von
1948). Artikel 5. ,,Recht der freien Meinungsdufe-
rung. Jeder hat das Recht, seine Meinung in
Wort, Schrift und Bild frei zu dufern und zu ver-
breiten, und sich aus allgemein zugéinglichen Quel-
len ungehindert zu unterrichten, Die Pressefrei-
heit und die Freiheit der Berichterstattung durch
Rundfunk und Film werden gew#hrleistet, Eine
Zensur findet -nicht statt. Diese Rechte finden
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nen Gesetze, den gesetzlichen Bestimmungen zum
Schutze der Jugend und in dem Recht der person-
lichen Ehre. Kunst und Wissenschaft, Forschung
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bindet nicht von der Treue zur Verfassung”.
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