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28 listopada 2012  roku odbyła się ogólnopolska konferencja naukowa 
„PR w polityce -  od propagandy do profesjonalnych kam panii wyborczych”. 
Spotkanie zorganizowało Międzynarodowe Stow arzyszenie D ziennikarzy 
„M OSTY” i Sam orząd Studencki U niw ersytetu  Śląskiego w Katow icach. 
W śród uczestników  znaleźli się studenci, doktoranci i adiunkci z kilku 
ośrodków politologicznych w kra ju , między innym i U niw ersytetu  Ś lą sk ie 
go, U niw ersytetu  M arii Curie-Skłodow skiej, U niw ersytetu  Jagiellońskiego, 
U niw ersytetu  Adam a M ickiew icza i U niw ersytetu  K azim ierza W ielkie
go. K onferencja odbyła się na W ydziale N auk Społecznych U niw ersytetu  
Śląskiego i została  zorganizow ana w ram ach odbywającego się „Tygodnia 
z PR -em ”.

K onferencję rozpoczął wykład inauguracyjny na tem at propagandy wy
głoszony przez prof. U Ś dr. hab. M ariusza Kolczyńskiego. N astępujące po 
w ykładzie obrady odbywały się w pięciu panelach poświęconych: w izerun
kowi politycznem u, mediom, h istorii i propagandzie, p u b lic  r e la t io n s  na 
świecie oraz w polityce.

R eferat z zakresu  w izerunku politycznego, przyciągający najw iększą 
uwagę, przygotowała mgr Jo a n n a  Chodór. W w ystąpieniu W izeru n ki p o 
lityków . W ła d im ir  P u tin , p o w ró t  w w ie lk im  stylu  p relegentka sch arak 
teryzow ała obraz obecnego prezydenta F ed eracji R osyjskiej od m omentu 
objęcia przez niego po raz pierwszy władzy na Krem lu. Szczególną uwa
gę pośw ięciła działaniom  m ającym  na celu przedstaw ienie św iatu  W. P u 
tin a  jak o  silnego i odważnego przywódcę. Analizę Z n a cz en ia  k o m u n ik a c ji  
n iew erb a ln e j w k reo w a n iu  w izeru n ku  p u b lic z n eg o  przeprowadziła P a try 
c ja  Kowalik. Przyw ołując przykłady osób z życia publicznego, podkreśliła
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znaczenie w ykorzystania wyglądu (ubioru, gestów, m im iki, postawy) dla 
w ypracow ania określonego obrazu wśród odbiorców. Podsumowaniem 
pierwszego panelu było w ystąpienie A rkadiusza Nyzio n a  tem at P olityczn y  
r e b r a n d in g  -  p r z y k ła d y  z a s to so w a n ia  p o lity cz n e j z m ian y  w izeru n ku  w w y
b ra n y ch  k a m p a n ia c h  w yborczych . Mówca, opierając się na zm ianach władzy 
politycznej między P a rtią  Konserw atyw ną i P a rtią  Pracy w W ielkiej B ry 
tanii, opisał przyczyny, przebieg i konsekw encje zachodzenia politycznych 
przem ian wizerunku.

W panelu drugim, dotyczącym mediów, badacze odnieśli się do wpływu 
prasy i In tern etu  na kształtow anie obrazu podmiotów politycznych. Swoje 
zdanie na tem at T a b lo id y z a c ji  w izeru n ku  p o lity k a  w c z a s a c h  p o p k u ltu ry  
zaprezentow ała M ałgorzata Krom ka. R eferen tk a podkreśliła rolę tabloi- 
dów we współczesnym świecie dla tw orzenia obrazu polityków i ich przed
staw iania  oraz sposobów w ykorzystania tego typu mediów dla osiągnięcia 
wyznaczonych celów politycznych. Uwagę na nowe m edia jak o  narzędzie 
budowania w izerunku zwróciła mgr M ałgorzata C ieślik-Florczyk. Dokona
ła  ona A n alizy  s tru k tu ra ln e j stron  in tern etow y ch  p o ls k ic h  p a r t i i  p o lity c z 
n ych  z a s ia d a ją c y c h  w S e jm ie  p o  w y b o ra ch  p a r la m e n ta r n y c h  w 2011  roku . 
Na podstawie przeprowadzonych badań w skazała przyczyny w zrostu zna
czenia strony internetow ej w kreow aniu obrazu podmiotów politycznych, 
funkcji, które one pełnią, oraz określiła  podobieństwa i różnice w stru k tu 
rze stron internetow ych poszczególnych partii.

U czestnicy spotkania pochylili się także nad zagadnieniem  obejm ują
cym historię i propagandę od starożytności aż po współczesność. P anel ten, 
trzeci z kolei, rozpoczęło w ystąpienie Adama M arcisza na tem at U ź ród eł  
p u b lic  re la tion s , czyli p r o p a g a n d a  c e sa rz a  K on stan ty n a  W ielk iego . Oma
w iając działania podejmowane przez najw iększego ówczesnego władcę, 
mówca w skazał przyczyny oraz techniki kreu jące w izerunek wykorzystywa
ny przez K onstantyna. Zainteresow anie uczestników wzbudził F ilm  w s łu ż 
b ie  p o lity k i. „ T r iu m f w o li” L en i R ie fen s ta h l j a k o  n a rz ęd z ie  k r eo w a n ia  w ize
ru n ku  A d o lfa  H itlera . R eferentka zwróciła uwagę, że choć sam a reżyserka 
nie uw ażała film u za propagandowy, to jed n ak  ze względu na zastosow anie 
pewnych zabiegów technicznych można go za tak i uznać. Świadczy o tym 
między innym i filmowanie z tak  zwanej żabiej perspektywy, dzięki czemu 
H itler wydaje się większy i silniejszy, em ocjonalność jego przemówień czy 
zastosow anie u jęć z oddali, w zm acniających poczucie perfekcyjnego prze
prowadzenia zjazdu p artii i jego ogromu. N a funkcji obrazu skupiła się ta k 
że Jo a n n a  Grzonka, om aw iając P o lsk ie  p la k a ty  p ro p a g a n d o w e  w X X  w ieku  
-  h is to r ię  i d es ig n . A utorka tekstu  przedstaw iła historię pojaw ienia się afi
sza jak o  formy głoszenia propagandy. Dokonując charakterystyki problem a
tyki poruszanej na plakatach , określiła  także elem enty wizualne cechujące 
wyróżnione okresy (między innym i dwudziestolecia międzywojennego, rea l
nego socjalizm u czy przem ian dem okratycznych na przełomie la t osiem dzie
siątych i dziewięćdziesiątych X X  wieku) wraz ze w skazaniem  różnic między 
nimi. Podobnym zagadnieniem  za ją ł się Łukasz Jęd rze jsk i. Zaprezentował
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on tem at P ro p a g a n d a  p o lity cz n a  w P o lsce  L u d o w e j w la ta c h  1 9 5 6 -1 9 7 0  
-  w y bran e asp ek ty . Obrady panelu kończyło w ystąpienie mgr M ałgorzaty 
Pasyłek W ybory p rez y d en ck ie  2 0 1 0  -  k a m p a n ia  w izeru n kow a  w cien iu  k a 
tastro fy . Prelegentka, w skazując na okoliczności przedterminowych wybo
rów wymuszonych tak  zw aną k atastro fą  sm oleńską, opisała w izerunek po
lityków ubiegających się o urząd prezydenta. Szczególnej analizie poddała 
obraz Jaro sław a Kaczyńskiego stworzony przez Jo an n ę Kluzik-Rostkow ską 
i Paw ła Poncyliusza, którzy prowadzili jego kam panię m arketingow ą.

Obrady panelu czwartego, obejm ującego problem atykę p u b lic  re la tion s  
stosowanego na świecie, rozpoczęła mgr P aulin a  W archoł tem atem  J a k  się  
ro b i p o lity k ę  w trzec ie j św ia to w ej p o tęd z e  g o s p o d a r c z e j? M arketin g  po lityczn y  
i p u b lic  r e la t io n s  w J a p o n i i .  Położyła nacisk na przyczyny odmienności 
promocji politycznej stosowanej przez Japończyków  oraz w skazała cechy 
m arketingu. P olityczn y P R  p o  a m ery k a ń sk u  -  czyli ew o lu c ja  k a m p a n ii  
p rez y d en ck ich  w S ta n a c h  Z jedn oczon ych  analizow ała mgr K inga Jaru g a . 
Prelegentka, w skazując najw ażniejsze momenty i postacie oraz stosowane 
techniki podczas kam panii wyborczych, s ta ra ła  się ukazać historyczne, spo
łeczne i m arketingow e przesłanki kszta łtu jące współczesne okresy przed
wyborcze. Do zm agań wyborczych odbywających się w U SA  naw iązała rów
nież m gr A nna Kurzak, wykazując R óżn ice  w ku ltu rze  k a m p a n ii  w yborczej 
p rz ep ro w a d z o n e j w P o lsce  o raz  USA. A utorka opisała specyfikę polskich 
i am erykańskich kam panii wyborczych, określając główne różnice dotyczące 
planow ania i w drażania koncepcji marketingowych, co stanowiło ciekawe 
uzupełnienie w cześniejszej prezentacji. Na R o lę  p ierw szy ch  d a m  w k s z ta łto 
w an iu  w izeru n ku  p rez y d en ta  S tan ów  Z jedn oczon ych  -  J a c q u e l in e  K en n edy  
i H illa ry  R o d h a m  C lin ton  zwróciła uwagę Dom inika Zagrodzka. Posługując 
się przykładam i ukazującym i życie w B iałym  Domu, referen tka przedsta
w iła najw ażniejsze uw arunkow ania historyczne nakładające na pierwsze 
damy tradycyjne zobowiązania i ich rolę w tworzeniu wizerunków prezy
dentów Stanów  Zjednoczonych.

O statn i panel konferencji poświęcono p u b lic  r e la t io n s  w polityce. W jego 
trakcie uczestnicy zastanaw iali się nad zdefiniowaniem  tego pojęcia w per
spektywie polityki i stosowanych w je j ram ach technik. Na P u b lic  re la tion s  
j a k o  n a rz ęd z ie  d y p lo m a c ji p u b lic z n e j w s to su n k a ch  m ięd zy n arod ow y ch  
zwrócił uwagę mgr B artosz Rutkowski. M onika W awszczyk zaprezento
w ała tem at W szystkie chw yty d o z w o lo n e? C h a ra k tery s ty k a  „czarn ego  P R ” 
o raz  je g o  m ie js ce  n a  p o ls k ie j  scen ie  p o lity cz n e j . A utorka poruszyła nie ty l
ko teoretyczną i praktyczną dziedzinę stosow ania negatywnych kam panii 
wyborczych, m ających na celu zdyskredytowanie przeciwnika, ale także 
kontrow ersje zw iązane z sam ym  definiowaniem pojęcia „czarny P R ”. O stat
ni referat podczas konferencji wygłosiła m gr Żaneta Krawczyk-Antońska. 
Z ajęła się ona problem atyką E m ocji w s łu żb ie  p u b lic  r e la t io n s  -  o d b io rem  
k o m u n ik a tó w  p o ls k ic h  p a r t i i  p o lity cz n y ch .


