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Katarzyna Trefler
UNIWERSYTET SLASKI W KATOWICACH

Co méwi, jak moéwi i kim jest Bog -
bohater memdw oraz reklam religijnych
zamieszczanych na katolickich fanpage’ach?

Tréjjedyny Bég jest - jak wskazuja teologowie chrzescijafiscy - ,naj-
doskonalszym $rodowiskiem, fundamentalnym zrédtem (jako Stwérca)
i idealnym, aktywnym wzorcem (jako Zbawca) osobotwérczej i wspélno-
totwérczej komunikacji” (SzymMIK-IWANECKA, SZYMIK, 1996: 71-72). Bég
komunikuje sie sam ze sobg (ad intra), a takze z cztowiekiem (ad extra) -
poprzez objawianie siebie (KKK, 2009, nr 52). Owo objawianie siebie przez
Boga dokonuje sie przede wszystkim za posrednictwem Stowa Bozego oraz
Tradycji apostolskiej (tzw. depozyt wiary - KKK, 2009, nr 84). Odpowie-
dzialno$¢ za ten depozyt wiary spoczywa na wspélnocie Kosciota, ktéra
z jednej strony dba o wtasciwg interpretacje Objawieniaija chroni, z dru-
giej za$ troszczy sie o zrozumiato$é i jasnos¢ gloszonego przestania. Nad-
rzednym celem komunikacji koscielnej jest ,doprowadzenie cztowieka do
spotkania z Bogiem” (PRzYBYLSKA, 2005: 213), podstawowym zadaniem
Ludu Bozego za$ jest gloszenie Ewangelii, czyli ewangelizacja (Dekret...,
1966: 983, nr 58).

W polskich warunkach przekaz Dobrej Nowiny odbywa sie przede
wszystkim w ramach komunikacji kaznodziejskiej, cho¢ obecnie coraz
czesciej kaptaniiwierni $wieccy, odpowiadajac na wezwanie Jana Pawla II
do nowej ewangelizacji (JaN PAWEE 11, 1979: 278-279), poszukujg nowych
form, metod i Srodkéw przekazu. W zwigzku z tym ewangelizatorzy korzy-
staja z prasy, radia, telewizji, Internetu, a nawet siegaja po takie formy, jak
plakat, ulotka, reklama czy gra planszowa (WiN1aRSKA, 2006: 156). Nowe
sposoby gloszenia Ewangelii nie zostaty do tej pory gruntownie przeana-
lizowane, zaréwno przez teologdw, jak i jezykoznawcéw. Trzeba pamie-
taé, ze jezyk nowych mediéw ulega cigglym zmianom - wciaz powstaja
nowe formy, a inne zanikaja. Gdy Dorota Zdunkiewicz-Jedynak w 2006
roku analizowata katolickie strony internetowe, w polskiej rzeczywistosci
nie moéwito sie jeszcze o ewangelizacji na portalach spotecznosciowych.
Niniejsze opracowanie ma na celu czesciowo uzupetnic te luke. Zagadnie-
nie przekazu tresci religijnych za posrednictwem Facebooka czy Twittera
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jest szerokie, dlatego postanowilam skupié sie na jednym aspekcie - jezy-
ku komunikatéw Boga, bedacego bohaterem katolickich meméw" i reklam
zamieszczanych na Facebooku.

Na potrzeby niniejszego artykutu zgromadzitam memy i obrazki (ktére
mozna okreglié jako reklamy religijne; por. JURECZKO-WILK, 2008: 32-33)
zamieszczane na najpopularniejszych katolickich fanpage’ach funkcjo-
nujacych na portalu Facebook, takich jak: Bég, honor & rockn’roll, Catholic
Memes PL, Ciekawe linki dajgce Swiatto prawdy, Dayenu - design for God, Gau-
dium et Mems, faceBdg, Katolickie memy, Modlitwa w drodze, Pustynia Serc,
Srodowisko Nowej Ewangelizacji Ktodzko, Theofeel oraz Wspélnota Jezusa Mito-
siernego. Nalezy podkresli¢, ze cecha charakterystyczng badanych tekstow
jest wielokrotne przeksztalcanie, co skutkuje trudnosciami w okresleniu
ich pochodzenia. W zwigzku z tym w swoich badaniach pominetam kwe-
stie autorstwa analizowanych tekstéw oraz obrazéw - kryterium wyboru
danych reklam byto dla mnie miejsce ich udostepnienia, czyli fanpage’e
tworzone przez katolikéw. Moim celem bylo zbadanie krétkich komuni-
katéw w jezyku polskim, dlatego nie bralam pod uwage tekstéw angloje-
zycznych oraz wpiséw zawierajacych dluzsze, kilkunastozdaniowe wypo-
wiedzi. Nie wykluczatam z kolei tekstéw bedacych ttumaczeniami reklam
obcojezycznych, uznawszy, ze komunikaty te od chwili przettumaczenia
i udostepnienia na polskim profilu zyskuja nowy, polski kontekst.

Ze wzgledu na forme zebrany material mozna podzieli¢ na dwie kate-
gorie: krétkie komunikaty skierowane w strone odbiorcy reklamy oraz
obrazki przedstawiajgce Boga w sytuacji dialogu z cztowiekiem, aniotami,
$wietymi itp. Pierwsza grupa tekstéw to zazwyczaj wypowiedzi jedno-,
dwuzdaniowe, opatrzone podpisem, przypominajace SMS-y od Boga.
Na niektérych fanpage’ach (faceBdg, Pustynia Serc) serie takich reklam
zostaty nazwane wtasnie SMS-ami od Boga. W jednym przypadku zacy-
towano dostownie formule SMS-owa: Kocham Cig. Wystat: Bég (faceBdg,
26.07.2014). Tego typu teksty byty podpisane wyrazami Bég, Bég Ojciec lub
Jezus. Autorzy rezygnowali z podpisu, gdy obrazek przedstawial wyraznie
posta¢ Boga Ojca lub Jezusa. Krétkie komunikaty cechowaly sie wysokim
poziomem perswazji, czesto stanowily wyznanie milosci, zachete lub
nakaz. Podczas analizy zauwazytam, ze tre$¢ niektérych SMS-éw od Boga
zostala zaczerpnieta z tekstéw ewangelizacyjnej kampanii reklamowej
przeprowadzonej w 2002 roku w Singapurze za posrednictwem prasy,

! Na potrzeby artykutu przyjmuje zawezong definicje memu autorstwa tuka-
sza Lozinskiego: ,Mem to skonwencjonalizowany typ wypowiedzi artystycznej,
zblizony pod wzgledem struktury do emblematéw. W wigkszosci przypadkéw
memy majg charakter humorystyczny i rozpowszechnia sie je w Internecie”
(Eoz1iKsk1, 2014). W niniejszym tekscie uzywajac terminu ,mem”, mam na my-
§li ,mem internetowy”.
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Internetu, sieci komérkowej oraz ulicznych billboardéw (WojciEcHOW-
SKA, 2006).

Druga grupa badanych tekstéw byta mniej liczna, charakteryzowata sie
tez mniejszym oddzialywaniem perswazyjnym. Dialogi, ktérych jednym
z bohateréw byl Bég, cechowat przede wszystkim komizm. Uogélniajac,
teksty pierwszej grupy (SMS-y od Boga) petnity funkcje ewangelizacyj-
ng, natomiast teksty-dialogi - preewangelizacyjna. Warto przypomnie¢,
ze ewangelizacja polega na gloszeniu przestania Ewangelii (szczegélnie
prawdy o Bozej mitosci, grzechu, zbawieniu ofiarowanym przez Jezusa,
wierze, nawréceniu, darze Ducha Swietego oraz zyciu we wspélnocie Ko$-
ciota; por. BIELA, 2006: 292-293), z kolei preewangelizacja to dziatania
majace na celu zainteresowanie oséb niewierzacych Bogiem oraz chrzes-
cijafistwem (Dyk, 2003: 102-111).

Cechami specyficznymi zebranego materiatu sg potocznosé, sposo-
by komunikowania typowe dla komunikacji wirtualnej, perswazyjno$é
oraz zmiany tradycyjnego obrazu Boga funkcjonujacego w jezyku i kul-
turze, dlatego przeprowadzona przeze mnie analiza dotyczy tych wlasnie
zagadnien.

Potocznos¢

Zebrany material charakteryzuje sie przede wszystkim wysokim stop-
niem potocyzacji. Autorzy badanych tekstéw rezygnowali z hieratyczno-
$ci i formutowosci, czyli - jak twierdzg Bozena Matuszczyk i Malgorzata
Nowak - cech typowych dla kanonicznego jezyka religijnego, wybierajac
raczej antropocentryzm i ekspresywno$¢ charakterystyczne dla potoczne-
go jezyka religijnego (MATUSZCZYK, 2007: 445). Warto przytoczy¢ kilka
przykladéw:

To, zeby ,kochaé blizniego...” powiedziatem serio. Bég (Pustynia Serc,
28.01.2013),

Nie radzisz sobie? Przyjd# do Mnie - pogadamy! - Bég (Pustynia Serc,
9.06.2013),

Bég Ojciec: No i znowu zresz kanapki kwadrans przed pétnocg! (Gau-
dium et Mems, 13.03.2014),

[dialog Jezusa z mlodg dziewczyna]

Dziewczyna: Jezu, jestem fajng dziewczyng, dlaczego nie zestates mi
dobrego chtopaka?

Jezus: Zestatem, tylko go wywalitas do ,strefy przyjazni” (Katolickie
memy, 13.01.2014).
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Autorzy siegali takze po popularne frazeologizmy:

Jezus [do Apostotéw]: No chtopaki, co dwie gtowy to nie jedna! Id4cie
i gtoscie! (Dayenu - design for God, 6.02.2014),

Kocham Cig, SEOWO daje (Dayenu - design for God, 14.06.2014)
- w tym przypadku autor skorzystat z wyrazenia dawa¢ stowo
w znaczeniu obiecywa¢ co$, by podkresli¢ wiarygodnosé Stowa
Bozego.

W niektérych tekstach pojawily sie wyrazenia typowe dla slangu mto-
dziezowego:

[dialog Jezusa ze §w. Piotrem w niebie. W tle widaé Maryje wcia-
gajaca ludzi do nieba za pomoca rézarica]

Jezus: Wyluzuj, Piotrze, Mama po prostu stara sie pomdc (Katolickie
memy, 10.05.2014),

[dialog Jezusa z Piotrem, ktéry w tej sytuacji symbolizuje papie-
stwo - papieza Franciszka mieszkajacego w domu §w. Marty]
Jezus: Masz tu klucze. I nie réb wiochy. Nie $pij po hotelach (Katolickie
memy, 17.02.2014).

W jednym przypadku autor zastosowal bardzo ciekawy neologizm:
kiczkartka oznaczajacy kiczowata kartke (w tym przypadku wielkanoc-
na) przedstawiajaca kurczaki i zajaczki zamiast Jezusa i Jego zmartwych-
wstania, ktére stanowi istote tych §wiat:

Jezus [do kobiety symbolizujacej dusze]: Nie bedziesz wysytata
w Wielkanoc kiczkartek z kurczakami i zajgcami ani smséw o rzeczo-
nych! (Katolickie memy, 12.04.2014) - uwage zwraca wykorzysta-
nie wyrazu rzeczony, ktéry w tym kontek$cie brzmi archaicznie
i poteguje efekt komizmu.

Cechy typowe dla komunikacji wirtualnej

Badane teksty funkcjonujg w przestrzeni wirtualnej, co skutkuje wyko-
rzystaniem specyficznego stownictwa, innych metod zapisu, a takze tzw.
piktograméw.

Warte odnotowania jest zastosowanie stownictwa zwigzanego z medium
przekazujacego omawiane reklamy. Twércy obrazkéw chetnie przedsta-
wiali Boga jako uzytkownika Facebooka, ktéry zaprasza do grona znajomych
lub udostepnia tablice z przykazaniami:
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Bég Ojciec [do aniota]: Przekazatem im tablice z przykazaniami. Duzo
udostepnieri, mato polubieri (faceBdg, 9.06.2014) - zaréwno udo-
stepnienie, jak i polubienie to terminy kojarzace sie uzytkownikom
Facebooka z nazwami konkretnych opcji (Udostepnij oraz Lubie
to!). Udostepnienie to umieszczenie danej treéci na swoim profi-
lu, podzielenie sie informacja ze swoimi znajomymi, polubienie
za$ to wyrazenie aprobaty wobec prezentowanej przez kogo$
tresci.

Jezus: Przepraszam, zZe zatrzymaltem Twoje przewijanie, ale musze
powiedzie¢ ci cos waznego... KOCHAM CIE (Pustynia Serc, 20.09.2013)
- przewijanie (myszkg) to kolejna czynnoéé zwigzana z korzysta-
niem z Facebooka - oznacza przegladanie tablicy aktualnosci.

Jeden z obrazkéw nawigzywat do funkcji komunikatora internetowego
Gadu-Gadu, ktérg jest ustawianie statusu (dostepny, zaraz wracam, niedo-
stepny, niewidoczny):

Jezus [podczas Wniebowstapienia]: ikonka statusu na Gadu-Gadu:
Zaraz wracam (Dayenu - design for God, 25.05.2014).

Autorzy siegneli takze po sformutowania zaczerpniete z popularnych
memdw internetowych:

Jezus: Umarlem za Twoje grzechy zanim zdgzytes zgrzeszy¢ (Katolickie
memy, 28.02.2014) - to zdanie nawiazuje do znanego memu o kon-
strukeji ‘[zrobitem co§] zanim to stalo sie modne’. Tekst ten kojarzy
sie internautom z hipsterstwem, czyli buntem wobec dominujacej
kultury (LiTorowicz, 2012).

Cecha charakterystyczng komunikacji internetowej oraz SMS-owej,
wzorowanej na komunikacji ustnej, jest skracanie wyrazéw. W poda-
nym dalej przykladzie stowa zobacz oraz pokaz zostaty skrécone o ostat-
nie gloski. Koncept catego obrazka opiera sie¢ na podobienistwie gltosek
(2elki - wszelki):

[Bg Ojciec i Jezus trzymaja zelki, Haribo”. Podpis: zelki Duch Pana
Boga chwali]

Bég Ojciec [do Jezusa]: a zoba na te, przepyszne sq.

Jezus: poka, poka (Catholic memes PL, 15.08.2014).

W komunikacji internetowej oraz SMS-owej bardzo wazna role odgry-
waja takze piktogramy, szczegélnie tzw. emotikony wyrazajace emocje
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nadawcy (WoLAKSKA, 2006: 61). W badanym materiale emotikony poja-
wily sie kilkakrotnie:

Bég Ojciec: I pamietaj jestes dzieckiem Kréla kréléw wiec wiesz... zacho-
wuj sie... :-] (Srodowisko Nowej Ewangelizacji Ktodzko, 31.12.2013),

Witaj. Tak bardzo kocham gdy do mnie méwisz. Lubie Cie stucha¢ nie
ze wzgledu na to co méwisz... tylko po prostu ze méwisz. Tak niewie-
lu chce ze mng rozmawiaé :-( - Jesus (Wspélnota Jezusa Mitosiernego,
2.03.2013) - w komunikacie tym, précz emotikonu oznaczajace-
go smutek, uwage zwraca takze anglojezyczna pisownia imienia
Jezus.

Jezus [z wizerunku Jezusa Mitosiernego]: Drodzy Chrzescijanie,
wszystkie narody sq Mi mile, ale te barwy narodowe... <3 (Dayenu -
design for God, 11.11.2013) - piktogram przedstawiajacy serce sym-
bolizuje mito$é, w tym przypadku do Polakéw (na omawianym
obrazie z serca Jezusa wychodza dwa promienie: bialy i czerwony).

W badanych reklamach wystapity takze wielokrotne powtérzenia zna-
kéw interpunkcyjnych majace na celu - podobnie jak emotikony - wyra-
zenie emocji:

Jezus: Zawsze bede z tobq i bede cie trzymad. Pamietaj, niejestes sam!!!
(Wspélnota Jezusa Mitosiernego, 15.01.2014).

Z kolei dla podkreslenia istotnych tresci kilkakrotnie zastosowano zapis
wielkimi literami:

[dziecko zakrywa Jezusowi oczy jak w zabawie ,Zgadnij, kto to”]
Jezus: HA HA HA! Znatem Cie zanim sie urodzites! (Catholic memes
PL, 28.02.2014),

Jezus: Krélestwo Niebieskie? Jest jak ciasto na zakwasie. DOSKONAEE
(Dayenu - design for God, 11.11.2013).

Autorzy czerpali takze inspiracje z dowcipédw powtarzanych przez inter-
nautéw w danym czasie. Przyktadem moga by¢ stowa minister infrastruk-
tury i rozwoju Elzbiety Bientkowskiej: ,Sorry, taki mamy klimat”?, ktére

? 20 stycznia 2014 roku minister infrastruktury i rozwoju Elzbieta Biefitkow-
ska tymi stowami skomentowala na antenie TVN24 wielogodzinne opéznienia
pociagdéw z powodu oblodzenia trakcji. Por. http://www.tvn24.pl/wiadomosci-
-z-kraju,3/mroz-zatrzymal-pociagi-sorry-mamy-taki-klimat,389583.html (do-
step: 1.09.2014).
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wywolaly oburzenie internautéw i byly przez nich wielokrotnie cytowane
w réznych kontekstach, stajac sie nowym frazeologizmem.

[Obraz potopu] ,Sorry, taki mamy klimat” - Bég (Katolickie memy,
22.01.2014).

Reklamy religijne publikowane na katolickich fanpage’ach sa czescia
rzeczywisto$ci wirtualnej i jako takie posiadaja cechy typowe dla komuni-
katéw internetowych lub SMS-owych. Warto zauwazy¢, ze autorzy kato-
lickich reklam umiejetnie inkulturuja sie z uzytkownikami Sieci.

Perswazja

Jakjuz zostalo powiedziane, dla tekstéw ewangelizacyjnych charaktery-
styczne jest wykorzystanie zabiegéw retorycznych. W badanym materia-
le podstawowym $rodkiem perswazji byto uzycie formy Ty oraz zaimka
2. osoby liczby pojedynczej. Stuzyto ono przede wszystkim wyrazeniu
miloéci, troski lub uznania:

Najbardziej zalezy mi na Tobie. Bég (Pustynia Serc, 9.06.2013),

Bardzo Cie kocham, jeste$§ moim dzieckiem. A ja Twoim Ojcem. Bdg
(Pustynia Serc, 4.04.2013),

Jestem z Tobg od momentu Twojego poczecia, nigdy Cie nie opuscitem.
Bég (Pustynia Serc, 5.04.2013),

Juz niedtugo otre wszystkie Twoje tzy - Bég (Pustynia Serc, 2.08.2014),

Moich mysli o Tobie jest wiecej niz ziarenek piasku (Pustynia Serc,
19.02.2013),

Nadeszto lato, bedzie wyjgtkowe, jak ty. Bog (Pustynia Serc, 17.06.2013),
Stworzytem $wiat piegknym z myslg o tobie. Bég (Pustynia Serc,

2.06.2013).

Uzycie 2. osoby liczby pojedynczej cechuje sie silnym oddzialywaniem
perswazyjnym. W ten sposéb nadawca wyrazat nakaz lub zachete:

Nie ptacz juz, méwie Tobie wstari! Stari sie na nowo dzieckiem Bozym
powotanym do chwaly! - Bég (Pustynia Serc, 7.10.2013),

Zdenerwuj sie na mnie. Wykrzycz swéj gniew. Nie bad? tylko obojetny.
Bég (faceBdg, 6.12.2013),



154 I W kregu zagadnien wspélczesnego jezyka i tekstéw kultury

Ciesz sie z tego, co posiadasz! - Bg (Pustynia Serc, 13.10.2013),
P6jd? za mng i wytrwaj. Bég (Pustynia Serc, 27.04.2013),

Médl sie, uwierz, Ja Ciebie stucham. Bég (Pustynia Serc, 4.08.2013),
Pamietqj o bliznich, d2wigaj stabszych (Pustynia Serc, 17.06.2013),

Poméz mi zmieniaé $wiat. Dzis. Teraz. Bég (faceBdg, 5.12.2013).

Forma Ty pelnila réwniez funkcje nasladowania rozmowy prywat-
nej. Cho¢ dla odbiorcéw meméw i obrazkéw jest oczywiste, ze dany tekst
dociera réwnocze$nie do wielu 0séb, autorzy analizowanych komunika-
téw wlasnie dzieki formie Ty tworzyli iluzje konwersacji prywatnej oraz
zapraszali adresata do odpowiedzi®.

Istotnym $rodkiem retorycznym byly takze pytania. W badanych
tekstach wielokrotnie postaé Boga Ojca lub Jezusa kieruje w strone od-
biorcy pytanie. Wiekszo$¢ tych pytar to tzw. pytania retoryczne (presu-
pozycyjne), stuzace uwypukleniu stusznosci treéci przekazywanej przez
nadawce oraz zawierajace z géry narzucong odpowiedZ (TARCZEWSKA,
2010: 76):

Wyobrazasz sobie cene powietrza, gdyby dostarczat Cije inny dostawca?
Bég (Pustynia Serc, 21.01.2013),

Nie odchod?. Czy nie widzisz, jak za Tobq tesknig? Bég (Pustynia Serc,
31.01.2013),

Co powinienem zrobi¢, aby przyciggnaé Twojg uwage? Dac ogloszenie
w gazecie? Bég (Pustynia Serc, 22.01.2013),

Jezus: Co mam jeszcze zrobié bys uwierzyt...? Moja $mier¢ nie byta
wystarczajgcym dowodem mojej mitosci do ciebie...? (Pustynia Serc,
17.09.2012).

® Juz w 1986 roku Jan L. Bordewijk i Ben van Kaam opracowali cztery pod-
stawowe wzory komunikowania w mediach interaktywnych. Sag to: alokucja
(informacja jest przekazywana z centrum do wielu odbiorcéw, przekaz jed-
nokierunkowy), konwersacja (jednostki oddziatuja na siebie bezposrednio, sa
réwnorzedne w wymianie informacji), konsultacja (jednostka szuka informacji
w centrum), rejestracja (centrum domaga sie informacji od jednostki) - Wo-
LANSKA, 2006: 56. Warto zauwazy¢, ze teksty zebrane na potrzeby niniejszego
artykutu znajduja sie na pograniczu alokucji, konwersacji oraz rejestracji, gdyz
odbiorca-czlowiek jest zachecany nie tylko do przyjecia informacji, lecz takze do
podjecia dialogu z Bogiem - jednak juz nie w Internecie, lecz w rzeczywistosci
duchowe;j.
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W badanym materiale wystapil takze szczeg6lny rodzaj pytan presupo-
zycyjnych - tzw. pytania sumieniowe, ktére zachecaly odbiorce do reflek-
sji nad wlasnym zyciem oraz samokrytyki:

Ta Droga, po ktérej idziesz... prowadzi Cig do Mnie? Bég (Pustynia Serc,
29.01.2013),

”»

Ktorej czesci , Nie bedziesz...” nie rozumiesz? Bdg (Pustynia Serc,
27.01.2013) - w domysle: Dlaczego nie przestrzegasz Dekalogu?.

Dwukrotnie zastosowano pytania, ktére trudno sklasyfikowac jako reto-
ryczne, gdyz ich funkcja byto nie tyle zwrdcenie uwagi odbiorcy czy skto-
nienie go do przemy§len, ile raczej zaproszenie do udzielenia konkretnej
odpowiedzi:

Opowiedz miw szczegétach, co Cie smuci. Kto Cie zranit? (Pustynia Serc,
27.10.2013),

Moja mitos¢ nigdy Cie nie zawiedzie. Czy chcesz jq przyjac? - Bég Ojciec
(Ciekawe linki dajgce swiatto prawdy, 18.09.2013).

Nierzadko Bég w swoich wypowiedziach odpowiadal na nieprzytoczone
zarzuty czy watpliwosci czlowieka. W retoryce klasycznej zabieg ten nosi
nazwe anteoccupatio (ZIOMEK, 1990) i stuzy prowadzeniu tzw. wirtual-
nego dialogu miedzy nadawca a odbiorca:

Znowu upadtes? Czekam na Ciebie w konfesjonale. Bdg (faceBdg,
29.11.2013),

Wezorajszy dzieri to bylta jaka$ katastrofa? Spokojnie. Zaczynamy od
nowa. W tej chwili. Bég (faceBég, 7.12.2013),

Méwisz, ze mnie nie ma. Ja i tak caly czas czekam na Ciebie. Bég (face-
Bég, 8.12.2013),

A wiec podoba Ci sie nauka? Ja jg stworzytem (Katolickie memy,
26.12.2013),

Tylko Bég ma prawo mnie osqdza¢? Masz na mysli - ,,Wiem, zerobie Zle,
ale sig tym nie przejmuje”? (Catholic Memes PL, 7.05.2014),

Jak mozesz uwazad, ze jestes ,self-made-man”? To ja Cie stworzylem.

Bég (Pustynia Serc, 23.01.2013).

W jednym przypadku Bég Ojciec zostal przedstawiony w sytuacji udzie-
lania wywiadu:
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Bég Ojciec: Czym sie zajmuje? Gtéwnie przemystem wydobywczym.
Wydobywam ludzi z ciemnosci (faceBég, 14.04.2013).

Trzeba podkreslié, ze teksty opatrzone podpisem Bdg sg jednym z naj-
silniejszych perswazyjnie tekstéw ewangelizacyjnych. Ewangelizacja pro-
wadzona przez czlonkéw Kosciota jest zacheta do przyjecia Dobrej Nowiny
oraz otwarcia sie na Boga. Gdy w roli ewangelizatora wystepuje sam Bég,
Jego przekaz staje sie o wiele bardziej wiarygodny i skuteczny. Gdy przekaz
jest podpisany przez samego Boga, posrednik w postaci cztowieka-twércy
reklamy staje sie niewidoczny.

Obraz Boga Ojca i Jezusa

Material zebrany na potrzeby niniejszego artykutu pozwala na rekon-
strukcje obrazu Boga prezentowanego przez twércéw badanych tekstow.
Juz sama warstwa ikoniczna jest warta uwagi (autorzy wykorzystuja
réznorodne formy wizualne - od obrazéw uznanych za dzieta sztuki po
komiksy, rysunki lub kolaze), jednak w swoich rozwazaniach skupie sie
na warstwie jezykowej, wyodrebniajac role petnione przez Boga w anali-
zowanych tekstach.

Jolanta Kowalewska-Dabrowska odnotowata trzy stereotypy Boga funk-
cjonujace w jezyku polskim: Bég Sedzia, Bég Krél, Bég Ojciec. Zauwazyta
jednoczesnie, ze obok silnie zakorzenionego obrazu Boga jako karzacego
Sedziego obecnie ksztattuje sie silny obraz Boga jako mitosiernego Ojca
(KowALEWSKA-DABROWSKA, 2006: 59). Teksty zebrane przeze mnie
potwierdzaja te teze: wiekszos¢é komunikatéw podpisanych Bdg lub Bég
Ojciec stanowita wyznanie miloSci oraz wyrazenie troski o odbiorce, na

przyktad:

Kocham Cig, synu, cérko - Bdg (Pustynia Serc, 1.08.2014),

Jestes biciem mojego mitosiernego serca - Bég Ojciec (Ciekawe linki dajg-
ce $wiatto prawdy, 5.09.2013),

Kocham Cig i zawsze jestem przy Tobie, pamietaj o tym, w chwilach
radosci i cierpienia - Bég (Pustynia Serc, 31.10.2013),

Zawsze bedziesz moim dzieckiem. Bég (Pustynia Serc, 18.02.2013),

Jajestem dobrym Ojcem, pragne abys byt bezpieczny. Schrori sie w moich
ojcowskich ramionach, kocham Cie - Bég Ojciec Wszechmoggcy (Pusty-
nia Serc, 22.09.2013).
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Tylko kilka razy Bég czynit adresatowi wyrzuty. Warto jednak zauwa-
zy¢, ze kontekst tych wypowiedzi wskazuje raczej na ojcowska troske niz
surowy osad:

Bég Ojciec: No i znowu zresz kanapki kwadrans przed pétnocq! (Gau-
dium et Mems, 13.03.2014),

Bég Ojciec: Dziewczyna spéznia sig pét godziny i juz sie niecierpliwisz?
Pomysl ile ja czekam na twdj powrét (faceBég, 27.06.2013),

[dialog z cztowiekiem]

Czlowiek: Panie Boze, jak do Ciebie méwie, to chciatbym, zebys mnie
stuchat!!!!

Bég: A wyobraz sobie, ze ja tez! (Ciekawe linki dajgce $wiatto prawdy,
18.10.2012),

Bég [do czlowieka lezacego wéréd $mieci]: Moze wstatbys juz z tych
$mieci? (Modlitwa w drodze, 20.06.2013),

Spéjrz, co robi z Tobg grzech. Bg (Pustynia Serc, 20.02.2013),

[obrazek przedstawiajacy otwartg Biblie]
Stuchaj. Teraz JA méwie. - Bég Ojciec (Ciekawe linki dajgce $wiatto
prawdy, 29.12.2013).

Milosierny Ojciec to takze Doradca udzielajacy waznych zyciowych
wskazdéwek oraz dobrych rad dotyczacych spraw codziennych. Bég Dorad-
ca pomaga czlowiekowi dobrze przej$¢ przez zycie - ostrzega przed nie-
bezpieczenstwem, stawia wymagania:

Nie rezygnuj z tworzenia dobra tylko dlatego, ze wymaga to czasu. Bég
(Pustynia Serc, 24.04.2013),

[obrazek przedstawia Pismo Swiete i rézaniec]
Dobre na wakacyjny wyjazd. Bég (Pustynia Serc, 17.06.2013),

Bqd? ostrozny, gdy gdzies wyjedziesz. Bég (Pustynia Serc, 17.06.2013),

Nie pij, prosze, alkoholu, jesli masz prowadzié. Jeszcze nie jestes gotow,
aby mnie zobaczyé. Bég (Pustynia Serc, 21.0612013),

Nie zapomnij parasola. Dzisiaj musze podlaé rosliny. Bég (Pustynia Serc,
24.01.2013).

Wielokrotnie B4g pojawia si¢ jako niezawodny Pocieszyciel, ktéry ocie-
ratzy z oczu cztowieka:
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Nie smué sig! Jestem przy Tobie, porozmawiajmy! - Bég (Pustynia Serc,
30.10.2013),

Ztap mnie za reke. Przejdziemy przez to razem. Bég (Ciekawe linki dajg-
ce $wiatto prawdy, 12.09.2013),

Juz niedtugo otre wszystkie Twoje tzy - Bég (Pustynia Serc, 2.06.2014).

W analizowanych komunikatach Bég wielokrotnie wystepuje takze
w roli Stwércy, wskazujacego na piekno stworzonego przez siebie $wia-
ta oraz podkreslajacego warto$¢ czlowieka w dziele stworzenia:

Kazdy promieri storica jest moim darem dla Ciebie. Wykorzystaj go naj-
lepiej jak potrafisz - Bég Ojciec (Ciekawe linki dajgce $wiatto prawdy,
15.05.2014),

Tego roku przygotowatem wspaniatq wiosne, wkrétce zobaczysz! Bég
(Pustynia Serc, 2.04.2013),

Jesli zgubite$ Swit, ktéry zrobitem dla Ciebie dzisiaj, nic nie szkodzi. Zro-
big Ci jutro nastepny. Bég (Pustynia Serc, 23.01.2013),

Pamietaj! Jestes wyjatkowy! Bo Ja Cie stworzytem. A Ja nie robie pomytek
- Bég Ojciec (Ciekawe linki dajgce swiatto prawdy, 13.10.2013),

Jestes wspanialq osobg. Wiem to, bo Cie stworzytem. Bég (faceBdg,
22.12.2012),

Wszystko stworzytem z myslq o Tobie. Bég (Pustynia Serc, 13.04.2013),
Wybratem Ciebie wsréd stworzenia. Bg (Pustynia Serc, 14.04.2013),

Jeslimyslisz, ze Gioconda jest zdumiewajqca, powinienes zobaczyé moje
arcydzieto. W lustrze. Bég (Pustynia Serc, 23.01.2013).

Bég milosierny Ojciec to réwniez Bég, ktéry ma poczucie humoru:

[obrazek przedstawia dwa dymki z komunikatami]

pierwszy dymek: Bég umart. [podpisano] Fryderyk Nietzche

drugi dymek: Fryderyk Nietzche umart. Ja zyje i kocham. Niedowiar-
kéw tez :). Bég (Theofeel, 5.06.2014),

[dialog aniota z Bogiem]

Aniol: Szefie, jakis facet z podaniem o wykreslenie z Kosciota...

Bég Ojciec: Powiedz mu, ze mnie nie ma... (Bég, honor & rock'n’roll,
31.03.2013).

Zupelnie nowg figura Boga bylo ukazanie Go jako Trenera i Kibica,
ktéry motywuje cztowieka do dobrego zycia:
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Boiskiem jest dzieni, ktéry Ci datem, graczem jestes Ty - nie zawiedz
Mnie! - Bég (Pustynia Serc, 3.10.2013),

Kibicuje tobie w kazdym dobrym uczynku. Bég (Pustynia Serc,
17.06.2014).

Zebrany materiat jest niewatpliwie §wiadectwem swoistego ,,ocieplania
wizerunku” Boga. Adresaci analizowanych obrazkéw poznajg Boga jako
kogos, kto kocha cztowieka i chce dla niego wszystkiego, co najlepsze. Bég
jest ukazany przede wszystkim jako dobry Ojciec, ktéry wystepuje w réz-
nych rolach: pocieszyciela, doradcy, a nawet trenera czy kibica. Ponadto
Bég - bohater analizowanych obrazkéw - jest nowoczesny: ma konto na
Facebooku oraz postuguje sie telefonem:

[dialog Boga z cztowiekiem]

Czlowiek: Prositem Cie o rade w jednej sprawie i nie odpowiedziates.
I zobacz, co sie stato!

Bég: Prébowatem sie dodzwonié, ale masz telefon wyciszony (faceBég,
24.06.2014).

Nie tylko Bég Ojciec zostat poddany zmianie wizerunku. Jeszcze bardziej
odwazne i interesujace sa role, w ktérych wystepuje Jezus. Précz trady-
cyjnego przedstawienia Jezusa jako Zbawiciela, ktéry umart za grzechy
czlowieka, w badanym materiale znalaztam takze inne wizerunki Syna
Bozego. Jezus Zbawiciel, podobnie jak Bég Ojciec, kocha cztowieka oraz
przychodzi po to, by da¢ mu nowe, lepsze zycie. W swoich komunikatach
wskazywal na §mier¢ krzyzowa jako dowdd mitosci:

Jezus: Nie ptacz - to Ja przyszedtem do Ojca, by Ci poméc przejs¢ przez
zycie nie w przygnebieniu i beznadziei, nie w opuszczeniu i samotnosci.
Jestem z Tobq przez wszystkie dni az do skoriczenia Swiata - na dobreito
co dzisiaj wydaje ci sig zte! (Pustynia Serc, 9.06.2013),

Zdradze Ci pewien sekret, gdy szedtem na Golgote, gdy prawie mdlatem
zbélu... Mysl o tym, jak bardzo Cie kocham, sprawiata, ze moglem dalej
i$¢... - Jezus (Pustynia Serc, 19.09.2013),

Jezus: Umitowatem Cie. Z mitosci do Ciebie oddatem Zycie. Zrozum
wreszcie jak bardzo Cig kocham! (Srodowisko Nowej Ewangelizacji
Ktodzko, 7.06.2013).

Chrzescijanie, szczegdlnie miodzi oraz nalezacy do wspdlnot kosciel-
nych, znaja takze obraz Jezusa Przyjaciela. Motyw ten pojawit sie réw-
niez w memach i grafikach zamieszczanych na badanych przeze mnie
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fanpage’ach. Jezus Przyjaciel wystuchiwat zwierzen, pocieszat oraz odpo-
wiadal na pytania zadawane przez cztowieka. W jednym przypadku tekst
zostal podpisany wlasnie Twdj Przyjaciel:

[obraz przedstawiajacy siedzacego Jezusa]

Niewazne jak dtugo cie nie bedzie, niewazne w jakich warunkach bede
czekat, niewazne co bedzie sie dzialo, Ja sie stqd bez Ciebie nie ruszam.
Twdj Przyjaciel (Ciekawe linki dajgce Swiatto prawdy, 7.11.2013),

Jezus [rozmawia przez telefon]: Nic nie szkodzi, ze jest srodek nocy,
stucham... Ja zawsze stucham... (Theofeel, 18.07.2014),

[dialog Jezusa z cztowiekiem]

Czlowiek: Panie, trzymaj mnie. Jestem zmeczony, przygnebiony, zra-
niony, smutny i jestem sam.

Jezus: Zawsze bede z tobq i bede cie trzymacé. Pamietaj, nie jestes sam!!!
(Wspélnota Jezusa Mitosiernego, 15.01.2014),

[dialog Jezusa z cztowiekiem]

Czlowiek: Czemu pozwalasz, by na Swiecie bylo tyle zta? By ludzie sie
zabijali i okradali?

Jezus: To ciekawe. Chciatem Ci zadaé to samo pytanie (Katolickie memy,
6.03.2014).

Kilkakrotnie Jezus przedstawit sie jako Lekarz uzdrawiajgcy nie tylko
dusze, lecz takze ciato:

Jezus [ze stetoskopem]: Bo Ja, Pan, chce byé Twym lekarzem (Ciekawe
linki dajgce $wiatto prawdy, 27.03.2014) - warto zauwazyé, ze stowa
te pochodza z Ksiegi Wyjécia (15,26) i s3 czesto cytowane w kon-
tekscie sakramentu chorych oraz cieszacych sie coraz wiekszym
powodzeniem modlitw o uzdrowienie.

Przyjd#! Chcg uleczyé rany twojego serca BALSAMEM MIEOSCL. Jezus
(Ciekawe linki dajgce $wiatto prawdy, 8.06.2013),

Jezus: Przyjdz do mnie ze wszystkimi swoimi stabosciami: fizycznymi,
emocjonalnymi i duchowymi (Pustynia Serc, 19.07.2014).

Czesto Jezus byl przedstawiany w otoczeniu Apostotéw jako ich Nauczy-
ciel, ktéry upomina, odpowiada na pytania oraz wydaje polecenia:

[$w. Piotr w kole ratunkowym, Jezus zatamuje rece]
Jezus: Stuchasz, ale nie rozumiesz. Nie o to chodzito, Piotrze! (Theofeel,
22.04.2014),
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Jezus [do Apostotéw]: ...i stuchajcie chtopaki UWAZNIE, zeby pézniej
nie byto czterech réznych wersji (Dayenu - design for God, 14.01.2013),

[podpis: Po modlitwie Jezus wrécit do uczniéw i zastat ich... piszqcych
SMS-y]

Nie mogliscie nawet godziny czuwaé ze mnq?! Ciggle te komérki! (Theo-
feel, 15.04.2014),

[Przemienienie Paniskie]

Apostotowie: Panie, Twoje szaty sq takie biate. Wyprane w Perwolu?
Jezus: To nie szaty ani proszek. To moje béstwo (Gaudium et Mems,
16.03.2014).

Kilkakrotnie Jezus wystepowatl w roli Gawedziarza cieszacego sie auto-
rytetem u stuchaczy i dzielacego sie swoim doswiadczeniem. Taki obraz
Syna Bozego nie funkcjonuje w tradycyjnym dyskursie religijnym, jest
wiec nowatorskim pomystem twércéw badanych obrazkéw:

Jezus [przedstawiony w gronie superbohateréwl]: ...i tak ocalitem
caty $wiat! (Theofeel, 6.07.2014),

Jezus [przedstawiony w otoczeniu dzieci i dorostych - scena styli-
zowana na biblijng]: I wtedy on méwi: Kosciét katolicki to zto. A ja mu
na to: Cztowieku, to moja oblubienica! (Katolickie memy, 19.05.2014).

Zupelnie nowym obrazem Chrystusa jest réwniez wizerunek Jezusa
Hipstera, ktéry pojawit si¢ w jednym z memoéw internetowych. Grafika
przedstawiata Jezusa w okularach z grubymi oprawkami, ktére sg trakto-
wane przez internautéw jako symbol hipsterstwa. Jezus-hipster chwalit sie:

Jezus: Umartem za Twoje grzechy zanim zdqzytes zgrzeszy¢ (Katolickie
memy, 28.02.2014).

Warte uwagi sa réwniez grafiki ukazujace relacje miedzy Bogiem Ojcem
aJezusem. Cechowaly sie one duza dozg humoru i wskazywaly na zazytosé
taczaca te dwie Osoby Boskie:

Bég Ojciec [do Jezusa]: Niezbyt lubie Polakéw, ale Twoja matka ciggle
wstawia si¢ za nimi (Dayenu - design for God, 24.05.2014),

btyskawica [siegajac dtoni Chrystusa Odkupiciela na pomniku
w Rio de Janeiro|: Przybij pigtke, Synu! (Katolickie memy, 20.01.2014),

[B4g OjcieciJezus trzymaja zelki ,Haribo”. Podpis: zelki Duch Pana
Boga chwali]
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Bég Ojciec do Jezusa: a zoba na te, przepyszne sq.
Jezus: poka, poka (Catholic memes PL, 15.08.2014).

Omoéwione obrazy Boga Ojca i Jezusa sag wynikiem takiego ich postrzega-
nia przez autoréw analizowanych tekstéw. Oznacza to, ze wizerunek Boga
jestdlanich dynamiczny - twércy chetnie przystosowuja tresci aktualnie
popularne w Internecie do gloszonego przez siebie przestania. Oczywi-
Scie, zachodzi tu ztaczenie sfer sacrum oraz profanum - autorzy przeksztal-
caja tradycyjne stereotypy Boga i umieszczaja Jego posta¢ w sytuacjach
codziennych, poza murami koSciota.

Bég - bohater katolickich meméw i reklam - niewatpliwie jest Bogiem
poszukujacym kontaktu z czlowiekiem, wychodzacym mu naprzeciw i ini-
cjujacym dialog. Twércy badanych tekstéw przedstawiajg Boga jako kogo$
bliskiego cztowiekowi - Bég postuguje sie jezykiem potocznym, a nawet
slangiem mtodziezowym, zaklada konto na Facebooku oraz stosuje zasa-
dy komunikacji SMS-owej. Umieszczenie postaci Boga w rzeczywistosci
wirtualnej wptywa na zmiany Jego obrazu i powstawanie zupelnie nowych
przedstawien - tak w warstwie graficznej, jak i jezykowe;j.
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Katarzyna Trefler

What Does He Say, How Does He Say It, and Who Is God -
the Hero of Religious Memes and Ads Posted
on Catholic Fanpages

SUMMARY

This article constitutes an analysis of Catholic religious memes and advertis-
ing materials posted on Facebook, in which the hero is God. The authoress lists
and discusses the characteristics of this type of texts: colloquialisms, ways of
communicating typical for communication in virtual reality, persuasiveness
and transformation of the traditional image of God, functioning in the language
and culture.

Katarzyna Trefler

Was sagt, wie sagt und was ist der Gott -
Held von den auf Facebook an katholischen Fanseiten geposteten Memen
und religisen Werbeanzeigen

ZUSAMMENFASSUNG

Der Artikel ist die Analyse der katholischen Meme und der religiésen Wer-
beanzeigen, die auf Facebook gepostet werden und deren Held der Gott ist. Die



164 I W kregu zagadniert wspélczesnego jezyka i tekstéw kultury

Verfasserin unterscheidet und bespricht die fir solche Texte kennzeichnenden
Merkmale: Umgangssprachlichkeit, die fiir virtuelle Kommunikation typischen
Kommunikationsformen, Uberredungskunst und die Anderung des in der Spra-
che und in der Kultur erscheinenden traditionellen Bildes vom Gott.



