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,»Ta kampania prowadzona jest bardzo marnie [...] ociera si¢ o tanig propagan-
de” — tak ocenit rzadowy program informacyjny o Unii Europejskiej profesor so-
cjologii J. Spiewak'. Czy taka nota jest usprawiedliwiona i zgodna ze stanem fak-
tycznym?

Aby odpowiedzie¢ na tak postawione zagadnienie nalezy najpierw zdefiniowaé
pojecie propagandy. Po II wojnie §wiatowej upowszechnita si¢ $wiadomo$¢ nega-
tywnych konotacji stowa ,,propaganda”, jej ujemnego wartoSciowania, giéwnie za
sprawg dwoch totalitaryzmow — nazizmu w Niemczech i stalinizmu w ZSRR, w kt6-
rych to zbiurokratyzowane organizacje, korzystajac z wytycznych najwyzszych
wladz panstwowych kreowaly pozadany przez nie wizerunek wiasnego panstwa,
wroga etc.? Obecnie propagandg uznaje si¢ za form¢ komunikowania, najczesciej
posrednia i wysoce zinstytucjonalizowana, poniewaz jej nadawcami sa gtownie or-
ganizacje lub tez instytucje, takie jak: rzad, partie polityczne, koscioty, korporacje
itp.® Samo pojecie definiuje si¢ w dwoch gltéwnych plaszczyznach — manipulacji
1 wplywania na zachowania ludzkie lub tez jako specyficzng forme komunikacji,
opierajaca si¢ na dwoch elementach — informacji i perswazji. W tym drugim kontek-
$cie badacze definiujg propagandg jako proces kontroli przeptywu informacji, kie-
rowania opinia publiczna i manipulowania wzorami zachowan®.

' Dziennik TV4, 8 maja 2003, godz. 21.00.

2 Por.: W.A. Niewiezyn, Tajne plany Stalina. Propaganda sowiecka w przededniu wojny z Trzeciq Rzeszq
19391941, Krakéw 2000; E.C. Krdl, Propaganda i indoktrynacja narodowego socjalizmu w Niemczech
1919-1945, Warszawa 1999.

* B. Dobek-Ostrowska, J. Fras, B. Ociepka, Teoria i praktyka propagandy, Wroctaw 1997, s. 8.

‘Tamze, s. 8-11.
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Podejmujac problematyke przedstawiona w tytule nalezy rowniez przesledzié
przebieg kampanii rzadowej. Pierwszym rzadowym programem informacyjnym
o0 Unii Europejskiej miat by¢ Program Informowania Spoteczenistwa — PIS. Zakladat
on informowanie o procesie integracji, o skutkach czionkostwa Polski w UE w spo-
sob obiektywny, dostgpny, szeroki i aktualny. Jego efektywnosé miafa byé monito-
rowana, a wyniki badan socjologicznych uwzglgdniane przy korygowaniu i projek-
towaniu podejmowanych dziatari. Mial byé¢ on adresowany do calego spoleczenstwa
przy jednoczesnym uwzglednieniu jego zréZznicowania, zaréwno spolecznego, jak
i cywilizacyjno-kulturowego®. Tworcy PIS postawili ambitne zatozenia, praktyka
Jjednakze rozmingta si¢ z teoria. Efekty dziatalnosci PIS, programu rozpoczetego
w 1997 roku byly stosunkowo niewielkie i ograniczyly si¢ do powolania sieci Re-
gionalnych Centréw Informacji Europejskiej, ktére maja aktywnie promowaé idee
integracji poprzez organizowanie konferencji, wydawanie publikacji i informatoréow
poswigconych tej problematyce etc. Pomimo faktu, ze RCIE staraja si¢ dobrze wy-
petnia¢ swojq rolg, nie jest to wiele w stosunku do postawionych w PIS zalozefi.

Sytuacj¢ miata zmieni¢ kampania informacyjna zapoczatkowana przez nowgq
formacje rzadzaca — koalicjg SLD-UP-PSL. Na jej czele postawiono pelnomocnika
rzadu ds. Informacji Europejskiej — Stawomira Wiatra. Ten byly dziatacz PZRP,
potem SARP, majacy liczne zwiazki z biznesem® nie dysponowat jednakze szeroka
wiedza na tematy zwigzane z UE, do czego sam sie przyznawatl. Jego koncepcja in-
formowania o Wspdlnocie sprowadzala si¢ do zainteresowania tg tematyka spote-
czenstwa i wskazania zrodetl informacji o Unii, z ktorych zainteresowani tematyka
unijng mogliby skorzystaé.

Kampania wystartowala 9 maja 2002 roku i podzielono ja na trzy etapy.
W pierwszym z nich nalezalo wyjasni¢ spoteczenistwu co to jest Unia Europejska
i do czego mamy tak naprawde przystapi¢:

Przygotowalismy 50 edukacyjnych filméw telewizyjnych (koszt 597 tys. zi; telewizje
emitujg je za darmo), ktére beda ukazywac sig do grudnia po dwie premiery tygodniowo,
oraz 50 miniaudycji radiowych. Dziata infolinia, strona internetowa (www.infoeuropa.gov.pl),
wydalismy w masowym nakladzie pierwszy folder, gotowy jest juz drugi, w ktérym za-
mieszczone sa odpowiedzi na 50 pytan najczgsciej zadawanych w infolinii. [...] Na
pocztach, dworcach i w bankach wisi 150 tys. plakatéw, na ktérych podajemy zrédla
[podkreslenie aut.] informacji o UE. W droge wyruszyt Eurobus, ktéry ma rozbudzaé¢
zainteresowanie problematyka unijna [...].

W drugim etapie bgdziemy informowali o wyniku negocjacji, o tym, co cztonkostwo
oznacza dla kazdego obywatela, jakich spodziewamy si¢ korzysci i jakie koszty musimy
w zwiazku z tym poniesé.

Trzeci etap to kampania przedreferendalna. [...] Dobrze byloby doprowadzi¢ do porozu-
mienia sit proeuropejskich, aby zorganizowaty wspélna kampanie’.

S www.cie.gov.pl

¢ Por: Dziaf kadr, »Polityka”, 9 luty 2002, s. 92.

”R. Straus - dyrektor sekretariatu pelnomocnika ds. integracji europejskiej S. Wiatra; {w:] www2.gazeta.pl./
info/elementy/druk.jsp?xx=1045217&plik=/htm/1045/a1045217/htm.tablica=DOC...


http://www.infoeuropa.gov.pl
http://www.cie.gov.pl
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Nalezy zauwazy¢, ze kampania ministra Wiatra

[...] jest [obecnie nalezy uzywac czasu przeszlego — przyp. aut.] przede wszystkim dowo-
dem, ze rzad informuje — ,,prosz¢ bardzo, jest numer infolinii, strona internetowa” — p6z-
niej dopiero Zrédiem informacji. Nie daje ona jednak szans, by odbiorca przeksztalcit po-
szczegdlne informacje w wiedzg, ktora pozwolitaby mu przygotowac si¢ do czionkostwa
w UE. Nie ma zadnego wysitku, by przezwycigzy¢ biernosé odbiorcy®.

Faktycznie, zatozZenie iz potencjalni odbiorcy sami siggna do zrodet informacji,
a kampania ma za zadanie tylko je wskaza¢ wydaje si¢ by¢ powaznym bigdem, tym
dziwniejszym, ze zaledwie 8% ludzi pragnacych uzupehli¢ swoja wiedzg o wspodl-
nocie deklaruje gotowos$¢ aktywnego poszukiwania informacji’. By¢ moze takie po-
dejscie spowodowane bylo korzystnymi sondazami opinii publicznej, w ktorych ok.
60-70% respondentow deklaruje che¢é glosowania na ,tak”. Tezg t¢ zdaja si¢ po-
twierdzac stowa R. Strausa:

Nie chodzi {...] o zmiang postaw zdecydowanych przeciwnikéw integracji. Mniej wigcej
polowa tych, ktorzy sa za wejsciem do UE méwi ,tak”, ale dodaje ,,jestem nie do konca
poinformowany”. Docelowg grupa trzeciego etapu powinni by¢ nie ci, ktérzy méwia
»hie”, lecz ci, ktérzy mowig ,tak”, ale maja wqtpliwoéci"’.

Nie byl to jedyny minus kampanii ,,Unia bez tajemnic”. Zarzucano jej brak
spojnosci'’, niewielka wiedzg 0séb obstugujacych infolinig'?, czy nieadekwatno$é
w stosunku do oczekiwan spoleczenstwa". Przeciwnicy integracji twierdzili nato-
miast, Ze jest to nic innego jak: ,,propaganda, ktéra promuje Pan Wiatr”'*,

Summa summarum, akcja prowadzona przez S. Wiatra, ktorej trzonem byly
spoty telewizyjne i radiowe nie znalazla uznania ani w oczach specjalistow od re-

® Cezary Lewanowicz — koordynator Katedry Cywilizacji Europejskiej w Kolegium Europejskim w Natoli-
nie, byty dyrektor departamentu informacji i ksztalcenia europejskiego w Urzgdzie Komitetu Integracji Eu-
ropejskiej; cyt. za: www2.gazeta.pl./info/element /druk.jsp?xx=1045217&plik=/htm/1045/a1045217/ htm.
tablica=DOC...

® www2 gazeta.pl./info/elementy/druk.jsp?xx=1045217&plik=/htm/1045/a104521 7/htm.tablica=DOC.... Nie-
zmiernie ciekawy wydaje si¢ by¢ fakt, ze dane te przytoczyl cytowany juz R. Straus, zaangazowany
w kampani¢ informacyjng ministra Wiatra (sic!).

"9 R. Straus, cyt. za: www2.gazeta.pl./info/elementy/druk jsp?xx=1045217&plik=/htm/1045/a1045217/ htm.
tablica=DOC...

" Szymon Gutkowski, dyrektor grupy firm doradztwa marketingowego i reklamowego Corporate Profiles
DDB, stwierdzit, ze rzad dziata jak korporacja bez szefa marketingu. Przykladowo istnieje kilka logo
informacji europejskiej a powinno by¢ jedno; za: www2.gazeta.pl/info/elementy/druk jsp?xx=1045217&plik=/
htm/1045/a1045217/htm.tablica=DOC...

12 Osoby, ktore tam siedza nie maja pojecia o Unii Europejskiej” — stwierdzit cytowany juz wczesniej C. Lewa-
nowicz; cyt. za: www?2.gazeta pl/info/elementy/druk.jsp?xx=1045217&plik=/htm/1045/a104521 7/htm. tablica
=DOC...

" por.: LT. Miecik, B. Mikolajczewska, Gledzq i trwoniq, ,Polityka”, 8 marzec 2003, nr 10, s. 24.

14 Rozmowy niedokonczone, Radio Maryja, 21.04.2002.
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klamy, ani spoleczenistwa'®. Wyrazem tego stata si¢ dymisja ministra Wiatra i po-
wolanie w styczniu 2003 roku Biura do spraw Referendum Europejskiego (BRE), na
ktorego czele stanat zaufany cztowiek premiera Leszka Millera Lech Nikolski. Po-
stawil na bardziej bezposrednie formy promowania UE. Sztandarowym pomystem
bylo powotanie w kazdej gminie osrodka informacji o Unii. ,,Idealem byloby, by
w kazdej gminie dziatat punkt informacji o Unii z dobrze przygotowana do tego
osoba™é. , Dobrze przygotowanymi osobami” stali si¢ absolwenci wyzszych uczel-
ni, ktérych rzeczywistej wiedzy o Unii nikt nie sprawdzat'’. Ci miodzi ludzie, czesto
z wyksztalceniem zupelnie nie przystajacym do tematyki, ktérg mieli prezentowad,
po krotkim szkoleniu musieli odpowiadaé na, czgsto trudne i skomplikowane, pyta-
nia. ,,Czuj¢ si¢ bezradny. Nawet nie bede udawat, ze wiem o co chodzi”, ,,Na razie
wlasciwie nic ni wiemy” — takie opinie mozna byto ustysze¢ z ust osob majacych
informowa¢ o UE'™. Do tego dochodzity biurokratyczne utarczki pomigdzy BRE
a UKIE", a takze ignorowanie przez BRE organizacji pozarzadowych. Publicysta
Rafat A. Ziemkiewicz tak ocenit t¢ kampanie:

Kampania informacyjna o Unii Europejskiej miataby wigcej sensu, gdyby zostata po-
przedzona kampania informacyjna o samej Polsce. Zamiast obcigza¢ umysty obywateli
wiedza o tym, ilu deputowanych zasiada w Parlamencie Europejskim i gdzie ktéry ze
wspolnotowych organéw ma siedzibg, nalezaloby najpierw wyttumaczyé powaznej cze-
$ci z nich, skad si¢ biora ,,panstwowe” pieniadze, co to jest budzet, a co deficyt budzeto-
wy etc. Bez upowszechnienia takiej wiedzy jakakolwiek sensowna dyskusja o plusach
i minusach cztonkostwa w strukturach europejskich ograniczyé si¢ musi do waskiego
kregu jako tako zorientowanych w sprawach publicznych. Dla reszty pozostaja argu-
menty irracjonalne.

I z jednej strony mamy krzyk, ze Polska straci niepodlegto$¢, zostanie wymazana z mapy
i poddana obcym rzadom, a z drugiej — korowod gwiazd filmu i estrady, zapewniajacych,
ze czuja si¢ Europejczykami, zaglosuja na ,tak”, a sprawa jest w ogole tak oczywista, ze
szkoda tlumaczy¢. Widac, ze taka wlasnie przyjgto strategi¢ propagandowa: jednoglosne
deklaracje ekspertow, politykéw i ,,celebrities” maja wytworzyé w przecietnym Polaku
przekonanie, ze nikt rozsadny nie ma w kwestii integracji watpliwosci i ze on sam, od-

najdujac w sobie takowe, okazalby si¢ po prostu glupkiem?.

Czy jest to stuszna ocena, podobna w swej wymowie do przytoczonego na po-
czatku stwierdzenia prof. J. Spiewaka? Trzeba pamietaé, ze primo: czlonkostwo

'* IT. Miecik, B. Mikolajczewska, Gledzq i trwoniq..., s. 24.

'® L. Nikolski: wigcej wydawnictw, punktéw informacji o UE, spotkan; cyt. za: www2.gazeta.pl./info/elementy/
druk.jsp?xx=1045217&plik=/htm/1045/a1045217/htm tablica=DOC...

7 I.T. Miecik, B. Mikolajczewska, Gledzq i trwonig..., s. 25.

"® O co chodzi z tq Uniq?, ,.Dziennik Lodzki™, cyt. za: www.euro.pap.com.pl./cgi-bin/europap.pl.2ID=41671.

" Por.: L.T. Miecik, B. Mikolajczewska, Gledzq i trwonig...

O R.A. Ziemkiewicz, Wszyscy madrzy sq za, ,Newsweek Polska” 2003, nr 19, s, 112.


http://www.euro.pap.com.pl7cgi-bin/europap.pl.?II%3e=41671
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w UE wiaze si¢ ze znacznymi korzy$ciami®', secundo: oméwione wyzej instytucje
prowadzace kampanie przedreferendalng sg organizacjami rzadowymi, a poniewaz
jednym z giéwnych celéw rzadu Leszka Millera jest przystapienie do UE, wydaje
si¢ byé¢ naturalnym fakt promowania idei integracji, nawet jezeli wigzaloby sig¢ to
z przemilczaniem minusow integracji. Tertio: przed S. Wiatrem, a potem L. Nikolskim
postawiono bardzo trudne zadanie poinformowania o UE w momencie, kiedy nie byto
wiadomo dokladnie jaki ksztalt ona przybierze. Wyniki obrad Konwentu Europejskie-
go, ktory miat opracowaé Konstytucje UE i stworzy¢ podstawy pod reformy Unii nie
byly przeciez znane przed referendum. Nalezy tez zauwazy¢, ze calkowita obiektyw-
nosé tekstu politycznego, zaréwno w doborze informacji, jak i sposobie ich przedsta-
wiania, jest catkowitg utopig i trudno taki stan rzeczy sobie wyobrazi¢?2. Jedynym sen-
sownym sposobem odpowiedzi na tytutowe pytanie wydaje si¢ by¢ poréwnanie naj-
wazniejszych zagadnien poruszanych w kampanii ze stanem faktycznym.

Jednym z najwazniejszych argumentow za czlonkostwem w UE jest kwestia
rozwoju kraju. Argumentuje sig, Ze integracja Polski z UE spowoduje wzrost PKB
rzedu 0,2-1,7% rocznie, co ma oznaczad, ze po dwudziestu latach poziom rozwoju
gospodarczego Polski bedzie od 5% do nawet 40% wyzszy, niz w przypadku pozo-
stawania poza Unia®. Czgsto przytaczany jest przyktad Irlandii czy Hiszpanii jako
krajéw, ktére po integracji dokonaly znacznego skoku cywilizacyjnego. Jednakze
trzeba zauwazy¢, ze ten skok zawdzigczaja gtéwnie prowadzeniu rozsadnej polityki
gospodarczej. Irlandia do polowy lat 80., pomimo czlonkostwa w EWG, byla jed-
nym z najbiedniejszych krajow Wspdlnoty. Dopiero po serii reform gospodarczych
jej tempo rozwoju ulegto znacznemu przyspieszeniu, a fundusze unijne zostaty za-
inwestowane w edukacj¢ i sektor nowoczesnych technologii. Na drugim biegunie
znajduje si¢ Grecja, ktéra pomimo znacznego wsparcia z unijnego budzetu boryka
si¢ z licznymi problemami gospodarczymi. Reasumujac - wejscie do Unii nie ozna-
cza automatycznie wzrostu gospodarczego. Integracja jest jedynie szansa, ktéra mo-
zemy wykorzysta¢®.

Kolejna kwestia, prawdopodobnie najwazniejsza dla przecigtnego Polaka, jest
problem bezrobocia. Utrzymujace si¢ w Polsce wysokie bezrobocie, oscylujace wo-
kot 18%?%, jest niewatpliwie powaznym problemem spotecznym i ekonomicznym.
Integracja z UE jest przedstawiana jako szansa na znalezienie pracy w krajach Unii
i jako remedium na wzrost bezrobocia. W broszurze ,,50 pytan o Unig¢ Europejska”

* Por.: ,,Wprost” 2003, nr 23; , Newsweek Polska” 2003, nr 23. Sa to tylko przyklady, poniewaz przyto-
czenie choéby tylko niewielkiej czesci artykulow czy literatury poswigconych integracji wykroczytoby
daleko poza ramy tej publikacji.

2 B. Dobek-Ostrowska, J. Fras, B. Ociepka, dz. cyt., s. 98.

B Symulacje osrodkéw polskich i zagranicznych w tym zakresie przytacza ,,Raport w sprawie korzysci
i kosztdw integracji Rzeczpospolitej Polskiej z Unig Europejska”, Rada Ministréw, lipiec 2002 r., R.IL.2.
cyt. za: Polska w Unii Europejskiej. Nasze warunki czlonkostwa, Warszawa 2003.

* Por.: Witold M. Orlowski, Fitness Club Europa, ,Newsweek Polska™ 2003, nr 23, s. 68-76.

» www.stat.gov.pl


http://www.stat.gov.pl
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mozna znalezé stwierdzenie, ze w Hiszpanii dzigki korzysciom wynikajacym
z czionkostwa udato si¢ zmniejszy¢ bezrobocie z 23% do 10%. Tymczasem ten spa-
dek bezrobocia jest gléwnie wynikiem reform gospodarczych. Unia dala szanse
wzrostu i stabilnosci, ktora Hiszpania wykorzystata®. Ponadto:

Wedle szacunkéw przygotowywanych w PAN, w zaleznosci od sytuacji ekonomicznej
w Polsce migracja zarobkowa moze obja¢ od 380 tys. do 770 tys. oséb. W grudniu ubie-
glego roku zgodzilismy si¢ na co najmniej dwuletnie, a maksymalnie siedmioletnie ogra-
niczenie prawa podejmowania przez naszych obywateli pracy na obszarze Unii po przy-
stapieniu do niej w 2004 r. Jest jednak bardzo prawdopodobne, ze w praktyce unijne ryn-
ki otworza si¢ szybciej, bo paristwa UE [...] cierpia na niedobor sity roboczej w niekto-
rych branzach?’,

W pierwszych latach naszego czlonkostwa w Unii za granicg do pracy wyjedzie przy-
najmniej 100 tys. naszych os6b, a wartos¢ ich dochodow transferowanych do kraju sig-
gnie 600 min euro rocznie, uwaza Maciej Duszczyk z UKIE®,

Jak widac integracja nie rozwiaze problemu bezrobocia w Polsce. Wyjazd kilku,
czy nawet kilkuset tysigcy Polakdw nie rozladuje napigcia na rynku pracy, moze je
tylko ztagodzié. Podobnie jak w kwestii rozwoju gospodarczego, z ktérym bezrobo-
cie jest $cisle powiazane, najwigcej zalezy od prowadzonej polityki gospodarczej.
W dodatku perspektywy pracy otworza si¢ gléwnie przed najzdolniejszymi i najbar-
dziej przedsi¢biorczymi ludzmi. O posady beda walczyé¢ dobrze wyksztalceni, zna-
jacy jezyki obce lekarze, informatycy i biotechnolodzy, bo tych brakuje w krajach
Pietnastki. Spore szanse na legalne zatrudnienie dostang tez pracownicy fizyczni, bo
do takich prac nie garna sig¢ bogaci obywatele Unii®,

Obecnie czesto poruszanym problemem jest kwestia wzrostu cen po integracji
z UE. Przeciwnicy integracji argumentuja, ze wzrost cen bgdzie dotyczyl gidwnie
artykulow pierwszej potrzeby np. zywnosci. Nie nalezy bagatelizowa¢ tego proble-
mu, co mozna zauwazy¢ obserwujac spoty propagujace wejscie Polski do UE. Fak-
tycznie, po integracji ceny zywnosci moga rosna¢, ale podobnie nie nalezy spodzie-
wad sie szoku cenowego po wejsciu do UE. Z drugiej strony mozna liczy¢ na obniz-
ke cen ustug z zakresu telekomunikacji. Nalezy zauwazy¢, ze to nie UE wyznacza
poziom cen — sg one gldéwnie regulowane przez rynek. W biedniejszych krajach Unii
— Portugalii czy Grecji, ceny rosty stopniowo i w korelacji ze wzrastajaca zamozno-
$cia obywateli, a mimo to sa wciaz nizsze o 20-30% od $redniej unijnej*.

Opierajac si¢ na tych kilku przykladach mozna stwierdzi¢, iz strona rzadowa kfa-
dia nacisk na wyeksponowanie pozytywdw integracji, przy jednoczesnym ,,wycisze-

2 Por.: Anatomia cudu — rozmowa z Rodrigiem Rato, wicepremierem i ministrem ekonomii Krélestwa
Hiszpanii, ,,Wprost™ 2003, nr 23, s. 97.

K. Trebski, Jest praca!, ,,Wprost” 2002, nr 7, s. 40.

2 Tamze, s. 41.

¥ E. Wesolowska, Szukam pracy w Unii, ,Newsweek Polska” 1 czerwiec 2003, s. 50.

® K. Trebski, Eurotrampolina, ,,\Wprost” 2003, nr 23, s. 22-25.
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niu” ewentualnych minuséw. Zapewne miato to stuzy¢ przekonaniu Polakéw o stusz-
noéci wstapienia do Unii i jednoczesnemu zachgceniu ich do udziatu w referendum.

Kampani¢ przedreferendalng mozna zaklasyfikowa¢ do propagandy [w sensie
specyficznej formy komunikacji — przyp. aut.] posredniej — interpersonalnej. Pod-
stawg tej formy komunikowania sg $rodki masowego przekazu — gléwnie audiowi-
zualne. Najczesciej wykorzystywanymi formami propagandy audiowizualnej sg tzw.
spoty reklamowe. Pozostate formy to tzw. propaganda nieptatna (publicity). Skia-
daja si¢ na nig wywiady z politykami, kandydatami, osobami publicznymi, a takze
liczne mityngi, konferencje, kongresy etc.’! Kampania informacyjna o UE opierata
si¢ gléwnie na spotach — nalezy to jasno podkresli¢ — reklamujacych UE. Propagan-
da wizualna, w ktorej podstawowe srodki wyrazu to symbol, znak — chociazby ,,lo-
go” UE, reprezentowana byla przez liczne plakaty, ulotki oraz billboardy. Co cieka-
we — ,propaganda wizualna peini funkcj¢ komplementarng w totalnych kampaniach
komunikacyjnych. Wykorzystanie tych samych znakow, symboli, barw, haset czy
sloganéw ma na celu wzmocnienie przekazéw telewizyjnych i utrwalenie ich w pa-
mieci odbiorcy™?. Taka sytuacja zaistniala podczas trwania kampanii rzadowej.
Mielismy takze liczne przyklady propagandy bezposredniej — spora cz¢s¢ Rady Mi-
nistréw, na czele z premierem, zaangazowata si¢ w liczne prounijne spotkania, czy
debaty z, mniej lub bardziej licznym, udzialem spofecznosci lokalne;.

Opierajac si¢ na teorii propagandy mozna w omawianej kampanii zauwazy¢
elementy propagandy agitacyjnej, ktora zaklada poderwanie ludzi do czynu lub ak-
cji. ,,Operuje [ona — przyp. aut.] technikami psychologicznymi, plawi si¢ w egzalta-
¢cji i w czarowaniu odbiorcy pigknymi wizjami przysztosci™®. Omawiana kampania
jest przykladem propagandy ,,bialej” — czyli z dobrze znanym nadawca, a takze pro-
pagandy wewngtrznej — jest bowiem skierowana do obywateli wiasnego panstwa.

Faktycznie, w kampanii eksponuje si¢ pozytywy, przy marginalizowaniu nega-
tywnych aspektow akcesji. Operuje sig¢ ogdlnikami typu: Hiszpania, Irlandia zyskaty
na integracji — my tez zyskamy, pomijajac wlasciwe przyczyny ich sukcesu. Brak
jest rzetelnej informacji dla konkretnych grup spofecznych — rolnikéw, drobnych
przedsigbiorcow, co moze powaznie utrudni¢ im konkurowanie na wspolnym rynku
unijnym. Pomija si¢ stabe przygotowanie naszego kraju do czlonkostwa, chociazby
pod wzgledem finansowym czy prawnym. Wszystko to moze spowodowac, ze spo-
feczenstwo nastawione na szybka poprawe warunkow zycia po integracji dozna bo-
lesnego rozczarowania, stajac si¢ jednoczeénie elektoratem partii populistycznych,
nastawionych antyunijnie. W taki oto sposob nieumiejg¢tnie prowadzona, chociaz
w shusznym celu, kampania informacyjna moze przynie$¢ nieoczekiwane i nieko-
rzystne owoce w niedalekiej przysztosci.

3 B. Dobek-Ostrowska, J. Fras, B. Ociepka, dz. cyt., s. 42-43.
3 Tamze, s. 45.

* Tamze, s. 30. Natomiast , pigkne wizje przysziosci” mozna odnalez¢ w ulotce Pan Kowalski w Unii
Europejskiej wydanej przez UKIE.
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Rekapitulujac — opinie wyrazone przez prof. J. Spiewaka i Rafata A. Ziemkiewi-
cza nalezy uzna¢ w duzej mierze za stuszne. Potwierdza to raport: ,,Ocena debaty pu-
blicznej na temat integracji z UE™*. Mozna tam przeczytaé takie oto stwierdzenie:

Prawie potowa Polakéw uwaza, Ze w naszym kraju brakuje rzetelnej i uczciwej debaty na
temat integracji i jej skutkéw. Wprawdzie obie strony — zaréwno zwolennicy, jak i prze-
ciwnicy przystapienia naszego kraju do Unii Europejskiej — moga w sposéb nieskrepo-
wany glosi¢ swoje poglady na ten temat, jednak w odczuciu wielu 0séb obraz integracji
jest zdominowany przez pokazywanie jej pozytywnych nastgpstw. Poczucie, ze prasa,
radio i telewizja przedstawiaja glownie korzysci wynikajace z integracji, jest obecnie

zdecydowanie silniejsze niz trzy lata temu®,

The government's information programmes about the EU - a short reflection

Abstract

Poland’s accession to the EU is a historic moment and was shown as an enormous chan-
ce by euroenthusiasts or as an almost satanic plot by eurosceptics.

Discussion about the pros and cons of Poland’s accession to the EU showed the lack of in-
formations about EU in Polish society, especially amongst farmers and small businesses, who
should have been interested in that topic. Politicians taking part in this debate usually used nega-
tive or positive stereotypes about the EU. Real facts seemed irelevant and unimportant.

The article shows the government’s efforts to change that situation. Officially presented
an an “information campaign” it was depicted by eurosceptics as “cheap pro-EU propaganda”.
The paper respond to this dilemma and, additionally, is a short summary of the government’s
information campaign. The main emphasis is placed on the difference between pre-campaign
plans and the final results. The presentation tries to show the real facts about the government
campaign in an objective way.

M www.cbos.pl./SPISKOM.POL/2003/K_008_03.PDF
3 Tamze.



